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Resumen

El presente trabajo de fin de grado pretende crear la identidad visual y gréfica de Neblune, una
nueva marca de reposteria que fusiona gastronomia y astronomia. El proyecto incluye el
desarrollo de una identidad unificada desde el disefio grafico hasta la produccion de contenido
multimedia y la implementacion de una estrategia de publicacion para su distribucion en redes
sociales. Abarca el previo analisis de mercado, el disefio de elementos graficos y la creacion de
contenido audiovisual, demostrando una planificacion y ejecucion para el lanzamiento de la

marca en el mercado de la reposteria.

Resum

El present treball de fi de grau pretén crear la identitat visual i grafica de Neblune, una nova
marca de pastisseria que fusiona gastronomia i astronomia. El projecte inclou el
desenvolupament d'una identitat unificada, des del disseny grafic fins a la produccié de
contingut multimédia, i la implementacio d'una estratégia de publicacié per a la seva distribucio
a les xarxes socials. Abarca I'analisi previ de mercat, el disseny d'elements grafics i la creacid
de contingut audiovisual, demostrant una planificacio i execucio per al llancament de la marca

en el mercat de la pastisseria.

Abstract

The present final degree project aims to create the visual and graphic identity of Neblune, a new
pastry brand that combines gastronomy and astronomy. The project includes the development
of a unified identity, from graphic design to multimedia content creation, and the
implementation of a publishing strategy for its distribution on social networks. It includes the
previous market analysis, the design of graphic elements, and the creation of audiovisual

content, demonstrating planning and execution for the brand's launch in the pastry market.
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1- Introduccion

En los ultimos afios se han producido cambios significativos en la forma en que las empresas
promocionan sus productos y servicios. Este fenomeno se debe a la efectividad de las redes
sociales en el ambito publicitario. Diariamente millones de personas generan contenido en
internet. Segun datos del 2021 hay méas de mil millones de usuarios en TikTok y el mismo dato
de usuarios activos en Instagram. Cada minuto se publican en YouTube quinientas horas de
nuevo contenido. Y cada dia se publican mas de quinientos millones de tuits en Twitter. Por
ultimo, y segun siempre datos del 2021, hay ocho millones de streamers en Twitch (Massaguer,
2022).

Con estos datos se puede justificar el hecho de que muchas marcas apuesten por estos canales
de difusién para dar a conocer su producto. “[...] Las redes sociales y sus herramientas cambian
e introducen innovaciones a una velocidad superior a cualquier otra tecnologia de las
comunicaciones. Por ello, es importante comprender la informacién bésica detras de cada una
de las redes y cdmo las empresas y los mercadblogos pueden aprovechar cada una” (Kerpen,
2020, p.11).

Un estudio de Statista (2022), sobre el impacto de las redes sociales en la publicidad constata
un aumento progresivo del tiempo que las personas dedican a las redes sociales y es
precisamente este cambio en la manera que tiene el consumidor de estar informado sobre sus
intereses lo que ha provocado que las empresas modifiquen su forma de publicitar sus productos

0 servicios para llegar al usuario (Statista, 2022).

El presente trabajo se centra en la creacion de una nueva marca de reposteria desde su inicio
hasta su lanzamiento al mercado, creando el disefio de su identidad visual asi como su contenido

para redes sociales utilizandolas como medio de difusién y publicidad.

Para ello se realiza un estudio previo y se prepara un plan de marketing completo. Se crea toda
una identidad visual de marca a través del disefio grafico y finalmente se publica el contenido
fotografico y videografico en redes sociales. Las redes sociales que se usaran en el proyecto
son Instagram y TikTok. Estas son las redes mainstream actualmente en el dia a dia. TikTok es
la red que consigue que los usuarios estén consumiendo contenido casi perdiendo la nocién del

tiempo, por ello es una red adictiva. Porque consigue, a través de su algoritmo, atrapar al
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consumidor porque sabe lo que le puede gustar y conoce sus comportamientos (Martinez,
2021). Miles (2020), afirma en su libro El poder de Instagram, que “Instagram tiene mas de
mil millones de usuarios activos al mes y el sitio no muestra sefiales de desaceleracion. Se ha

convertido en una de las redes sociales méas usadas en el planeta” (Miles, 2020, p.4).

Estos datos constatan que Instagram y TikTok se han posicionado como lideres absolutos en el
mundo de las redes sociales con un impacto significativo en el consumo y en el intercambio de

contenido en linea por parte de sus usuarios.

El trabajo muestra una breve contextualizacion de la industria de la pasteleria explorando la
evolucidn histérica, haciendo hincapié en las tendencias mas actuales y relacionandola con los
potenciales perfiles de consumidores y como éstos se comportan. Por otro lado, en un marco
mas conceptual se presentan conceptos relacionados con la creacién de marca definiendo los
elementos clave y sus procesos, pasando por la importancia de la creacion y disefio de la
identidad visual de una marca y lo que esto desempefia en ella. Por ultimo, el lenguaje y la
manera de crear a nivel de marketing para redes sociales centrando la atencion en las

herramientas y estrategias.

Por otro lado, se presenta la propia metodologia y objetivos a seguir para la realizacion y
creacion de una propia marca de pasteleria, delimitando el proceso en etapas procedurales, asi
como la presentacion del estudio de la viabilidad que conllevara el proyecto.

Para una mayor comprensién y toma de conciencia del proyecto se han analizado una serie de
marcas y perfiles digitales que sirven como referentes en el trabajo. Estudiando la forma de

comunicar, disefiar y crear y justificando su influencia.
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2- Marco tedrico

2.1 Marco conceptual

El marco conceptual aborda una exploracién de los principales estudios y teorias sobre la
creacion y disefio de marca combinado con aspectos de marketing, publicidad y creacion de

contenido audiovisual.

El siguiente apartado no unicamente facilita la comprension de la construccion de una marca,
sino que también ofrece herramientas en forma de teorias para guiar el proceso creativo y
estratégico. Esta aproximacion fortalece la relevancia del marco conceptual al hacerlo no solo
informativo sino esencialmente Gtil y aplicable en la confeccion y ejecucién del propio proyecto

a realizar. Asi se establece un puente entre la teoria y la préactica.

2.1.1 Creaci6n de marca

Una de las definiciones més clasicas del concepto de marca es la que hace referencia a un
nombre o la combinacidn de un simbolo y un disefio con el objetivo de identificar el producto
0 servicio de una empresa para conseguir que se diferencie del resto de sus competidores. De
esta definicion se extraen dos condiciones que debe tener cualquier marca; por un lado,
identificar el producto y diferenciarlo del resto de productos similares del mercado con la
finalidad de dirigir al consumidor en la compra (Montafia; Moll, 2013).

El concepto de marca se puede definir también de una manera mas abstracta teniendo en cuenta
ciertos signos conectados: signo sensible, que engloba el signo verbal y signo visual. El signo
visual hace referencia al logo, simbolo y color de la marca ya que simplemente con el verbal la
marca queda intangible, por lo que debe formalizarse y representarse en un espacio visible y no
solo sonoro. Cuando se habla de signo verbal, se hace referencia al nombre, porque no seria
posible que algo funcione sin un nombre (Costa, 2004). “Lo que no se puede nombrar, no existe.
Sin un nombre que la designe, la marca no tiene existencia social ni existencia legal” (Costa,

2013, p.35).
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El modelo de construccion de marca de Keller (2008), se enmarca en un proceso secuencial de
cuatro etapas, cada una de las cuales depende del correcto desarrollo de la anterior. Por ese
motivo Keller asemeja su modelo y lo representa en forma de pirdmide. Esta estructura
piramidal no solo sirve como una representacion simbolica, sino que también subraya la
importancia de establecer una base solida antes de avanzar hacia niveles superiores (Keller,
2008).

Una primera etapa de identidad de la marca donde se busca que el pablico pueda asociar e
identificarla de una manera especifica dependiendo del producto o servicio a ofrecer. Un
segundo escaldn donde se busca dotar de significado a la marca, a través de asociaciones
tangibles e intangibles, desempefiando puntos de semejanza, los cuales asociara el consumidor.
Una tercera etapa que pretende conseguir las respuestas adecuadas de los clientes respecto a la
identificacion de la marca a través de reacciones accesibles y positivas. Finalmente, la clspide
de la pirdmide que busca transformar las respuestas anteriores en relaciones leales entre

consumidor y marca (Keller, 2008).

Etapas del desarrallo Objetive del desarrollo
de la marca de marca en cada etapa
4. Relaciones Lealtad activa

o . = :
0w hay de ti y de mi? Resonanda & intensa

| T

3. Respuesta Reacciones accesibles
£0Qué me puedes Juicios  Sentimientos ¥ positias
2. Significado Puntos de semejanza
20 ares 17 Desempefio Imdgenes ¥ diferencia

1. Identidad Prominencia Condiencia profunda
0uién eres oi? y amplia de mar=

Fig. 1 Piramide de valor (Keller, 2008).

Para conseguir que una marca funcione ante un mercado saturado es necesario interpretar la
necesidad del cliente, buscar conceptos creativos, desarrollar estrategias diferenciadoras y
adaptarse a los nuevos medios de comunicacion. Cada vez cuesta mas sorprender al publico
porque cada vez los productos son mas iguales, por ello la creatividad y el ingenio son

importantes en la creacion de marca para conseguir su triunfo (Royo, 2018).

El éxito de una marca se basa en el numero de clientes y ventas conseguidas, por lo que es

necesario realizar estudios previos relacionados con el mundo del marketing. La planificacion
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de marketing responde a todos aquellos métodos y recursos previos para alcanzar un objetivo.
Estos recursos y objetivos son variables dependiendo del tiempo y empresa en cuestion.
Algunas de las tareas que se incluyen en una planificacion de marketing son: identificar y
planificar mercados y competencias, estudios de éstos tanto dentro como fuera de la empresa,
andlisis DAFO, plantear suposiciones y previsiones, generar estrategias y revisar resultados
(Westwood, 2013).

2.1.2 Diseno de identidad visual

Toda marca conlleva una serie de caracteristicas tanto a nivel formal como de disefio grafico y
estético que la hacen Unicay reconocible ante otras, asi como el mensaje subliminal que quieren
transmitir. Este concepto es la denominada imagen de marca, identidad visual y el conocido
branding. La identidad visual de una marca abarca desde el logotipo hasta la paleta de colores
y el estilo tipografico. Es un lenguaje visual que comunica la esencia de la marca de manera
coherente y memorable. Ademas, el branding, o gestion estratégica de la marca, va mas alla de
la apariencia superficial, extendiéndose hacia la experiencia del cliente, la narrativa de la marca

y la conexion emocional que busca establecer con su audiencia.

Alina Wheeler define la identidad de marca como algo sensorial y tangible que hace posible
que el pablico sea capaz de reconocer y diferenciar las grandes ideas y su significado. La
identidad se centra en la toma de elementos independientes para unificarlos en una construccién
completa. En relacién con el concepto de branding, consiste en crear un proceso disciplinado
para concienciar y fidelizar a los clientes, aprovechando las oportunidades que el disefio de
identidad genera para expresar porqué el consumidor deberia elegir una marca y no otra
(Wheeler, 2009).

Por otro lado, el concepto de Golden Circle de Sinek (2018), es una herramienta de
comunicacion para entender la conducta humana que puede ayudar a disefiar una marca
teniendo en cuenta tres preguntas claves: Qué, Cémo y Por qué. El Qué hace referencia al
producto o servicio que ofrece la empresa afirmando que éste debe ser facil de identificar para
el publico. EI Como es la manera en que las organizaciones hacen el producto. Debe ser especial
y competitiva en el mercado. Y por ultimo el Por qué es la finalidad o el propdsito que la

organizacion o empresa busca, desvinculandose de lo monetario (Sinek, 2018).
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PORQUE

(oMo
QUE

Fig. 2 Diagrama Golden Circle (Sinek, 2018).

La parte visual de una marca viene determinada por el logo, pero es patente que es algo méas
que solo su aspecto fisico, es entender su lenguaje y la manera en la que los consumidores la
conectan con el mundo real (Sorrentino, 2014). “Una marca es mucho mas que un logo, al igual

que una persona es mucho mas que su nombre” (Cérdoba, 2022, p.21).

A través de su imagen las empresas deben mostrar lo que parecen, por eso todo logo debe

contener ciertas claves:

Lenguaje y disefio sencillo

- En concordancia con la esencia de la marca
- De féacil impresion

- Que sea diferenciador

- Representativo de la marca

Se busca que la propuesta que presenta el disefio de la marca impacte con consistencia y sea
memorable. La identidad visual debe ser relevante a la vez que sorprenda y cause admiracion o
expectacion en el pablico objetivo sin olvidar el caracter de marca y el mensaje que se quiere
transmitir. La finalidad de la identidad visual no es otra que potenciar y acompaiiar la esencia
de la marca (Kairos, 2022). “La identidad visual es un asset. Un punto de activacion de nuestra

marca” (Kairos, 2022, p.217).
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2.1.3 Marketing y lenguaje en redes sociales

El marketing digital surge como consecuencia de los avances tecnoldgicos y la aparicion de
internet y las redes sociales. EI cambio mas significativo para el marketing digital es la
interactividad entre los usuarios. En la actualidad millones de posibles consumidores alrededor
de todo el mundo se conectan entre si debido a las redes sociales, las comunidades virtuales que
se generan en torno a intereses comunes y otras herramientas interactivas. Esta interactividad
provoca una alteracion del panorama del marketing permitiendo la conexion entre las empresas
y usuarios y entre éstos mismos. Esto hace posible que las empresas tengan una conexion
continua con los posibles compradores interesados en consumir sus productos (Sheehan, 2012).

El canal por el cual se consiguen los objetivos de marketing es delimitando una estrategia de
marketing. Las estrategias de marketing describen como y de qué manera lograr los objetivos
en un tiempo determinado. Estas estrategias se basan en los cuatro aspectos principales del
marketing también denominadas cuatro “P’s” del marketing mix. Producto, precio, promocion
y distribucion (place). Especificamente estas estrategias pueden estar relacionadas con acciones
a realizar como, por ejemplo, establecer, cambiar, afiadir, estandarizar, actualizar cada aspecto

del marketing mix, entre otras posibles acciones (Westwood, 2013).

Marketing Mix - Las 4 P’'s

PRODUCTO PRECIO

Variedad Caracteristicas Tipos precio Periodo pago
Calidad Marca
Disefio Embalaje

Descuentos Condiciones

Disefio

PLACEMENT PROMOCION

Canales Localizacién Publicidad RRSS
Localizacion  Investigacion Venta personal SEM

b RR.PP Social Ads
Cobertura Logistica

Promociones Mailing

Fig. 3 Las 4 P’s del marketing mix (Escuela Marketing and Web, 2022).

En la actualidad las redes sociales y el fendmeno de los influencers han cambiado la manera de
percibir la publicidad tal y como se conocia hasta la fecha. Ahora el usuario busca la inmediatez
y el acceso facil a cualquier producto, cuando quieray como quiera. Por este motivo el comercio

debe adaptarse a los pensamientos de los clientes facilitando la comprensién y accesibilidad al
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servicio, evitando lenguajes complejos y buscando una comunicacion directa y personalizada.
Es por tanto en estos nuevos espacios, las redes sociales, donde las empresas deben posicionar

su producto para dirigirse directamente al cliente (Alvarez, 2018).

No cabe duda de que las redes sociales son consideradas como el soporte publicitario con mas
crecimiento y que mas oportunidades ofrece a los anunciantes. La interaccion con los
consumidores a través de redes sociales como TikTok, Instagram, Facebook u otras redes
similares ha permitido que las empresas utilicen estos canales para desarrollar sus propias

estrategias de comercio electronico (Medina, 2015).

La clave de este cambio esta en la capacidad de las redes sociales para fomentar una conexion
mas directa y personalizada con los consumidores. A traves de estas plataformas, las empresas
no solo presentan sus productos o servicios, sino que también participan en conversaciones y

reciben feedback instantaneo consiguiendo la conexion con su audiencia.

Por este motivo, es fundamental aplicar el social media marketing como parte del marketing
digital. EI SMM se focaliza en el uso de las redes sociales con la finalidad de dar a conocer una
marca, producto o servicio con el objetivo de fomentar la participacién, construir relaciones
duraderas y obtener informacion sobre la audiencia, asi como incrementar la visibilidad de

marca, aumentar la comunidad en seguidores y hasta conseguir nuevos leads (Moron, 2023).

También es importante conocer como es el comprador y cuéles son las motivaciones personales
que animan a la compra. Una investigacion previa del producto ayudara a saber cémo
presentarlo, saber el publico objetivo, como pueden valorar los consumidores el producto,
respecto a los competidores y cuales son los canales de comunicacion y distribucion idoneos

para generar interés (Belio; Sainz, 2007).

2.1.4 Fotografia y video de producto

La fotografia de producto o publicitaria se centra en el concepto de destacar una cualidad
fundamental, en muchos casos justificado con la finalidad de proporcionar unas expectativas
determinadas en la imagen. Eduardo Diaz (2018), utiliza el concepto de tenacidad, asociandolo
a intentar destacar aquello que el fotografo desea a traves de los ajustes pertinentes tanto a nivel
técnico, artistico y luminico (Diaz, 2018).



2.Marco tedrico 9

A la hora de capturar productos es muy importante la iluminacién. Aspecto que desempefia un
papel esencial no solo en la revelacion fiel de detalles y texturas, sino también en la creacion

de atmosferas visuales que justifican la estética y la percepcion del producto en cuestion.

Earnest (2013), en su manual Lighting for product photography, apuesta por la utilizacién de
un esquema basico en la iluminacion de productos. Se trata de un esquema con cuatro puntos
de luz diferentes cada uno con una funcidn determinada. Se basa en la utilizacion de una luz
principal como fuente primaria que ilumina directamente el sujeto y proyecta su sombra para
conocer su forma y textura, en combinatoria con una luz de relleno con la finalidad de aclarar
las sombras creadas por la luz principal sin hacerlas desaparecer. En tercer lugar, afiade una luz
de fondo o de separacion para crear espacio entre sujeto y fondo y por dltimo una luz de acento
con el mismo objetivo que la de fondo, pero dirigida al sujeto, para separarla de la camara y

crear reflejos y asi definir mas la textura (Earnest, 2013).

- qh

Fig. 4. Esquema iluminacion fotografia de producto (Diligent, 2023).
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2.2 Marco contextual

Dentro del marco contextual se exponen conceptos relacionados con el tema de la marca, la
pasteleria y reposteria. Con el objetivo de conocer desde dentro la industria de una manera mas
detallada haciendo hincapié y especificando sobre temas que afectan directamente a la creacion
del proyecto. Esta inmersion implica la aportacion de datos cuantitativos, asi como cifras y
estadisticas que ofrecen una panordmica numérica del sector. No obstante, la exploracién no
solo se limita a lo cuantitativo, también sostiene un analisis de tendencias actuales sobre el

futuro de la industria.

2.2.1 Situacidn actual del sector de la reposteria

La situacién actual del sector de la pasteleria y reposteria a nivel estatal, segun datos de Asemac
(2022), Asociacion esparfiola de la industria de panaderia, bolleria y pasteleria presenta una
facturacion total de 1.661.140 miles de euros. Lo que supone un aumento del 27% respecto al
afio anterior. Esto afirma que se trata de un sector en auge que ha irrumpido en los nuevos
medios de difusion y ha modificado los habitos de consumo y de compra, generando interés en

la poblacion més joven y consumiéndolo a través de las redes sociales (Asemac, 2022).

Se observa una tendencia al alza del interés por el sector de la pasteleria justificado por el
namero de busquedas que los usuarios realizan en internet. Este hecho manifiesta no solo un
interés pasajero sino una creciente demanda de informacidn, inspiracion y experiencias

relacionadas con el mundo de la pasteleria. Internet se ha convertido en un escaparate virtual.

Fig. 5. Gréfico de busquedas “pasteleria” entre 2010 y 2023 (Google Trends, 2024).

—"
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Esta tendencia ha generado la aparicion en el mercado de nuevas empresas en este sector,
aumentando los ingresos procedentes de las ventas de esta industria acercandose a cifras de mas
de 6 mil millones de euros, lo que supone un aumento de mas de 730 millones con respecto al
afio anterior (Statista, 2024).
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Fig. 6. Ventas industria confitera en Espafia entre 2016 y 2022 (Statista, 2024).

2.2.2 Tendencias actuales en pasteleria y reposteria

Actualmente los profesionales del sector buscan nuevos métodos de mostrar sus productos y
conectar con sus potenciales clientes alejandose de la manera convencional de mostrar sus
creaciones mas alla de un simple recetario, buscando transmitir emociones y tratando de
explicar una serie de conceptos. Un ejemplo es el de Isabel Pérez (2019), en su libro Souvenir,
donde pretende sumergir al consumidor entre pasteles, viajes y recuerdos. La obra de Pérez
ejemplifica como la pasteleria contemporanea no solo busca satisfacer el paladar, sino también
incidir en las sensaciones y emociones del consumidor, marcando una tendencia donde la
creatividad y la narrativa se unen para modificar la manera en la que el publico objetivo se
interesa por la pasteleria. Este aspecto justifica la creciente importancia de la gastronomia como

una forma de expresion artistica y cultural (Pérez, 2019).

En un contexto donde la conciencia sobre la importancia de la alimentacién saludable ha
alcanzado niveles relevantes, Alma Obregén, (2017) en su libro Reposteria sana para ser feliz,
se presenta como defensora de la reposteria saludable atendiendo a la peticion de muchos
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internautas interesados en consumir dulces sanos y equilibrados. Su enfoque innovador no solo
se limita a la presentacion de recetas, sino que va mas alla, buscando disfrutar de una reposteria

sin sentimiento de culpa (Obregon, 2017).

Segun un estudio de Maria Bendezu, (2021), el 91% de los clientes que consumen pasteleria
indican que ésta tiene un gran nivel de marketing online a través de las redes sociales. Los
mismos clientes afirman que los contenidos que se publican en redes sociales sobre marcas de
reposteria son muy atractivos visualmente, aspecto que hace incrementar sus ventas. De la
misma manera se muestran interesados en conocer el proceso de preparacion de los productos
a través de las redes sociales para posteriormente pasar a la accion de compra o propia
realizacion (Bendezu, 2021).

Con estos datos se puede entender que el interés creciente que genera este contenido en redes
sociales provoca en el cliente un mayor interés y deseo de consumirlo. Por ello a esta tendencia
se suman también las pastelerias convencionales que se estan viendo obligadas a modificar su
forma de presentarse ante el cliente dando a conocer sus productos en nuevas plataformas. Por

lo tanto, en el panorama actual, conviven las pastelerias a pie de calle con la reposteria online.
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3- Analisis de referentes

En el siguiente apartado se muestran y analizan distintas marcas y creadores de contenido digital
tanto del mismo sector alimenticio como de sectores diferentes para justificar la referencia e
influencia en diferentes aspectos concretos sobre el proyecto. Para el correcto analisis

especifico de cada marca se han clasificado por categorias de influencia.

El hecho de analizar referentes aporta una vision actualizada del mercado, lo que ayuda a
comprender las estrategias exitosas y las dificultades enfrentadas por marcas similares. Este
andlisis muestra datos Utiles sobre estrategias realizadas por otras marcas, evitando errores

comunes y encontrando oportunidades Unicas.

3.1 Referente de estatus de marca

3.1.1 Rolex

La marca de relojes Rolex es una empresa suiza de renombre mundial conocida por su calidad,
precision y prestigio. Fundada en 1905 en Londres por Hans Wilsdorf con 24 afios, ha alcanzado
un estatus iconico en la industria relojera de lujo. Rolex es conocida por el compromiso con el
cliente y su artesania. La apuesta por la innovacion y durabilidad la han convertido en una
marca de éxito creando con el tiempo un mensaje y estilo determinado sobre las personas que
la consumen y gque ha logrado mantener en el mercado. En ella se asocian conceptos como el

lujo, lo premium y la exclusividad.

Fig. 7. Tienda fisica Rolex (Rolex, 2024).



14 Neblune: Reposteria desde otra perspectiva
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Fig. 8. Pagina web Rolex (Rolex, 2024).

La estética y el universo creado por Rolex sirven de referencia a la hora de crear el contenido
no solo por la semejanza a nivel compositivo del contenido minimalista sino también por el

concepto y mensaje de marca que se busca trasladar.

Rolex presenta una puesta en escena con planos detallados muy cerrados, con mucha
profundidad de campo y un alto valor de distancia focal que combinado con un fondo neutro
permite centrar la atencién a los minuciosos detalles del producto. ElI hecho de utilizar
movimientos suaves de cdmara o del propio reloj unido a una iluminacién centrada en el detalle
y buscando generar reflejos y destellos consigue revelar al usuario de manera sutil el producto

que se publicita.

Estos recursos influencian directamente al proyecto para la creacion del contenido de manera
que usando estas técnicas se consigan transmitir conceptos relacionados con el lujo, la

exclusividad y premium tal y como lo hace Rolex.
3.2 Referentes de estrategia comunicativa

3.2.1 Deleito

Deleito es una marca de hamburguesas fundada en Barcelona en 2022 por Alberto Gras.
Destaca por su enfoque centrado en las personas creando contenido directamente para su
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publico objetivo. Se distinguen en la plataforma TikTok al regalar hamburguesas y establecer
colaboraciones estratégicas con otras marcas para aumentar su visibilidad. Su presencia en
redes sociales se caracteriza por un feed uniforme que refleja un tono juvenil y cercano,
reforzando su conexion con la audiencia a través de los mensajes y los captions y creando asi

una experiencia auténtica, atractiva y transparente.

Fig. 9. Feed Instagram Deleito (Deleito, 2023).

QUIERODELEITO
< Publicaciones

quierodeleito Hacer burgers con arte o hacer arte con
burgers no es lo mismo. En lo primero ya tenemos
préctica. En lo segundo... nos gusta probar cosas nuevas.

Por eso, hemos contratado a Pandora, para que abra la
caja y solo quede una cosa: |la esperanza, que es lo Ultimo
que se pierde.

Fig. 10. Publicacion Instagram Deleito (Deleito, 2023).
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La marca inspira notablemente al proyecto por la forma en que se acerca al publico objetivo y
la transparencia que transmite. Una vez més no solo por la manera de crear sino también de
comunicar. La originalidad que presenta en las publicaciones no se limita Gnicamente en
mostrar su producto principal, en este caso hamburguesas, sino también en relacionarlo con
otros conceptos fuera de la gastronomia, como por ejemplo corrientes artisticas, eventos
sociales o celebridades, consiguiendo siempre mantener la atencion del publico sobre el
producto principal. Logran enmarcar su producto en otros espacios comunicativos para
dinamizar el contenido generado y aun asi mantienen una organizacion del feed uniforme en
los perfiles sociales. Combinado con las apariciones en eventos con otras marcas, Deleito ha
creado una identidad de marca especifica y la manera en la que quiere ser representada ante el

publico hace que sea muy influenciable en el proyecto.

3.2.2 Nude Project

Nude Project es una marca de moda streetwear espafiola fundada en 2018 por Bruno Casanovas
y Alex Benlloch en Madrid. Para sus creadores va mas alla de una simple marca, Nude Project
representa un movimiento. Desde sus inicios decidieron concentrarse en la creacion de
contenido organico, documentando de manera transparente el proceso de construccion de la
marca. Su aparicion en TikTok resulté muy exitosa, aprovechando la plataforma para disefiar y
crear fomentando la participacion de su publico. En la estrategia de Nude Project se incorpora
eficazmente el concepto de pop-up stores para generar un sentido de exclusividad. Su modelo
de negocio se basa en la venta de ropa en colecciones limitadas, conocidas como drops, con
tematicas especificas. Mantienen un ritmo constante de novedades presentando un nuevo
lanzamiento constantemente. Nude Project se conoce por su autofinanciamiento de bajo coste,

consolidando asi su presencia en el competitivo mundo de la moda.
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Fig 12. Cartel publicitario apertura de tienda (Nude Project, 2023).

La influencia de Nude Project sobre el proyecto se centra en la estrategia de creacion de un
producto limitado que provoque en el pablico un concepto de exclusividad consiguiendo

hacerle sentir parte un movimiento para vivir una experiencia directa.

La manera de crear en redes sociales también es una clara influencia ya que el hecho de hacer

participe al publico y la interactividad constante canalizada por un lenguaje cercano y
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transparente con un toque humoristico consigue que se hable de la marca. EI hecho de anunciar
nuevos eventos constantemente mantiene al publico objetivo enganchado y le estimula a la

accion con la finalidad de captar nuevas ventas.

Finalmente cabe destacar el impacto econémico inicial ya que los autores dicen haber empezado

la marca con un bajo presupuesto por persona.

3.3 Referentes de fotografia y reels de alimentos

3.3.1 Zach Choi

Zach Choi es un creador de contenido digital coreano que destaca por la creacion de videos
relacionados con el mundo de la alimentacion centrandose en la preparacion de este. Su manera
de crear es muy determinada y sistematica. A nivel compositivo utiliza planos detalle con baja
profundidad de campo combinados con la utilizacion de un fondo neutro y uniforme
consiguiendo asi centrar la atencion en el producto en todo momento. También trabaja en
profundidad el aspecto auditivo con la implementacién de un audio ASMR consiguiendo captar
también la atencién del usuario a nivel auditivo, potenciando el sonido original de los
ingredientes consiguiendo asi un audio original de calidad pero alejandose de un sonido con
una finalidad espiritual, mas popular en otras redes sociales. La edicion de su contenido es muy
dinamica, con la utilizacion de muchos jump cuts para mostrar el contenido esencial y la
implementacién de camaras rapidas, hecho que facilita y favorece su visualizacion. La

combinacion de estos elementos justifica la repercusion conseguida y la fidelizacion de sus

seguidores consiguiendo mas de 23,5 millones de seguidores en TikTok.

thezachchoi »
y Zach Chol
7 TR

Fig. 13. Feed TikTok Zach Choi (Zach Choi, 2024).
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La inspiracion del creador coreano hacia el proyecto se justifica en la creacion sistematica de
contenido similar uniforme centrando la atencion en el producto a través de las técnicas de
camara, sonido y edicion mencionadas anteriormente, consiguiendo asi focalizar la atencion del

potencial cliente y el facil reconocimiento de la marca.

3.3.2 Linda Lomelino

Linda Lomelino es una fotografa y videodgrafa sueca aficionada a la creacién de contenido en
el sector alimenticio, especificamente sobre pasteleria y reposteria, entre otros clientes. Es

también conocida como escritora habiendo publicado una serie de libros sobre reposteria.

Actualmente su vision de crear contenido para redes sociales se basa en la combinacion de
fotografias y videos con una paleta de colores relativamente oscura destacando el color esencial
del producto y usando puntos de luz concretos en aquello que quiere destacar, denotando una
estética muy acogedora en cada imagen. A nivel compositivo sus fotografias presentan una
harmonia que demuestra una coherencia formal en su conjunto. Transmite lo cotidiano de la

pasteleria en sus imagenes de manera muy visual.

Fig. 14. Porfolio web Linda Lomelino (Linda Lomelino, 2024).
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linda_lomelino m Enviar mensaje  *& e+

3572 publicaciones 760 mil seguidores 983 seguidos

Linda Lomelino

Fig. 15. Perfil Instagram Linda Lomelino (Linda Lomelino, 2024).

La inspiracion sobre el proyecto recae esencialmente a nivel fotografico por la harmonia
combinada con la profesionalidad que transmiten las imagenes en conjunto. Utilizando una
paleta de colores oscura sin eso significar oscuridad. El uso del contraste es clave para conseguir
destacar el producto sin dejar de lado el nivel compositivo de sus imagenes y los contextos que
se muestran en ellas, los cuales despiertan un sentimiento acogedor en el consumidor, muy

inspiracional para el proyecto.

3.4 Referente de concepto de marca

3.4.1 Kaws

KAWS, cuyo nombre real es Brian Donnelly, es un artista y disefiador estadounidense
reconocido a nivel mundial por sus iconicas figuras y esculturas que fusionan el arte
contemporaneo con la cultura pop. Su trabajo abarca pintura, escultura, dibujo, arte callejero,
instalaciones y disefio de productos. La influyente obra de KAWS conecta emocionalmente con
un puablico de todas las edades, trascendiendo los limites de museos y galerias de arte. El estilo
grafico de KAWS se caracteriza por la reinterpretacion de personajes iconicos de la cultura

popular, transformados con rasgos distintivos como ojos en forma de "X".



3.Andlisis de referentes 21

Fig. 17 Escultura museo MOCO Barcelona (Kaws, 2021).

La influencia de Kaws en el proyecto se centra en la reinterpretacion que hace el artista sobre
un concepto principal, creando un nuevo disefio innovador. Esta creatividad no solo atrae la
atencion de los clientes, sino que también establece una conexion emocional, haciendo que cada
producto sea memorable y distintivo. En el caso de la reposteria puede aplicarse en diversos
campos creativos mas alld del producto en si, buscando una narrativa de marca sobre el
elemento a relacionar. Esta asociacion de conceptos es esencial para establecer una identidad

de marca sélida y perdurable en cualquier contexto creativo.
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4- Definicion de los objetivos y alcance

El objetivo principal del proyecto se fundamenta en:

- Crear la identidad visual para una nueva marca de pasteleria y desarrollar una campafia

de marketing destinada a su difusion en redes sociales.

La identidad visual de la pasteleria no se limita Gnicamente a la eleccion de un nombre; también
incluye elementos visuales como colores, fuentes y otros elementos que reflejan sus valores y

esencia. De esta manera se sientan las bases para alcanzar una marca sélida y distintiva.

Ademas, en la era digital actual, la creacién de una camparfia de marketing enfocada en las redes
sociales es una estrategia adecuada. Las redes sociales, como Instagram y TikTok, son
plataformas ampliamente utilizadas para llegar a la audiencia objetivo, interactuar con clientes
potenciales y generar entusiasmo por una nueva marca, en este caso de pasteleria. La
combinacion de una identidad visual unificada junto a una buena campafa de marketing en
redes sociales despierta en los potenciales clientes una motivacion por formar parte de una

comunidad con intereses comunes.

Del objetivo principal nacen otros tres objetivos secundarios para una proyeccion de mercado

efectiva tanto interna como externamente.

- Crear contenido audiovisual de calidad para mantener un perfil unificado en redes
sociales.

- Conocer y aplicar el lenguaje y estrategias en tendencia de retencidn de audiencia y
publicidad actual.

- Disefiar el brandbook de la marca.

Por este motivo el proyecto va mas alla de la creacion de la identidad visual de la marca y
desempefiar una estrategia comunicativa de marketing. Enfoca y proyecta una vision mas
representativa del proyecto dirigida a un puablico objetivo justificada con la creacion de

contenido fotografico y videografico para mantener un perfil en redes sociales.

Los elementos visuales y las publicaciones en internet haran destacar los productos y

fomentaran la interaccion de los clientes. De la misma manera también es importante aplicar
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estrategias publicitarias efectivas tanto para aumentar las ventas y visibilidad de la marca como
para transmitir correctamente el mensaje a los clientes a través de las tendencias de
comunicacion actuales y utilizar un lenguaje actualizado para conseguir que la marca se

posicione y se consolide en la audiencia objetiva.

Por otro lado, el proyecto también se fomenta con una base interna donde se busca disefiar las
bases y elementos de una marca con la constitucion del brandbook, ideal para definir
coherentemente las pautas de la marca y garantizar la uniforme representacion de esta en

diferentes contextos.

La implementacion de los objetivos secundarios contribuird a que la marca obtenga una

presencia sélida tanto online como offline.
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5- Metodologia

Para llevar a cabo toda la realizacién del proyecto, se ha disefiado una metodologia estratégica

dividida en tres bloques bien definidos, cada uno abordando una fase del proceso.

En el primer bloque, se llevara a cabo un estudio previo, donde se realizaran analisis detallados
y tareas preparatorias para establecer una comprension profunda del contexto, las necesidades
y los objetivos de la marca. Esta fase inicial proporcionard una base sélida sobre la cual se

construira el resto del trabajo.

En la segunda etapa, se enfocara en el branding y disefio de la identidad de la marca. Aqui, se
representaran los resultados del estudio previo en una identidad visual coherente y distintiva,
que refleje fielmente la esencia y los valores de la marca previamente definidos. Desde la
conceptualizacién del logotipo hasta la seleccion de la paleta de colores y tipografias, cada

elemento se pensara para transmitir la personalidad de la marca de manera clara.

Por altimo, en el tercer blogue se llevara a cabo la creacion, gestion y publicacién del contenido
audiovisual con la finalidad de conectar con la audiencia y fortalecer la presencia digital de la

marca, desde la generacion de ideas hasta la edicién y distribucién del contenido.

Esta metodologia proporciona una buena planificacion, asegurando que el proyecto alcance sus

objetivos de manera satisfactoria.

5.1 Etapa 1 — estudio previo

En la fase inicial de preparacion de una marca se requiere una busqueda previa de referentes
que puedan influenciar al proyecto en ciertos ambitos determinados. Esta busqueda permite
explorar diferentes estilos, técnicas y enfoques creativos que puedan influir en la creacion y
desarrollo de la identidad de marca. Este proceso de busqueda y analisis de referentes permite
obtener una vision mas amplia y creativa, asi como establecer una base solida para el desarrollo

del concepto.

La creacion de una marca de éxito requiere una buena planificacion y analisis en su etapa inicial.
Por ello la metodologia en esta fase se centra en la realizacion de tareas esenciales para poder

establecer las bases necesarias. Estas tareas incluyen la elaboracién del estudio de mercado y
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andlisis de la competencia, el analisis DAFO, el analisis de publico objetivo y el andlisis de
producto entre otras. La metodologia que se usa para llevar a cabo la busqueda de estas tareas
es la del circulo de oro de Simon Sinek. Con ella se descubren los potenciales valores de la
marca analizando asi el mercado a través de la competencia, su producto y como éste se muestra

en redes, para finalmente conseguir encontrar un hueco en el mercado.

La creacion de una marca comienza con la definicidn de sus objetivos, vision y mision. Por ello
el plan de negocio orienta el proyecto. Este documento no solo establece objetivos financieros,
sino que también identifica los recursos clave y las fuentes de financiacion necesarias para
implementar con éxito el proyecto. A ello le sigue el estudio del mercado y de la competencia.
Entender la profundidad del mercado y la posicion de la competencia desde un primer momento
es imprescindible para el correcto desarrollo de la marca. Con ello se pueden analizar
tendencias y demandas del consumidor, asi como valorar las oportunidades e identificar los

competidores directos e indirectos en el mercado.

Una vez realizado el estudio de la situacion actual se realizara un analisis DAFO para evaluar
las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, esto permitird conseguir una vision y

comprension del entorno en el que la marca se va a limitar y va a operar.

Para finalizar toda la parte de estudio previo se analizaréan tanto el producto como el posible
publico objetivo a partir de la creacion de perfiles detallados de audiencia junto con el anélisis
de comportamiento con el producto. De esta manera se conseguird identificar las preferencias
y necesidades del puablico. Por lo tanto, el producto también debe ser evaluado con
anterioridad no solo para descubrir las caracteristicas y beneficios que le proporcionara al
potencial cliente sino también para garantizar una cierta competitividad y relevancia en el

mercado.

Por ultimo, se definira la USP de la marca (unique selling preposition) y el reason why. De
esta manera se sabra cual es la caracteristica Unica y distintiva que diferencia el producto de la
competencia para poder explotarla al maximo, construir una marca fuerte en base a ella y
conectar con los clientes en el futuro. El reason why, es la razon convincente que se proporciona

al consumidor para que comprenda por qué deberia elegir esta marca.
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En esta fase del proyecto se hara uso de softwares de texto como la suite de Microsoft office, se
hara uso de herramientas como Word, PowerPoint y Excel para la correcta planificacion y

creacion de los documentos.

5.2 Etapa 2 — creacion identidad visual

La siguiente fase se centra en la creacion de la identidad visual. Este proceso implica un trabajo
creativo para concebir, elaborar y disefiar los elementos fundamentales que daran forma y
cardcter distintivo a la marca. La seleccion de colores, tipografias y logotipos hasta la creacion
de elementos visuales representativos se estudiara con el objetivo de garantizar que la marca
proyecte una imagen coherente, consistente y uniforme en todos sus aspectos visuales. Esta
etapa es importante, ya que la identidad visual no solo proporcionara una identidad reconocible
a lamarca, sino que también establecera una conexion sélida y duradera con el publico objetivo.
La coherencia y la consistencia en la identidad visual son esenciales para transmitir los valores
y la personalidad de la marca, generando confianza y lealtad entre los consumidores antes

incluso de su lanzamiento al mercado.

Se disefian elementos como el logotipo, que delimita la cara visual de la marca. Es importante
un disefio reconocible ya que es la primera impresion de los clientes sobre ella. El disefio y
eleccion de tipografias y paleta de colores aporta consistencia visual y legibilidad a la marca
de manera que se puedan evocar emociones y asociaciones sobre ella. Elementos graficos e
imagenes de referencia con la finalidad de reforzar visualmente la historia de la marca y el
mensaje a transmitir y dar originalidad a la marca respecto otras. Elementos comunicativos
como esldganes y captions para dirigirse a la audiencia y transmitir un mensaje directo de
una manera determinada. Por Gltimo, el disefio del packaging y la aplicacion de los disefios

previos sobre él (mockups).

Para la creacién de los elementos visuales mencionados, se utilizara el software de la suite
Adobe, disponible para estudiantes de TecnoCampus. Especificamente, se emplearan
aplicaciones como Photoshop e Illustrator para disefar el logotipo, iconos, tipografias, paleta
de colores, mockups y otros elementos graficos necesarios. Estas herramientas son
fundamentales para garantizar la calidad y coherencia de la identidad visual de la marca antes

de su lanzamiento al mercado.
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Todos los elementos a disefiar requieren una preparacion y unos bocetos previos al resultado
final por lo que es necesaria una dedicacion unificada y un flujo de trabajo ordenado. La union
de todos ellos confeccionara el disefio del brandbook de la marca, documento guia clave
donde se reflejan todos los disefios creados y las aplicaciones de estos en diferentes contextos.
De esta manera se garantiza la uniformidad de la marca, sus pautas y la correcta
representacion de ella. Esta guia de marca se confeccionard también en adobe llustrator, util
para la creacion de revistas y libros, con una facil conectividad con los programas mencionados

anteriormente.
5.3 Etapa 3 — creacion y gestion de contenido

Finalmente, en la tercera fase se llevaran a cabo tareas mas representativas del estudio y de las
fases anteriores con la finalidad de dirigirse a los consumidores y conseguir con ello que todas

las fases realizadas anteriormente no queden intangibles.

Una vez que todos los disefios estén creados y listos se procedera a abrir los perfiles de la marca
en las redes sociales TikTok e Instagram, como parte de la estrategia de lanzamiento al mercado.
Esta fase inicial de implementacién es importante para iniciar la marca y comenzar a generar
interaccion con la audiencia. Una vez que la marca esté oficialmente lanzada se iniciard una
fase continua de creacion de contenido y gestion de los perfiles con el objetivo de mantener una
presencia sélida y relevante a lo largo del tiempo. Esta estrategia busca no solo mantener el
interés de la audiencia existente, sino también atraer constantemente a nuevos seguidores y

clientes potenciales, asegurando asi el crecimiento a largo plazo de la marca en el mercado.

Las tareas mencionadas requieren una fase de preparacion antes del dia programado para la
sesion de grabacion y fotografia. Esta etapa inicial implica la definicion clara de los temas a
capturar y la elaboracion de un plan detallado sobre como gestionarlos, considerando tanto
aspectos técnicos como comunicativos. Es esencial asegurar que el contenido generado durante
el shooting sea coherente con los objetivos establecidos y tenga el impacto deseado en la
audiencia. La planificacion de las sesiones de shooting se estructura en una sesion por semana,
con una preparacién anterior tanto en los dias previos como en los posteriores al rodaje,

asegurando asi un flujo de trabajo eficiente y resultados consistentes.

El material que se utilizara el dia de los shootings es principalmente personal, ya que ofrece

una calidad mas que adecuada para su publicacion en redes sociales, garantizando una
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disponibilidad completa en todo momento. Se necesitara una camara full frame, una variedad
de objetivos, tripodes e iluminacion para asegurar resultados 6ptimos en cada toma. Ademas,
se llevara a cabo una cuidadosa seleccidon de accesorios y equipos complementarios para

potenciar la creatividad y la calidad visual de las imagenes capturadas.
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6- Analisis de resultados

En esta seccidn se presenta la evolucion de los diversos procesos experimentados a lo largo de
este proyecto. Este analisis se lleva a cabo siguiendo las fases metodologicas establecidas

inicialmente y dividiendo el proyecto en varias etapas distintas para su estudio detallado.

En primer lugar, se realiza un estudio de mercado, competencia y posicionamiento utilizando
la metodologia del Circulo de Oro de Simon Sinek. Esta fase permite entender mejor el entorno

en el que se desarrolla la marca, definir sus valores, propdsitos y visiones.

A continuacidn, se explica el concepto inicial de la marca, detallando los fundamentos y valores
que la guian. Seguidamente se aborda un apartado dedicado al branding y disefio grafico,
importantes para la construccion y consolidacion de la identidad visual de la marca.

Posteriormente, se describe la realizacion de contenidos, abarcando las fases de preproduccion,
produccién y postproduccion. En esta seccion se detallan los procesos y técnicas empleadas

para crear contenidos de calidad que reflejen la esencia de la marca.

Finalmente, se dedica una seccidn al social media marketing, analizando la aplicacién e impacto
de la marca en redes sociales. Aqui se exploran las estrategias utilizadas para aumentar la

presencia online de la marca y su interaccion con el publico objetivo.
6.1 Método Golden Circle

Con la finalidad de posicionar la marca en el mercado actual, se ha seguido la metodologia del
Circulo de Oro de Simon Sinek. Todos los resultados obtenidos se han recopilado en un
documento externo, el cual se adjunta y menciona en los anexos para una referencia detallada.

Anexo 1.

En primer lugar, se han establecido seis criterios y valores principales (consultables en el
brandbook) que la marca desea transmitir. Estos valores iniciales fueron definidos después de
un analisis exhaustivo y reflexivo sobre lo que la marca representa y como quiere ser percibida
en el mercado. A partir de estos valores principales se generaron otros secundarios mediante
una sesién de brainstorming. Este proceso creativo permitid sugerir ideas y conceptos

adicionales que complementan los valores principales de la marca.
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La siguiente tarea previa realizada se centré en la creacion de moodboards visuales para cada
uno de los valores principales. Estos moodboards son tableros de inspiracion visual que
permiten capturar y organizar imagenes, colores, texturas y otros elementos visuales que
representan cada valor. Gracias a este ejercicio se pudo echar la vista atras y visualizar cada
valor de una manera coherente y tangible. El resultado de este proceso fue una estética unificada
que ayudo a extraer el tono concreto de la marca, asegurando que todos los elementos visuales

y de disefio reflejen la esencia de esta.

Posteriormente, se elaboraron mapas de posicionamiento en forma de ejes comparativos. En
estos mapas se ubican las mismas diez marcas de reposteria en cada uno, comparando diversos
aspectos comerciales y estratégicos. Estos mapas permitieron identificar vacios y oportunidades
en el mercado donde la marca puede situarse. Algunos de los mapas analizados incluyeron
aspectos como la accesibilidad, donde se contrastaron la relacion calidad-precio y el equilibrio
entre lo tradicional y lo innovador. Otro mapa se centr6 en la visibilidad deseada de la marca,
comparando negocios online y fisicos, asi como el tono informal versus formal. Finalmente, un
tercer mapa de posicionamiento se enfocd en el publico objetivo, comparando el tono comercial

versus divulgativo y el target; adulto o joven.

Es importante aclarar que ademas de identificar vacios comerciales y oportunidades, también
se han imitado ciertas estrategias exitosas utilizadas por otras marcas en el mercado. Este
analisis comparativo permitié deducir cuéles de estas estrategias han ofrecido buenos resultados

y como podrian ser adaptadas e implementadas en el contexto de la marca.

Una vez completadas estas fases, se ha podido definir el Circulo de Oro, estableciendo un orden
de importancia de mayor a menor y representandolo visualmente de forma esquematica. Este
esquema proporciona una respuesta clara y concisa al "por qué" de la marca basado en el
concepto explicado en el siguiente punto de los resultados. También detalla el "como", es decir,
los métodos y enfoques utilizados tanto en la creacion del contenido como en la composicién
de los propios productos de reposteria. Finalmente, se identifica el "qué" de la marca, que se

refiere al marco contextual del proyecto, los productos de reposteria.

La finalizacion de la metodologia del Circulo de Oro ha permitido deducir la direccion que
tomara la marca en el futuro. Ademas, ha proporcionado una guia clara sobre como llevar a
cabo esta direccion, asegurando que todos los esfuerzos y estrategias estén alineados con los

valores y objetivos fundamentales de la marca. Este proceso no solo ha facilitado una
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comprension de la marca en el mercado, sino que también ha establecido una base sélida para

su crecimiento y desarrollo.

6.2 Concepto

La propuesta del concepto y la estética de la marca se ha centrado en relacionar la reposteria
con un tema que, a primera vista, podria parecer completamente ajeno: la astronomia. De esta
manera se han creado vinculos interesantes que han permitido extraer informacion y contenido
valioso, con el objetivo de presentarlo de manera atractiva al publico objetivo. Ademas, esta
relacién tiene como propdsito personalizar, innovar y diferenciar la marca, dotandola de una

identidad Unica y original.

En este proyecto, la conexion entre la astronomia y la reposteria ha servido como base para
desarrollar una estética unificada y coherente. Esta unificacion se refleja en varios aspectos

clave:

1. Comunicacién: La forma en que la marca se comunica con su audiencia incorpora
elementos y metaforas de la astronomia, creando un lenguaje determinado y original

reflejado en los copys de cada publicacion.

2. Produccion de contenidos: Desde la preproduccion hasta la postproduccion los
contenidos creados reflejan esta tematica. Las recetas, los nombres de los productos, las

descripciones y las presentaciones visuales estan inspirados en el universo.

3. Estética e identidad visual: La identidad grafica de la marca, incluyendo el disefio de
logotipos, tipografias y paleta de colores relacionados con la astronomia.

Este enfoque innovador no solo diferencia a la marca en un mercado competitivo, sino que
también proporciona una rica fuente de inspiracién para la creacion de contenido de valor. Al
vincular la reposteria con la astronomia se genera una narrativa atractiva que capta la atencion

del publico y fomenta un fuerte reconocimiento de marca.
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6.3 Branding y construccion de marca

Toda la identidad gréfica y comunicativa de la marca se ha desarrollado desde cero, partiendo
Unicamente del concepto de marca que se desea transmitir. Estos procesos pueden verse
reflejados a nivel de resultados en el brandbook de marca. A raiz de ello, se ha creado un
nombre de marca a partir de la asociacion de elementos comunes entre la reposteria y la

astronomia o incorporando conceptos astrondmicos con un giro mas conceptual.

El proceso de seleccion del nombre ha pasado por varias fases de brainstorming. Se generaron
maultiples ideas (consultables en los anexos, anexo 3), las cuales se han evaluado segun el
reconocimiento, transmisién del mensaje, pronunciacion y disponibilidad en redes sociales. De

una lista de propuestas, el nombre definitivo elegido fue "Neblune".

Para la identidad visual grafica, se han seleccionado dos tipografias: una principal y una
secundaria. La tipografia principal (Zefani) , disefiada también para usarse como logotipo, fue
modificada ligeramente para lograr un aspecto mas minimalista. La secundaria (Luxia), fue
elegida por su capacidad para transmitir elegancia y minimalismo, alinedndose con los valores

de la marca.

La paleta de colores se ha inspirado en los tonos del universo, combinando minimalismo y lujo.
Se eligieron tonalidades como azul oscuro, negro, blanco, y una escala de grises con degradados
qgue remiten a la oscuridad del cosmos. Colores de refuerzo como plateado y dorado se

afiadieron para potenciar la elegancia.

El disefio del isotipo comenzd con la intencidn de representar los dos conceptos principales de
la marca de manera no explicita, evitando un estilo cartoon. Varias propuestas iniciales
resultaron ser poco precisas y originales (consultables en los anexos, anexo 4). Finalmente, se
cre6 un isotipo més explicito que mantiene un enfoque minimalista: un muffin con trazos suaves
y finos, cuya guinda es un circulo que puede interpretarse como un planeta, la luna o el sol,

dependiendo del color.
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Fig. 18 Logotipo definitivo Neblune (Elaboracion Propia, 2024).
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Fig. 19 Isotipo definitivo Neblune (Elaboracion Propia, 2024).

Una vez aprobados los cuatro elementos principales (nombre, tipografia, paleta de colores, e
isotipo), se procedid a su aplicacion en diversos mockups y espacios visuales. Cabe mencionar
que se han hecho nuevas versiones de color del isotipo, creadas con la finalidad de desarrollar
assets especificos para cada receta, mas explicitamente creadas con la finalidad de ser usadas
como portada de historias destacadas en el perfil de Instagram. Simplemente se han ajustado

sus tonalidades para mantener la coherencia visual con la receta.

Se desarroll6 un brandbook que incluye todos los elementos mencionados, asi como directrices
claras sobre el uso de cada componente y una explicacion detallada de la marca. Este documento
se adjunta en los anexos y ofrece una referencia completa para mantener la coherencia y la
identidad visual de la marca (consultar en anexos, anexo 2). Cabe mencionar que todos los

archivos se han generado con Adobe Illustrator.

6.4 Creacion de contenido

6.4.1 Preproduccion

Para la preparacion del contenido, se planted el objetivo principal de rodar cuatro recetas
durante el mes de mayo para el lanzamiento de la marca. ElI primer paso fue ajustar un
cronograma con fechas de rodaje especificas lo que permitio establecer una fecha limite para

tener toda la preproduccion planificada.

El aspecto més relevante de la preproduccion fue la ideacidon conceptual y artistica de cada
receta. Para ello, se siguié una metodologia concreta: primero se selecciond una receta de

reposteria comun y se modifico algin elemento para cambiar la textura, color o forma, con la
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finalidad de remitir directamente a la astronomia. Estas modificaciones se realizaron teniendo

en cuenta el nivel de dificultad que pudiera implicar desde el punto de vista de la reposteria.

Una vez identificada la diferenciacion bajo el concepto de la astronomia de cada receta, se
pensé en un nombre compuesto por dos palabras, una relacionada con la astronomia y otra con
la reposteria, creando asi asociaciones interesantes para el espectador. Inicialmente se consider6
especificar mas concretamente cada receta con su nombre, pero finalmente se optd por un
nombre mas sugerente que incitase a consumir el contenido para poder identificar la receta. Una
vez definidas las cuatro recetas se distribuyeron en dos sesiones de rodaje, con dos recetas por

sesion.

En cuanto a la preparacion para la realizacion de contenido semanas antes de los rodajes se
invirtio en material artistico para usar en el set, incluyendo vajillas, utensilios y fondos de vinilo
con la estética deseada, buscando tonos oscuros para lograr una estética dark mood, que destaca
por el uso de un fuerte contraste entre luz y sombra, marcando las areas mas iluminadas frente
a las méas oscuras en una imagen. Esta técnica crea una atmdsfera dramatica y profunda,
resaltando detalles. Ademas, se mantuvo comunicacion con profesionales del mundo del arte

en rodajes audiovisuales para recibir consejo creativo en el proyecto.

Se realizé un dia de rodaje de prueba con el objetivo de identificar y corregir errores durante la
produccion del contenido lo que permitio agilizar los procesos en futuros rodajes.

6.4.2 Produccion

En cuanto al aspecto fotografico, durante la produccion del contenido se utilizé una camara
Sony a7lV personal junto con una lente 24-70mm f/2.8 GM Il. Esta cdmara ofrece un
rendimiento excelente tanto para fotografia como para video, siendo ideal para este tipo de
proyectos. Las imagenes se capturaron a 33 megapixeles, la maxima resolucién que permite la

camara, lo cual es méas que suficiente para su difusion en redes sociales.

Para la direccion de fotografia, se disefid previamente un set artistico con elementos e
ingredientes propios de cada receta, ademas de elegir un fondo adecuado que complementaria
la estética deseada. La camara se coloco en un tripode para mantener un plano estatico, con un
angulo lateral en tres cuartos, utilizando la distancia focal méas larga (70mm) para captar el

maximo de detalle y generar una mayor profundidad en las imagenes.
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En términos de pardmetros técnicos de video, las piezas han sido grabadas en formato reel
vertical (una relacion de aspecto de 9:16). Se rod¢ utilizando el perfil logaritmico S-Log3, lo
que permite obtener el maximo rango dinamico de la cdAmara, facilitando una mejor correccion
de color en postproduccion. Los videos se grabaron a 60 fotogramas por segundo, permitiendo
la opcion de utilizar cdmaras lentas en la edicion posterior. En consecuencia, se configuré la
velocidad de obturacion a 1/125 para obtener un movimiento natural en las tomas. La apertura
utilizada durante los rodajes fue de /3.5 a /4, empleando enfoque manual. Esta configuracion
permitié generar una cierta profundidad de campo mientras se mantenia el enfoque fijo en el

plato principal resaltando asi los detalles mas importantes.

Finalmente, se utiliz6 un 1SO de 3200, que es el I1SO nativo de la camara, asegurando imagenes
sin ruido y con una calidad excelente. Esta configuracion permite mantener una exposicion
adecuada en las condiciones de iluminacion disefiadas para el set, contribuyendo asi a la estética

deseada.

Es por este motivo que la iluminacion también jugd un papel crucial en la creacion de la estética
deseada. Se utilizé una Unica fuente de luz principal: en algunas ocasiones un Nanlite Forza
300 y en otras un Aputure 60x, dependiendo del dia de rodaje. Ambos se usaron en modo
spotlight y con una temperatura de 4000k, equipados con un softbox con panel de abeja para
concentrar la luz en el centro de la escena y oscurecer el fondo, logrando asi la estética de "dark
mood". Cabe mencionar que esta estética se perfecciond ain mas durante la correccion de color

en postproduccion.

Es importante destacar un dia de produccion que se realizd en un platd especialmente dedicado
a la creacion del video de presentacion de la marca, en el cual se prepararon las cuatro recetas.
Para este rodaje se utilizaron los mismos parametros de camara, pero en un formato 16:9 para

lograr un aspecto més cinematografico.

En esta ocasion se buscd una iluminacion méas dinamica y reactiva en lugar de la iluminacion
estatica utilizada en los otros rodajes. Esto se logré mediante el uso de flashes y destellos en
tiempo real, creando efectos de luz que afiadieron dramatismo y energia al video. Esta técnica
no solo mejoro la calidad visual del contenido, sino que también ayudo a captar la atencion del
espectador de manera mas efectiva, destacando la presentacion de la marca de una forma

impactante y profesional.
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El enfoque en un formato 16:9 permitid aprovechar al méximo el espacio visual,
proporcionando una experiencia de visualizacion mas inmersiva y atractiva. Ademas, la
combinacion de una estética cinematografica con una iluminacion innovadora reforzo la

identidad de la marca y realzé la calidad de las recetas presentadas.

En resumen, la combinacion de una cdmara de alta calidad, una cuidadosa planificacion del set,
pardmetros tecnicos especificos para maximizar el rango dinamico y la utilizacién de una
iluminacién precisa, permitieron crear un contenido visualmente atractivo y profesional que

refleja la identidad y los valores de la marca.

Fig. 20 Still Reel 1 (Elaboracion Propia, 2024).

6.4.3 Postproduccion

A nivel de postproduccién de contenidos se ha utilizado el programa DaVinci Resolve tanto
para el montaje como para el etalonaje de las piezas, y Adobe Lightroom para la edicion creativa
de las iméagenes. El flujo de trabajo empleado para la realizacion de los reels comenzé con la
descarga del material y la creacion de proxies, facilitando un proceso de edicién mas fluido. A
continuacion, se afladié una mdsica atractiva relacionada con la astronomia procedente de
librerias publicas.
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El primer paso fue realizar un montaje inicial donde se ajustaron las tomas afiadiendo efectos
de camara lenta y zoom in/out. Estos efectos aportaron dinamismo a los videos manteniendo al
mismo tiempo la sencillez que se deseaba transmitir. Se emplearon jump cuts de manera
efectiva para agregar energia y ritmo a las secuencias aprovechando el plano estatico para

generar movimiento y mantener el interés del espectador.

En cuanto a la correccion de color y el etalonaje, la estética conseguida se baso en una estructura
basica de nodos en DaVinci Resolve. Se utilizaron mascaras para ajustar y perfeccionar detalles
especificos logrando asi la estética dark mood deseada. Esta técnica permitio resaltar los
elementos clave en cada toma, oscurecer el fondo y dirigir la atencion del espectador hacia el
plato principal. Asi como la implementacion del efecto halation para conseguir una estética

mas vintage y obtener un aura roja en las altas luces denotando aspectos de la astronomia.

csT we MASK DRK MASK DRK GAIN MASK 2 X
== e E—p . o LB —p s m— SN e e m—[s

= S - - LIS

ue M

e " o L T 5 9 & 0~ 12 i 13 W@

Fig. 22 Efecto halation reel 1 (Elaboracion Propia, 2024).

La edicion de las imagenes en Adobe Lightroom se centrd en realzar los colores y detalles de
cada fotografia manteniendo la coherencia con la estética general del proyecto. Se aplicaron
ajustes precisos en la exposicion, el contraste y la saturacion entre otros, para asegurar que las

imagenes finales fueran visualmente atractivas y alineadas con la identidad de la marca.

En resumen, el proceso de postproduccién combind técnicas avanzadas de montaje y correccion

de color en DaVinci Resolve con la edicion creativa en Adobe Lightroom. Este enfoque integral
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permitié crear contenido visualmente coherente y profesional, reflejando la esencia y los

valores de la marca en cada pieza final.
6.5 Proyeccion en redes sociales

En este apartado se destaca como la marca se presenta al pablico objetivo y el impacto que ha
tenido sobre él. Cabe mencionar que debido al corto periodo de tiempo desde el lanzamiento
de la marca aun no es posible analizar con certeza los resultados en términos de alcance y
repercusion obtenidos en las dos semanas posteriores al lanzamiento. Sin embargo, se puede
explicar el enfoque y las estrategias utilizadas hasta el momento, tanto en las publicaciones

como en los textos de acompafiamiento (copys), Y en la busqueda de interaccion.

Una vez generado todo el contenido se ha utilizado una aplicacion gratuita llamada “Preview ”
para simular el feed de Instagram. Esto permitio visualizar todo el contenido creado de manera

unificada y reorganizar el orden de las publicaciones si era necesario.

Los criterios establecidos tras las pruebas con la aplicacién fueron los siguientes: publicar el
contenido por recetas, comenzando con un reel seguido de tres iméagenes por receta. Esta
estrategia, junto con la intencion de los copys, que utilizan un lenguaje espontaneo, cercano y
atractivo, ayudaron a crear una narrativa y han permitido contar una historia introductoria de la
receta con el primer reel, mientras que los copys de las imagenes continuaron dicha narrativa,
estableciendo asi un criterio de publicacién que foment6 la interaccion constante con los

seguidores.
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< Neblune a
@_neblune
0 13 159
Siguiendo Seguidore Me gusta
Mandar un o v

Luxury Astronomy Bakery

(© Instagram

Fig. 25. Feed TikTok final (Elaboracién Propia, 2024).

Este enfoque busca no solo mostrar la marca de manera cohesiva y estética, sino también
mantener a la audiencia comprometida y atraer nuevos seguidores a través de una narrativa

visual y textual atractiva y coherente.
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7- Conclusiones

Una vez finalizado el proyecto tanto a nivel practico como teorico, y considerando todas las

fases, desde el analisis previo, la creacion del concepto de marca y disefio grafico, hasta la

creacion de contenido, su gestion y publicacion, se han extraido diversas conclusiones en base

a los objetivos planteados:

En relacion con el objetivo principal del proyecto, que era crear una identidad visual
para una nueva marca de pasteleria tanto estética como graficamente para su difusion
en redes sociales, se puede considerar que se ha cumplido de manera satisfactoria. Se
ha puesto un énfasis especial en la estética y la creacion de contenido visual, dedicando
mas atencidn y recursos a este apartado. Esto se debe en parte a la mayor experiencia
en la creacion de contenido en comparacion con el disefio grafico, que era un area sobre
la que se tenia un menor recorrido y experiencia. A pesar de la diferencia en niveles de
experiencia, los resultados finales muestran una marca cohesiva y reconocible. La
identidad visual creada logra un equilibrio con los elementos gréaficos necesarios

permitiendo que la marca sea distinguible y atractiva.

En referencia a los objetivos secundarios se ha alcanzado un nivel de calidad que se
exigia desde el primer momento, impulsado por el perfeccionismo que se buscaba
mantener. Esto ha permitido unificar todo el perfil de la marca, creando una imagen

coherente y de alta calidad.

El proceso de planificacién y ejecucion ha demostrado la importancia de una estrategia
bien definiday de la utilizacion de herramientas adecuadas para la gestion del contenido.
La implementacion de la aplicacion “Preview” para organizar el feed de Instagram ha
sido especialmente efectiva, permitiendo una presentacién coherente y estética del
contenido. Ademas, la estrategia de publicacion que incluye reels y series de imagenes
acompariadas de copys cuidadosamente redactados ha demostrado ser efectiva para
mantener la interaccion y el interés del publico objetivo. El lenguaje utilizado en los
copys, cercano y atractivo ha ayudado a construir una narrativa que complementa y

enrigquece el contenido visual.
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VI.

En cuanto a posibles imprevistos, es cierto que han surgido algunos contratiempos,
especialmente al depender de una persona externa con habilidades en reposteria lo que
complico la coordinacion de calendarios, fechas, horarios y cronogramas. También se
encontré cierta dificultad en definir el concepto de marca y no se realizaron algunos
aspectos iniciales tipicos en la creacién de una marca como la propuesta Gnica de venta
(USP), un andlisis DAFO, entre otros. Sin embargo, estos aspectos pueden ser
ampliados y mejorados en el futuro. ElI hecho de centrar la marca a través de la
metodologia del Circulo de Oro ha sido una decision estratégica que ha aportado
claridad y enfoque al proyecto. Esta metodologia no solo ha permitido concretar y
estructurar las ideas iniciales, sino que también ha facilitado la identificacion de los
valores fundamentales de la marca. Gracias a este enfoque, se ha logrado una alineacion
clara entre el propdsito, los métodos y el producto final, permitiendo encontrar un hueco
distintivo en el mercado. Esta estrategia ha sido fundamental para diferenciar la marca

y establecer una identidad sélida y reconocible.

Cabe destacar las facilidades y ayudas recibidas a lo largo del proceso, lo que agilizé
muchas etapas, especialmente en la fase de preproduccion. Por ejemplo, el uso de
instalaciones y material de la propia oficina de trabajo y el consejo de profesionales del
sector contribuyeron a que todo fluyera mas eficientemente.

Finalmente, la confeccion de un brandbook dota a la marca de una credibilidad que va
mas alla de un proyecto universitario, permitiendo posibles ampliaciones y mejoras
futuras. Este documento incluye todos los elementos de disefio, directrices de uso y la

explicacion de la marca, proporcionando una base sélida para su desarrollo continuo.

En resumen, el proyecto ha logrado sus objetivos principales y secundarios de manera

satisfactoria, creando una identidad visual sélida y atractiva para una nueva marca de pasteleria.

El éxito se debe a una combinacion de planificacion estratégica, creatividad en la creacion de

contenido y la implementacion de herramientas de gestion de redes sociales. Estos resultados

ofrecen una base para el continuo crecimiento de la marca en el competitivo mercado de la

pasteleria.

Desde un punto de vista mas personal este proyecto ha sido una experiencia de aprendizaje y

desarrollo profesional desde el primer dia. A lo largo de su progreso se han tenido que enfrentar

y superar diversas dificultades tanto desde la conceptualizacion de la marca hasta la ejecucion
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y publicacion del contenido. Cada etapa del proceso ha aportado lecciones importantes, no solo
en términos técnicos y creativos, sino también en habilidades de gestion de tiempo,

coordinacion y trabajo.

Ademas, trabajar con herramientas y programas de edicion como Davinci Resolve y Adobe
Lightroom han mejorado las habilidades técnicas y la capacidad para gestionar proyectos
complejos. La necesidad de ajustar constantemente el cronograma y coordinar con otras
personas involucradas en el proyecto también ha reforzado la capacidad de adaptacion y

resolucion de problemas, aspecto que no se habia experimentado previamente.
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9- Estudio de viabilidad

9.1 Plan de trabajo y cronograma

MESES
SEMANAS

Plan de Negocio

Estudio de Mercado
Analisis de la Competencia
Analisis DAFO

Analisis de Publico Objetivo
Analisis de Producto

USP

Reason why

Logotipo

Paleta de Colores
Tipografia

Elementos graficos

Imagenes v fotografias referencia
Eslogan v captions
Iconos v pictogramas

Packaging

Elementos para redes

Confeccion del Brandbook

Creacion de perfiles en redes

Lanzamiento de la marca

Creacion de contenido audiovisual

Gestion de perfiles (publicaciones e interacciones)
TRABAJO TEORICO

Anteprovecto

NOVIEMERE | DICIEMBRE

ENERO | FEBRERO |

MARZO |

ABRIL | MavO uNIo |

1)2[3]4]1]2]3]4

t[2fa]+]a]2]s]4]a]2]s 4 1 [2]s 4 1 2 2]+ 1]2]5]+]

Memeria Intermedia
Entrega Final Memoria
Presentacion v defensa

N

Tabla 1. Diagrama de Gantt - Cronograma aproximando (Elaboracién propia, 2023).
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MESES NOVIEMBRE | DICTEMBRE| ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRIL | Mavo | JuNio |
SEMANAS 12]3]a]1]2]3]4]1]2]3]4|1]2[3]a]1]2]3]4|1]2]3]a]1]2]3]4]1]2]3]4]

Estudio de Mercado | |
Anglisis de 1a Competencia | |
Analizsis de Piblico Objetivo |
Analisis de Producto J_|

Metodologia Circule de oro D:I:I:I

Logotipo/Tsotipo | |
Paleta de Colores
Tipografia

Elementos graficos

Imagenes v fotografias referencia

Eslogan y captions | |

Icones v pictogramas

Packaging v mockups

Elementos para redes
Confeccion del Brandbook | | ‘ | |

Preproduccion de rodajes v recetas |

Produccion v grabacion

Postproduccion de contenidos

GESTION DE CONTENIDO

Creacion de perfiles en redes

Lanzamiento de la marca

Publicacién de contenido audiovisual

Gestion de perfiles (publicaciones e interacciones)

TRABAJO TEORICO

Anteproyecto | | | | | | | |
Memoria Intermedia | | | | | |
Entrega Final Memoria ||||‘||||||
Presentacion v defensa |:|

Tabla 2. Diagrama de Gantt - Cronograma final (Elaboracién propia, 2024).

A continuacién, se muestra un diagrama de Gantt que refleja la organizacion del cronograma
gue encaminara el proyecto. Se ha dividido siguiendo las etapas mencionadas en la metodologia

delimitando en el tiempo las diferentes subetapas y tareas.

La primera fase del estudio previo se delimita de finales de diciembre hasta finales de febrero.
A partir de marzo se inicia toda la parte de disefio de identidad disefiando cronolégicamente y
en algunos casos paralelamente las tareas que conformaran el brandbook, que por ello es

efectivo durante toda la etapa.

Por ultimo, la creacion y el lanzamiento de la marca se ajusta en la tercera semana de marzo
donde se crearan los perfiles en las redes sociales y se lanzara la marca para que seguidamente
durante todo el mes de junio poder crear todo el contenido necesario y gestionar los perfiles

diariamente.
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Finalmente mencionar la realizacion del proyecto tedrico simultdneamente a todas las etapas

mencionadas.
9.2 Viabilidad técnica y economica

Es importante tener en cuenta desde un primer momento todos los servicios y material que se

va a requerir para cada una de las tres fases de la metodologia.

La mayoria del material y los recursos que se utilizaran son personales, esto proporciona una
mayor libertad de uso y un mayor flujo de trabajo. También pensado con la finalidad de abaratar
costes ya gque no se trata de una superproduccion. Por otro lado, también se cuenta con la
posibilidad de Sermat, que proporciona equipo técnico necesario de cualquier ambito.
Seguidamente se muestra un presupuesto orientativo de los servicios a realizar con su coste por

servicio y una lista de material con su precio de alquilar por un dia.

PRESUPUESTO Orientativo

SERVICIOS MATERIAL SHOOTINGS

CONCEPTO REALIZACION | PRECIO / servicio
Naming Propia 2.500€ Camara Sony ATIV Propio 71,00€
Logotipo Propia 2.000€ Objetive Sony 24-70 Propio 40€
Elementos visuales Propia 250€ Pavotube Nanlite Sermat 22€
Comuniacion eslogan Propia 1.500€ Fode VideoMic i1 Go Propio 8
Packaging Propia 600€ Tripode Manfrotto Propio 25€
Brandbook Propia 3.000€ Ordenador Personal Propio 25€
Sheotings v grabaciones Propia GO0E 191,00
Edicion v montaje Propia 600€ Fuente: AVisualpro
Mantenimiento redes Propia 250€

11.300€

Fuente: ADECV - Asociacion de Disefiadores de la Comunidad Valenciana
Dependiendo de tarifas, experiencia v de disefiador

Tabla 3. Presupuesto orientativo y lista de material (Elaboracion propia, 2023).
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PRESUPUESTO Final Aportaciones
Material Shootings Unidades| Dias | Precio/dia (Precio totall Proveedor |Precio final
Camara Sony a7 IV 1 3 T1€ 213€ Propie 0€
Lente Sony 24-70mm £2.8 GM il 1 3 40€ 120€ Propic 0€
Tluminacion Nanlite Forza 300 1 2 10€ 38€ LinkVids 0€
Tluminacion Aputure LS 60X 1 1 23€ 25€ Sermat €
Tluminacion SoftBox + Nido de abeja 1 3 4€ 12€ LinkVids/Sermat €
Tluminacion CeferinoAvenger A2030DKIT 1 2 3€ 16€ LinkVids/Sermat 0€
Bateria Sony NP-FZ100 1 3 4€ 12€ Propic 0€
Tarjeta memoria SanDisk 128gb 300mb/s 1 3 11€ 33€ Propio 6.3
Tripode K&F Concept K255A4 1 3 15€ 45€ Propio 0€
Ordenador Intel 17 1 14 25€ 350€ Propio €
Arte
Vinilos fondo 1 Texturas 3 1 15€ 45€ LinkVids 0€
Vinilos fonde 2 Texturas 2 1 15€ 30€ Menaje hogar 30€
Vajillas v utensilios reposteria Props 12 2 . . S 168€ Menaje hogar 168€
(precio medio)
PostProduccion
Licencias DaVinci Resolve Studio 1 bt 300€ 300€ Propic €
Licencias Suite Adobe 1 X 20€/mes (3) 60€ Tecnocampus €
Consumibles
Ingredientes Recetas 30 X . e . 120€ Supermercado 120€
= (precio medio)
Productos Limpieza 3 X 6€ 13€ Supermercado 18€
Desplazamientos
Transporte Gasolina X 1 20€ 20€ Propio 20€
Dietas
Comida Mediodia 1 2 40€ 80€ Propic 80€
Servicios
Naming v concepto de marca Precio por servicio 2.500€ Propic 0€
Logotipo/Isotipo Precio por servicio 2.000€ Propio €
Variaciones y elementos visuales Precio por servicio 1.000€ Propio 0€
Mockups v packaging Precio por servicie 600€ Propie 0€
Brandbook Precio por servicio 3.000€ Propio 63
Shootings v grabaciones Precio por servicio/ dia 600€ Propic 0€
Edicion v etalonaje Precio por servicio/ dia 600€ Propio 0€
Mantenimiento redes sociales Precio por servicio 250€ Propio 0€
TOTAL
12.255€ 436€

Fuente: ADECV - Asociacion de Disefiadores de la Comunidad Valenciana - Dependiendo de tarifas, experiencia y de disefiador.

Fuente: AVisualpro - avisualpro.es

Tabla 4. Presupuesto final y lista de material (Elaboracion propia, 2024).
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9.3 Aspectos legales

Este trabajo se basa en la creacion de una marca de pasteleria y el disefio de su identidad
visual para su distribucion en redes sociales como medio de publicidad y difusion. Para su

correcta distribucion en redes es totalmente necesario conocer y aplicar la normativa vigente.
Para ello hay que tener en cuenta la legislacion siguiente:
1. Ley General de Comunicacion Audiovisual.

Dado que el objetivo de este trabajo es posicionar una marca de pasteleria difundiendo
comunicaciones comerciales audiovisuales mediante la presentacion de videos en plataformas,
el contenido que se distribuya no puede vulnerar la dignidad humana o fomentar la
discriminacion, utilizar la imagen de las mujeres con caracter vejatorio o discriminatorio. Esta
prohibida la comunicacion comercial audiovisual encubierta y la subliminal o que fomente

comportamientos nocivos para la salud.
2. Ley General de Publicidad.

Cuando se habla de publicidad se entiende cualquier forma de comunicacion gue realice una

persona fisica o juridica en el ejercicio de una actividad comercial.

Esta Ley tiene como objeto regular las actividades publicitarias protegiendo a los destinatarios
de las mismas. En este sentido el contenido que se distribuya o publicite no debe atentar contra

la dignidad de las personas o vulnerar los derechos reconocidos en la Constitucion.

No estd permitida la publicidad subliminal, la publicidad engafiosa desleal o agresiva y la que

pueda suponer riesgos para la salud o la seguridad de las personas y de su patrimonio.

Tampoco realizar una actividad publicitaria dirigida a menores con la intencion de incitar a la

compra.
3. LaLey de Propiedad Intelectual

Un aspecto fundamental a la hora de crear una marca en este caso de pasteleria es saber como

se puede proteger la autoria de la obra que se va a mostrar en redes.
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El autor tiene la plena disposicion de la obra 'y el derecho exclusivo a la explotacion de la misma

con las Unicas limitaciones establecidas en la ley.

Es recomendable la inscripcion de la marca en el Registro de Propiedad Intelectual para evitar

problemas legales y de autoria.
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10-Anexos

Anexo 1 - Resultado metodologia Circulo de Oro

e

METODOLOGIA
CIRCULO
DE ORO

QdO HAd OTNIHIO VIOOTOUO.LHIN

ALEJANDRO MORAGREGA LAEZ

01 Lista de Valores

Exclusividad QGusto por reposteria Minimalismo

Harmonia

S — Cahdad Brownie Ser_lci]lt_zz
Limitado Degustacion Cheescake Ll.ﬂlpl-{)
Distincién Aroma Chocolate Elegancia
Calidad Textura Bizcocho Nitidez
Cookies Vainilla Orden
CupCake Amicar Estructura
Fruta Disefio

Basico

Lujo

Diferencia
Elegancia
Especial

Concepto .,
Composicion

Linea
Menos
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01 Lista de Valores

Cinematografia Astrono Interaccion

Luz

Fotografia Galaxia Sol
Contraste Planeta Crater Sentirse parte
Sombra Estelar Meteorito Experiencia
Exposicién Astral Orbita Feedback
Saturacion Constelacién Césmico
Reflejo Luna Eclipse
Espacio

Visual

Profundidad

Enfoque

Lente

Participacion
Comunicacién

Llamar a la acci6n
Reaccion
Lenguaje cercano
Implicacion
Conexi6n
Dasfrute

. Vinculo
Composicion

02 Manifesto de marca

La reposteria y la astronomia comparten un nexo de curiosidad, pasion y descubrimiento.
Queremos crear una marca que recoja la conexion que tienen estas dos artes, creando asi un
concepto de marca nueva, revolucionaria y técnicamente atractiva.

Queremos generar una comunidad donde tengan cabida tanto profesionales como
principantes, para disfrutar de una aficion comun de una manera mas exclusiva.
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03 Circulo de oro

04 Moodboard Exclusividad

WHAT

Productos de
reposteria

Técnicas luminicas

A traves de la
fotografia y video

Composicién del Llevar la reposteria a
postre un mundo mas
abstracto relacionada
con la astronomia
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05 Moodboard reposteria

06 Moodboard minimalismo
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07 Moodboard cinematografia

08 Moodboard astronomia
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09 Moodboard interaccion

10 Mapa de posicionamiento - Accesibilidad
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11 Mapa de posicionamiento - Visibilidad
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Anexo 2 - Resultado Brandbook

NEBLUNE
BRAND
BOOK

GUIA MANUAL DE MARCA
NEBLUNE
VERSION 1.0

CONCEPTO — X CONTENIDO AUDIOVISUAL
CRITERIOS FOTOGRAHA
LOGOTIPO CRTERIOS CINEMATOGRAFIA

e —— . PROYECCION EN REDES
VARIACIONES / COMBINACIONES —————— CRITERIOS DE PUBLICACION
AREA DE RESPETO ———————

oSRR 6  APLICACIONES Y MOCKUPS
PALETA DE COLORES MOCKUP 1-PACKAGIG

MOCKUP 2- BOLSA
COLOR PRINCIPAL
COLOR SECUNDARIO

TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA PRINCIPAL
TIPOGRAFIA SECUNDARIA
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X0,

CONCEPTO

0.1

LOGOTIPO
LOGOTIPO

La reposteria y la astronomia comparten un
nexo de curiosidad, pasién y descubrimiento.
Neblune recoge la conexién que tienen estas
dos artes, creando asi un concepto de marca
nueva, revolucionaria y técnicamente atractiva.

Neblune busca transmitir conceptos y valores
de marca relacionados con la exclusividad, el
minimalismo, la interaccién, la astronomia, la
cinematografia y el gusto por la reposteria.

A Y Y
NSLUN:
A ' ' ' J
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0.1

LOGOTIPO
ISOTIPO

0.1

LOGOTIPO
COMBINACIONES

)

NJ3LLU.
@A\'au‘u ®




10.Anexos 67

0.1

LOGOTIPO ‘ PERSONALIZACION ISOTIPO

\‘\RI\CI O\ ES colores :i’.‘(t*s d:zid.:('::“;?d::r de perm
alisotipo y ser aplicado como portada de historias destacadas
en Instagram.

0.1 <)

LOGOTIPO NSLUNC
AREA DE RESPETO
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.
O l N«BLL’NS@

. . NBI;L'A'S
ocotiro ) XBIUND  €)

USOS INCORRECTOS

e HE .

#000000 #FFFFFF #395959 #091C38 #B3A233

COLORES
PRINCIPAL
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0.2

PALETA DE
COLORES
SECUNDARIO

0.3

TIPOGRAFIA
PRINCIPAL

#9E005D #FFAI23 #FCEEZ21 #734C24 #CI272D

S —

PALETA SECENDARIA ~ .
Generacién de colores secundarios a partir - D ({ D
J /

de la apariencia de las rectas creads.

ZEFANI STENCIL

YR YNTYR
NEBLUNIE
A 4 4 i 4

ZEEANI STENCIL
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LUXIA DISPLAY

0.3 NEBLUNE

TIPOGRAFIA

JXIA DISPLAY
SECUNDARIA LUXIA DISPI

“LUXURY ASTRONOMY BAKERY*

0.4

CONTENIDO

FOTOGRAFIA - Angulacién normal + cenital - lluminacién Dark Mood
- Fondo neutro oscuro - Planos cerrados detalle (70mm)
-32 - Composicién limpia

CRITERIOS GENERALES
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0.4

< T 42 -
CONTENIDO o —r
CINEMATOGRAFIA CRITERIOS GENERALES

- Angulacioén lateral 3/4 - lluminacién Dark Mood
- Fondo neutro oscuro - Plano estatico (70mm)
- Set arte con props de la receta - 9:16

0.5

REDES SOCIALES
CRITERIOS PUBLICACION

PUBLICACION POR RECETA HISTORIAS DESTACADAS
Reel + Cenital + Detalle + Creativa Layout 3 imagenes + Repost Reel

(TikTok: Unicamente Reels)
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0.6

MOCRUPS
PACKAGING

0.6

MOCRKRUPS
BOLSA
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0.6

MOCRUPS
TARJETA VISITA

0.6

MOCRKUPS
ROTULO
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0.6

MOCRUPS
MOSTRADOR

A | b 7 A |
NI3LUN:
A - > A -
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Anexo 3 — Captura de pantalla lista nombres iniciales

Opciones Naming

Elysium
Blazzar
Nebulosum
Neblune
Eclyp
Deymos
Cressida
Amaltea
Lisitea
Kuiper
Hyperion

Anexo 4 — Propuestas isologo anteriores
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Anexo 5 — Stills reels
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040.".',

ApAL .
ST L e R Y YAFTTT
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Anexo 6 — Fotografias BTS
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