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La composicion
de la marca

1.1 Colores corporativos
1.2. El simbolo

1.3. El logotipo

1.4. La tipografia

1.5. La marca
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1.1. Colores corporativos

e Colores principales

#5C913B #B8C944
RGB (92,145,59,57) RGB (184,201,68,79)
CMYK (37,0,59,43) CMYK (8,0,66,21)

Pantone 363C Pantone 2300C

H#B44T737 H#4E3213
RGB (204,51,51,80) RGB (78,50,19,31)
CMYK (0,75,75,20) CMYK (0,36,76,69)

Pantone 711C Pantone 161C
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1.1. Colores corporativos

e Colores secundarios

#B8C944 #EB9539 H#FFE9B7
RGB (184,201,68,79) RGCB (232,149,57,91) RGB (255,233,183,100)
CMYK (8,0,66,21) CMYK (0,36,75,9) CMYK (0,9,28,0)
Pantone 2300C Pantone 7569C Pantone 7506C

#DD2E45 #68B760 H#110200
RGB (221,46,69,87) RGB (104,183,96,72) RGB (17,2,0,7)
CMYK (0,79,69,12) CMYK (43,0,48,28) CMYK (0,88,100,93)
Pantone 710C Pantone 2269C Pantone Black 6C
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1.2. El simbolo

El simbolo de identidad de Fresh Fruit es la silueta de una manzana formada
por diferentes frutas, simbolizando asi la variedad de productos del comercio.
Asimismo, se utilizan tonos vivos para representar su frescura.
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Simbolo en positivo Simbolo en negativo
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1.3. Ellogotipo

Fresh Fruut

Norican Regular
Version positiva en negro

vesh Fuut

Norican Regular
Version negativa en negro

Fresh Fuut

Norican Regular
Version positiva en #5C913B

vesh Fuut

Norican Regular
Version negativa en #5C913B




1.4. Latipografia

e |atipografia del logotipo

Fresh Fruit
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e |atipografia del eslogan

Cookie Regular
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e |atipografia corporativa

Para textos y web

Open Sans
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Para titulos

Merriweather
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e Proporciones

X

5y

6Xx

1/2x

1X

1/ax [

2X

1/2x

1/2x|_

Ma/ 0,75x

Sy

8,5y
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1.5. Lamarca

e Aplicacion horizontal

Se recomienda el uso de este formato de logotipo para la papeleria
corporativa (fichas técnicas de productos, hojas promocionales) y para la web.

1/2x

5%

2X

1/2x

4y 8,5y

Version positiva
en negro

Version negativa
en negro




1.5. Lamarca

e |.a marca sobre fondos de colores

Como norma general, la marca no debe reproducirse nunca sobre fondos de
color que comprometan su visibilidad. Solamente se podran utilizar
tonalidades claras de los colores corporativos.

e e

Fresh Fuuit Fresh Fuuit

Lhow a casa Lhewt a casa

Marca sobre #F8F7F5 Marca sobre #DFEB93

Fresh Fuut Fresh Fuut

Lhot a casaw Lhot a casaw

Marca sobre #F6A0AB Marca sobre #FFCE97
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e UUsos incorrectos

Lhot a casa
Marca sobre Marca sin
fondo #5C913B logotipo

Fresh B ABR

Lhowt a casa 000 0 frad'
Simbolo con Marca
colores alterados deformada
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Otras
aplicaciones

2.1 Tarjetas de visita
2.2. Etiquetas portaprecios
2.3. Bolsas de tela
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2.1. Tarjetas de visita

85mm

n
-Anverso 3
3
Q Fresh Fuuit
A
-Reverso 3
[© +34 $92 926 709 3

& www.freshfruitbarcelona.com
= freshfruit@freshfruitbarcelona.com
@ Carrer de Lisboa, 14, 08032 Barcelona

85mm



2.2. Etiquetas portaprecios

120mm

Producto
Origen: Lugar

40mm

A0

Escanea este codigo QR para
obtener mas informacién de
! este producto

-Producto -Origen

Open Sans Bold Open Sans Regular
24pts 18pts

Alineacién izquierda Alineacién izquierda
-Precio -Cantidad

Open Sans Regular Open Sans Regular
49pts 20pts

Alineacion derecha Alineacion derecha
_QR

Open Sans Regular

7,7pts

Alineacién izquierda

OTRAS APLICACIONES



2.3. Bolsas de tela
(A\

&
-Anverso 3
Fresh Fuut
Lhevt a casa
37cm
( \
pary
&)
-Reverso 3

37cm

OTRAS APLICACIONES



2.4. Hojas promociones

@ Fresh Fuuit

Promocion

0,00€

wuw/zec

210mm
-Promocion -Descuento/Precio
Open Sans Bold Open Sans Regular
38pts 65pts

Alineacién centrada Alineacién centrada

OTRAS APLICACIONES






