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Resum

Aquest projecte final és la creacio d’un videoclip per un grup musical de rock alternatiu actual,
Cala Vento. El grup ha tret el seu segon LP a finals del gener 2017 i aquest videoclip serveix
com a imatge promocional del segon senzill del nou disc, la can¢d “Sin Apenas Conocernos”.
La realitzaci6 d’aquest treball s’ha dut a terme en equip associant-se amb un company de classe,
Armand Esteban, amb qui s’han repartit tasques i s ’han aportat diferents punts de vista en cada

apartat del projecte.

Resumen

Este proyecto final es la creacion de un videoclip para un grupo musical de rock alternativo
actual, Cala Vento. El grupo ha sacado su segundo LP a finales de enero 2017 y este videoclip
sirve como imagen promocional del segundo sencillo del nuevo disco, el tema musical “Sin
Apenas Conocernos”. La realizacion de este trabajo se ha hecho en equipo juntamente con un
compaiiero de clase, Armand Esteban, repartiendo tareas y aportando diferentes puntos de vista

en cada apartado del proyecto.

Abstract

This final project consists in creating a music video for an alternative rock band whose name is
Cala Vento. The band launched its second LP at the end of January 2017 and the music video
will serve as the promotional image of the song “Sin Apenas Conocernos”. This project has
been a team effort, since Armand Esteban has provided his know-how and contributed with his

point of view in each of the chapters of this project.






Index
FAEX A0 FLGUIES. ...t \%
INAEX A tAULES........ooovoeeceeeeeeeeeee e X1
GlOSSATT @ LEITNES. ...ttt ettt ettt ettt be ettt s bt et st e sae et e esaenaeenee X
1 “Sin APENas CONOCEINOS ... ..ccuieiuiteitieriietie et esttesteettesteesteesteebeesabeenseesnseeseesnseenseesnseanseens 1
1.1 INEFOAUCCIO. ...ttt ettt e ettt e e st e e aaeeesabaeesseeensseeensseeesseennns 1
L0 5 1] 7o) - OSSPSR 1
L.3 IMIOTIVACTO. ¢ttt ettt et ettt bttt e sat e et esaee et e e sbbeebee e 3
1.4 JUSHEICACIO. ¢ttt ettt sttt et et 3
2 ODJECTIUS. ¢t teuteentee ettt et ettt et e ettt e e et e et e sebeebeeesbeeseeeabeenbeeesbeenseeenbeenseaeabeeseeenbeenbeeenbeenseeensean 5
2T GNETALS. ...ttt es 5
B By 15T 1 1 (o1 SRR RPRPRPRR 5
2.3 PRISONALS. .....eeuiieieieeieee ettt ettt a et ae et ens 5
2.4 Comercials 1d’abast........couiiiiiieiieiece et 6
B N . 1 (< RSP PRRR 6
2.4.2 Recorregut del producte..........ccueeeieeriieiiieriieeieeee et 6
R LY (51107 [0 Lo o4 - TP RURRUPPURPRRRPRON 7
R B 25 113 (A ) OO R PSRRI 7
3.2 ANALIST. ettt ettt ettt et et ente et e st e aeeteeneenaeen 8
3.3 SOTEWATIES. ...ttt ettt sttt ettt et st e st et e st be et eneenteens 9
4 IMIATC TEOTIC  c. vttt steete ettt et et et et et e st e bt e st e e he e bt eaeeeete bt en b e este bt enbesaeesbeenbeentenbeensesneenne 11
4.1 El videoclip dins I’escena musical underground espanyola...........c..cccceecveerrrennnenne. 12
4.2 Destetica dels videoclips de musica alternativa i la cultura DIY ........cccccooienenenn 15
4.3 El videoclip dins I’era post-televiSiVa..........cecuieeeiieeeiiieeiee et 17
5 ANLECEENtS 1 TETETENLS. ... .eetieiieiieie ettt et et see e 19
5.1 .Cala VEINLO. ..ttt ettt et sttt ettt et naeens 19
5.1.1 HiStOT1a del IUP...ccovieiieeiiieiieeieeieeeee ettt et et es 19
5.2 Antecedents cONCEPLUALS 1 @STETICS....cuuirurieriieeiieiieeieeiie et eieeete e ereeieeeaeeaee e 20

5.2.1 Unos Poco y Otros Tanto..........ceeveeiriieeiiiieiiieeiiieesieeesiee et 21



11

5.2.218abella Canto..........eeeuiieiiiieeiie ettt 22

RN 7N o) o | TSRS 23
5.2.4TSIaDESIEIA. ...t 24

5.3 RETCIENLS. ...ttt ettt 25
5.3.1 El proleg Part 1: La Carretera........cccveeiieriieeiieiiieeieeiee e 25

5.3.1.1 Charlie Brophy.......ccooieiiieiiiiiicieeeeee e 26

5.3.1.2 Fotografia: Lara Ale@re.........cccceevuervenerieneenieicnieeeieseeeene 27

5.3.1.3 Fotografia: Ryan McGinley...........ccooceevverienieiieniereeeeeeeenee. 28

5.3.1.4 Fotografia: Breaking Bad..........c..cccoovviiiiiiciiiiieeeeee, 29

53 LS ELEOrmMat......oouveiieiicieeeeeeee e 30

5.3.1.6 Format: Isla Desierta..........cccceouerieneriienieniieienieeeeceeeee e 30

5.3.1.7 Format: MOMIMY........ccooouiiiiiiiiiiieiiieeniieesiee et 30

5.3.1.8 The Bay - Metronomy...........ccccceeveerieerieenieenieeieeice e 31

5.3.1.9 Birch Tree - FOalS.....cccooiiiieiieiieiecieeeeeee e 32

5.3.1.10 Death Proof.........cooierieiieeeeeee e 32

5.3.2 El proleg: Part 2 - EI COtXE....couiiiiiiiiiiiieiieeieeieeete et 34

5.3.2.1 Color i Look: Charly Brophy.........cccceeeieriiiiiiiniieiieieeieeen, 34

5.3.2.2 Color 1 Look: Riders on the Storm - The Doors...........cc.c........ 36

5.3.3 LA a8ttt 39

5.3.3.1 DIT€CCiO d art..c..eeiiieiieeiieeiieee e 39

5.3.3.2 Fotografia: Spot Primavera Sound 2014............cccoevverrrennennne. 41

5.3.3.3 Efectes especials: Grafics en moviment............ccceeeveeveenneennen. 42

5.3.3. 4 PlaSeqUENCia....c..cceuuieiieniiieiieiieeiieriie ettt et 44

5304 L@ Sl 44

5.3.4.1 I1' lTuminaci® NOCLUINA. .......cecueeriiieiieeiieiie et 44

5.3.4.2 ESCOMDIAL.......cciiiiiiiiiiieiieiieieee ettt 46

5343 EIMUNat@e.....cccveieiieieiiciiieiieeieeiieeee et 47

6 Desenvolupament 1 T€alIZACTO.........cccvieriieiieiieeieecee ettt ebe e e e eaeenes 51
6.1 PIEPTOAUCCIO. ... eiiiiiiieeeiieiieeie ettt ettt ettt et e s sbeeteesabeeseesnseenseens 51

.11 ROIS i 51



I

6.1.2 Perque “Sin Apenas ConoCernos”?.......c.cevueruiereenieeniieeieeniiesveenieesveenne 51
6.1.3 Analisi de la 11etra..........cooeeiiriiiiiiiiie e 51
6.1.4 1A 1T QUIONS. ..coueiiiiiiiieiie ettt ettt ettt et e st ebee e 52
6.1.5 Desenvolupament del GUIO...........cccueeviieiiiiiiieiiecie e 53
6.1.6 GUIO ITERTATT. ..ottt ettt 54
6.1.7 TraCtamMENt........oiiiiiiiiiiieieee et 58
6.1.8 LocalitZacio 1 SCOULINE......ccuieiieeiieiieeieeiee et eiee ettt eaee e e e 59
6.1.9 GUIO tECTIUIC ...ttt ettt ettt 66
6.1.10 StOrybDOArd.......cooeieiiieiee e 66
6.1.11 Plade 10dat@e........ccevieeiieiieeiieeieeeee ettt e 66
6.1.12 Direccio de fotografia..........c.oeevvieviieriieiiieiecieeeee e 66
6.1.13 DIreCCIO A AIT....ceueiiiiiiieiieiieeee e 67
6.1.14 Tasques de ProdUCCIO.......c.eervieeiieriieeieeciie ettt 67
0. 1. 1S EQUIP. ittt ettt ettt e et e 68
6.1.15.1 EQUIP artiSTIC..ccueeeiieiiieiieiie et 68
6.1.15.2 EQUIP tECINIC. ..uviiiuiieiiieiieieeeie ettt ettt 69

0.1.16 CASLING..centieiteiieieee ettt ettt sttt ettt et eneeeae e ens 69
6.1.16.1 PerSONALZES...ccevveeeiiieeeiieeeiie ettt ettt aee e 70
6.1.16.2 Repartiment...........c.eevuieriiiiieeiieiie et 70

6.1.17 AUAIO 1 S0uu.vvvuurverrreiirereiiee ettt 73
0.2 PTOAUCCIO. ..ottt ettt ettt et ettt e s beebeeeneean 74
6.2.1 Jornada 1: Dimecres 12 d’abril.........cccevieiiiiiiiiiiieececeeee e 74
6.2.2 Jornada 2: Dijous 13 d’abril........ccceeeiieiiiiiiieiieciieieceeeeeee e 79
6.2.3 Jornada 3: Divendres 14 d’abril...........cccooiiiiiiiiiniiieee 81
6.3 POSEPTOAUCCIO. ...ttt et ettt et et esaeeenbeesnaeeneeas 83
0.3.1 WOFKFIOW ...ttt 83
6.3.2 Creacid de grafics €n MOVIMENL......c...eviuieiiieiiienieeiie e 86
6.3.2.1 Grafic 1: Interficie grafica d’usuari (Aplicacid)........ccceeveeen.ee. 86
6.3.2.2 Grafic 2: NOtificaCIONS. ......eevueeriieriieiiienieeeeeeeee e 87

6.3.2.3 Grafic 3: Globus d’1NfOrmaciO.........oeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeene 87



V4

6.3.2.4 Grafic 4: Interficie de notificacio.........cccevevieriinieniinieienne 88

6.3.3 Postproduccio €n €] SEt........cc.eeiiiiiiieiiiiiieeie e 88

6.3.4 Ingesta €N €] SEL....cciuiiiiiiiiiiiiiie e 89
6.3.5MUunNtat@e d’ IMAtE........c.eeovieiiieeiieiieeie ettt ettt ae b eeseeneas 90

6.3.6 Sincronitzacid amb IAudio........c.cocverieiiiiienieeee e 92

6.3.7 Composicio 1 efectes eSPecials........cevvvierieeiierieiiieiieeieeee e 94

6.3.7.1 ANIMACIO......eiiiiiiiiiiiiieiteieeet ettt 94

6.3.7. 2 INEEEIACIO....c.eeieitieiieeiieete ettt 94

6.3.7.3 Motion traCking...........cooouieiiieiiieiieeie e 95

6.3.7.4 Retoc de COLOT.....ccuuiiieiieiieeiieieee e 96

6.3. 8 EtaloNat@e......ccueieiiiiiiieiieciieeieecte ettt 97

6.3.9 MASLEITEZACIO. ...veveeieeniieieeieeettet ettt ettt ettt sttt et saee e e enees 97

6.4 Difusio 1 distribucio del producte...........c.oeoueeeiieiieniieiieee e 98

7 Estudi de vIabIlItat..........ooouiiiiiiiii e 99
7.1 PLANTEICACIO. ¢ttt ettt sttt e st et snaeenee e 99

7. 1.1 PlanificacCiO.....ccueeeeeeiesiieieeiiesieei ettt s 99

7.1.2 Diagrama de antl............cccueerveeeireriienieeieeeieetee et e e eeeesae e e enes 99

7.2 Viabilitat t€CNiCa 1 €CONOMICA. ....ecuveeueereietieeiertiete ettt ettt st eaee s e e enee 102

7.3 ASPECLES 1€GALS......eiiiiieiiieiie ettt 102

7.4 DefiniciO del PreSSUPOSL........eevieriiiiiieiie ettt 102

7.4.1 FINANCAMENL. .....c.vvviiiieiiiie ettt e et e e e e eanees 102

7.4.2 Destinacid del preSSUPOSL........eeveeeiieriieiieecieeeie et eae e 103

7.4.3 Lloguer de material...........cc.oecuieriieeiiieiieiiierieeieesee e 104

8 Incideéncies, amMPliaCIONS 1 CANVIS......evuieruierreeriierieeiteeetteeteesseeereeseeeseesseesseesseessseessaesses 109
O CONCIUSIONS. ...ttt ettt et et b et e b e bttt e bt enaeeaeenaes 111

TO BIDIHOGIATIA. ...ttt ettt ettt ettt et e st et 115



Index de figures

Fig 1.1.1 Portada del senzill “Sin Apenas Conocernos”. Font: Denisse Garcia, 2016................ 1
Fig 4.1 Mecano - Perdido En Mi Habitacion Font: Youtube, 1982...........cccovvvvviviiviieiiieeenen. 13
Fig 4.2 Mecano - Perdido En Mi Habitacion Font: Youtube, 1982..........cccovvvvviiniieiiieeenen. 13
Fig 4.3 Alaska y Los Pegamoides - Horror en el supermercado. Font: Youtube, 1980............ 13
Fig 4.4 Alaska y Los Pegamoides - Horror en el supermercado. Font: Youtube, 1980............ 13
Fig 5.1 Fotogrames d’Unos Poco y Otros tanto. Font: Youtube, 2015.........cccccooveviviiniennnnne 21
Fig 5.2Fotogrames d’Unos Poco y Otros tanto. Font: Youtube, 2015........cccccoeniiniiiiniinennn 21
Fig 5.3 Fotogrames d’Unos Poco y Otros tanto. Font: Youtube, 2015.........cccoeeevieeeiieenneeennee. 21
Fig 5.4 Fotogrames d’Unos Poco y Otros tanto. Font: Youtube, 2015........cccceeevveevciieenieeenee. 21
Fig 5.5 Fotogrames d’Isabella Canto. Font: Youtube, 2016........cccccooeeiiiiiiiniiiiiiciiicee 22
Fig 5.6 Fotogrames d’Isabella Canto. Font: Youtube, 2016...........cccoviiiinienieiinieeiienieeee 22
Fig 5.7 Fotogrames d’Isabella Cant6. Font: Youtube, 2016..........ccceviiieniininiieniincnienieeene 22
Fig 5.8 Fotogrames d’Isabella Cant6. Font: Youtube, 2016..........ccceviriiniininiiiniininicncee 22
Fig 5.9 Fotogrames d’Abril. Font: Youtube, 2016...........cccvieiiiieiiiieiieeee e 23
Fig 5.10 Fotogrames d’ Abril. Font: Youtube, 2016..........ccccceoviiieiiiieiiieeiie e 23
Fig 5.11 Fotogrames d’ Abril. Font: Youtube, 2016...........cccceiiiiiiiiiiiiiiiiciceceeceee 23
Fig 5.12 Fotogrames d’Abril. Font: Youtube, 2016..........ccccoeiiiiiiiniiniiienieneeeceeee e 23
Fig 5.13 Fotogrames d’Isla Desierta. Font: Youtube, 2017.........ccccovieviriiiniineniienienienienene 24
Fig 5.14 Fotogrames d’Isla Desierta. Font: Youtube, 2017.......c.ccccooviinirniiniininienienenienene 24
Fig 5.15 Fotogrames d’Isla Desierta. Font: Youtube, 2017........cccveeviieeiiieeiieeieeeiie e 24
Fig 5.16 Fotogrames d’Isla Desierta. Font: Youtube, 2017.......cccccveeiiieeiiieeiiieeieeeiie e 24
Fig 5.17 Charlie Brophy Interior 1lit. Font: Tumblr, 2016........c..ccooiiiiiiiiiiiiiiiicceiceee 26
Fig 5.18 Charlie Brophy Personatge Exterior. Font: Tumblr, 2016.........ccccoceviiniiiiiniininnne 26
Fig 5.19 Lara Alegre Retrat. Font: Tumblr, 2016.........cccoooiiiiiiiiiiniiiiienieeceeceeeeee 27
Fig 5.20 Lara Alegre Retrat i Natura. Font: Tumblr, 2016.........ccccoiiiiiiiniiiiiiiiecniceeee 27
Fig 5.21 Lara Alegre Retrat i Natura. Font: Tumblr, 2016.........c.cccccviiviiiiiiiiiiieeee e, 27
Fig 5.22 Ryan McGinley Parella Nu. Font: Tumblr, 2016..........ccceeviiieiiieeiieeieeeeeeeeeee 28

Fig 5.23 Ryan McGinley Ombres. Font: Tumblr, 2016...........coceeiiiiiiiiiiiiiiicieiceeeeee 28



Vi

Fig 5.24 Breaking Bad Caravana. Font: Youtube, 2016..........ccccoceriiniiiiniinieienieneeiesieeees 29
Fig 5.25 Breaking Bad Cami. Font: Youtube, 2016.........ccccooviriiiiniiiniiniiiinecccicneeeeeen 29
Fig 5.26 Isla Desierta Format. Font: Youtube, 2017........ccociiiiiiiiiiiiiieieeeeee e 30
Fig 5.27 Isla Desierta Format. Font: Youtube, 2017........cccovieiiiiieiiieeiee e 30
Fig 5.28 Mommy Format. Font: Youtube, 2015........coooiiiiiiiiiiiiiiceeceeee e 31
Fig 5.29 The Bay Format diferent. Font: Youtube 201 1.........cccoviiiiniinieniiieiieceesceieeene 31
Fig 5.30 The Bay Format diferent. Font: Youtube 201 1.........cccoviiiiniiniiniiiiiieieeieneeieee 31
Fig 5.31 The Bay Format amb plantes. Font: Youtube, 2011..........cccooviiiiniiininniniinicicneee, 31
Fig 5.32 Birch Tree Super8. Font: Youtube, 2016........ccccoeiiiiiiiiiiiiiieie e 32
Fig 5.33 Birch Tree Super8. Font: Youtube, 2016.......cc.coeviiieiiiieiieeciee e 32
Fig 5.34 Death Proof- Font: Youtube, 2014........cooouiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 32
Fig 5.35 Death Proof. Font: YOutube, 2014 .........coviiiiiiiiieiieieeieeeeseeee st 32
Fig 5.36 “Sin Apenas Conocernos” Epileg, format. Font: Material brut, 2017............ccc....... 33
Fig 5.37 “Sin Apenas Conocernos” Epileg, format. Font: Material brut, 2017............c...c....... 33
Fig 5.38 Charlie Brophy Bust d’esquenes i nu. Font: Tumblr, 2016...........cccceeviniinnienennn 34
Fig 5.39 Charlie Brophy Riu Vermell. Font: Tumblr, 2016.........c.ccocoviiiiiieniiecieecee e 35
Fig 5.40 Charlie Brophy Habitacio amb cortina. Font: Tumblr, 2016...........cccocoeeiiiinnennnen. 35
Fig 5.50 Charlie Brophy Gasolinera. Font: Tumblr, 2016..........cccccooiiiiiiiniiiiiinieeeeeee, 35
Fig 5.51 The Doors - Riders On The Storm. Font: Youtube, 2011.......ccccoviiiriiniininieieene 36
Fig 5.52 The Doors - Riders On The Storm, Jim Morrison. Font: Youtube, 2011.................... 36
Fig 5.53 LP Cala Vento. Font: NEWNOW, 2016........cccooiriiiiiiiiiiienienienesieeieeeeeeeeie e 37
Fig 5.54 Cotxe groc - making of. Font: Pol Montserrat, 2017.........ccccceveviieniieeniiieeeee e 37
Fig 5.55 Cotxe groc - making of. Font: Pol Montserrat, 2017..........cccceiiiiniiniiiniiiiiene, 37
Fig 5.56 Fotogrames previs al color - Cotxe Groc. Font: Material brut, 2017...........cccceene. 38
Fig 5.57 Fotogrames previs al color - Cotxe Groc. Font: Material brut, 2017...........cccccuenee. 38
Fig 5.58 Fotogrames previs al color - Cotxe Groc. Font: Material brut, 2017...........c.cccceeee. 38
Fig 5.59 El Guincho - Comix Foyer. Font: Youtube, 2015.........cccciiiiiiiiiiiieeeeeeeee 40
Fig 5.60 HER Interior Oficina. Font: Youtube, 2013..........cccoiiiiiiiiieeieeeeeee e 40
Fig 5.61 Metronomy - Love Letters Set Decorats. Font: Youtube, 2014..........cccccoviirinnneenn. 40

Fig 5.62 Hinds - Warts Ping Pong. Font: Youtube, 2016..........ccccoevieriieiiienieeiienieeeeeee e 41



Vil

Fig 5.63 Primavera Sound 2014 line up. Font: Youtube, 2014........cccoviiiiniininiiiieieene 41
Fig 5.64 Primavera Sound 2014 line up. Font: Youtube, 2014........cccooiiiiniiniiiiiiniecnne 41
Fig 5.65 Escena “Sin Apenas Conocernos” - Casa Font: Material brut, 2017............ccccceeeeee. 41
Fig 5.66 Black Mirror Tracking. Font: Youtube, 2015..........cccoviiiiiiiiiiiieieeeeeeeee e 42
Fig 5.67 Cites Tracking. Font: Youtube, 2016.......c...cociiiiiiiiiiiiiiiieeceeee e 43
Fig 5.68 “Sin Apenas Conocernos” Tracking. Font: Material brut, 2017........ccccooveviniinennen. 43
Fig 5.69 The Writing's on the wall. Set paret. Font: Youtube, 2014..........cccoviiiiinieniniiinienen. 44
Fig 5.70 Foals - Late Night Set Interior. Font: Youtube, 2013........ccccoiniininiiniiniicniccenee, 45
Fig 5.80 - 5.88 Love - Gaspar Noe. Font: Youtube, 2017........ccccieiiiiiiiiiianiieieeieeeeeeeeen 45
Fig 5.71 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012.........ccccccovieeiiieeiiieniieeeiiens 46
Fig 5.72 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012........c.c.cocoeviiiiiiniiinnnienen. 46
Fig 5.73 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012..........ccccecerienieninienenniennene 46
Fig 5.74 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012..........ccccoveriinieieniienennennne 46
Fig 5.75 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012..........cccceveviiniiiinicncnnicnnne 46
Fig 5.76 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012..........cccccceeiiiiiiiniiinienieeen. 46
Fig 5.77 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012.........cccccovvveeiiieeiiieniieeeiiens 46
Fig 5.78 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012........c.cccocceiiiiiiiniiiinncnnen. 46
Fig 5.79 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012..........ccceeevvienieninieneenienenne 46
Fig 5.80 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017.........ccceviiiiiniininiiiiiniiieneeeee, 47
Fig 5.81 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017.........ccceviiiiniininniniiiiieneeee, 47
Fig 5.82 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017..........cccoiiiiiiiiniiiieeeeee 47
Fig 5.83 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017.........cccceeviieeiiieeiieeeieeeee e 47
Fig 5.84 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017..........ccociiiiininiiiieeeee 47
Fig 5.85 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017.........ccceviiiiniiniiiiieneeeceeee, 47
Fig 5.86 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017.........ccceviiviiniininiiniiniiieneeeee, 47
Fig 5.87 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017.........ccceoiiviiniininiiiiiniicnieeee, 47
Fig 5.88 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017..........ccoiiiiiiiiiiiiieeeee, 47
Fig 5.89 Razors - Aliment. Font: Youtube, 2016..........cccvieeiiiiiiiieeiieeeee e 48
Fig 5.90 Razors - Aliment. Font: Youtube, 2016........ccccoooiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee e 48

Fig 5.91 Ride - The Vines. Font: Youtube, 2009...........cccooiiiiniiiinieniiieieeeeeeeee e 48



viI

Fig 5.92 Ride - The Vines. Font: Youtube, 2009...........ccccooiiiiiiiiiniiniiiiiceceeeeee 48
Fig 5.93 L’anima en pena. Muntatge rapid. Font: Youtube, 2016.........ccccceevvveviiieeriieeeeieeenneen. 49
Fig 5.94 L’anima en pena. Muntatge rapid. Font: Youtube, 2016.........cccccevvveviiveeniieeenieeeneen. 49
Fig 5.95 L’anima en pena. Muntatge rapid. Font: Youtube, 2016.........ccccoeceevervenienenieneenne. 49
Fig 5.96 Banquet. Sincronitzacid. Font: Youtube, 20006............ccccovieverienienenienieienieseeens 49
Fig 5.97 Banquet. Sincronitzacid. Font: Youtube, 20006............ccccovieviriienieneniinienieneesieeene 49
Fig 5.98 Joywave - Tongues. Font: Youtube, 2014..........cccoriiniiiiniiniiiiiecieeeneeeeceeee 49
Fig 5.99 Joywave - Tongues. Font: Youtube, 2014........cc.oeeiiiieiiiieiieeieeeee e 49
Fig 6.1Tractament “Sin Apenas Conocernos”. Font: Annex, 2017.........ccccevieiniinieenienennnen. 58
Fig 6.2 Tractament “Sin Apenas Conocernos”. Font: Annex, 2017.......cccccevveviinienieneenennnn. 58
Fig 6.3 Tractament “Sin Apenas Conocernos”. Font: Annex, 2017.....c..ccccevvveviinenienennennnn. 58
Fig 6.4 Tractament “Sin Apenas Conocernos”. Font: Annex, 2017.....c..ccccevvveviiiiniinenncnnenn 58
Fig 6.5 Localitzaci6 “La Sala”.Font: Armand Esteban, 2017..........ccccocveviiiiinininncnicneenens 60
Fig 6.6 Localitzacio “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017...........ccccveviiiieiieeiieeiee e 60
Fig 6.7 Localitzaci6 “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017........c.cccocceiiiiiiiininiiiiiiiceee, 60
Fig 6.8 Localitzacio “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017...........cccoooevieiinieniinienieneeene 60
Fig 6.9 Localitzacio “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017...........cccoooeviiiieniinienenieneeens 60
Fig 6.10 Localitzaci6 “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017.........ccccoceviiiiniininicniinenns 60
Fig 6.11 Localitzacio “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017...........ccccooeniiniininiinienennne 60
Fig 6.12 Localitzacio “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017..........ccccoevviieviieeniie e 60
Fig 6.13 Localitzacio La Casa. Font: Armand Esteban, 2017........cc.cccooiiniiniiininiiiniceeeee, 62
Fig 6.14 Localitzaci6 La Casa. Font: Armand Esteban, 2017........ccccocceeiiniiiiniinieenieeeene 62
Fig 6.15 Localitzacié La Casa. Font: Armand Esteban, 2017........cccccocevieniiniieniincniencee 62
Fig 6.16 Localitzacié La Casa. Font: Armand Esteban, 2017........c.cccoceviiniiiiniininninicncee 62
Fig 6.17 Localitzacié La Casa. Font: Armand Esteban, 2017........ccccccceviiniiiiniininninicneene 62
Fig 6.18 Localitzacio La Casa. Font: Armand Esteban, 2017.........c.ccccoveveiiieniieeniieeeiee e 62
Fig 6.19 Localitzacio La Casa. Font: Armand Esteban, 2017 .......ccccccooiiiiiiiiniiniiiniceeee, 62
Fig 6.20 Localitzaci6 La Casa. Font: Armand Esteban, 2017........ccccocceiieniiiiniiniinciieeeene 62
Fig 6.21 Planol original de I’espai. Font: Clara Rafols, 2017. ........cccoviiviniiniiniiieneeicne 63

Fig 6.22 Planol modificat de I’espai. Font: Clara Rafols, 2017 ......c.cccoceeviniininiiniiniiienne 63



X

Fig 6.23 Carretera desde ’aplicacié Google Maps. Font: Google Maps, 2017.........ccccceenneene 65
Fig 6.24 Carretera diferents punts. Font: Armand Esteban, 2017.........ccccceeevieeviiiincieeenieeeee. 65
Fig 6.25 Carretera diferents punts. Font: Armand Esteban, 2017.........cccccoociiiiiiiinininnes 65
Fig 6.26 Carretera diferents punts. Font: Armand Esteban, 2017..........cccooieiiniininiinenennn. 65
Fig 6.27 Joan D. Font: Facebook, 2017......cc.cooiiiiniiiiiieiieiecesteeee et 68
Fig 6.28 Armand E. Font: Facebook, 2017........ccociiiiiiiniiiiiiiiiieiceseeeeeee e 68
Fig 6.29 Clara R. Font: Facebook, 2017........ccoiiiiiiiiiiieiiieiee e 68
Fig 6.30 Lucas H. Facebook, 2017.........oooiiiieiiieeiie ettt vee e 69
Fig 6.31 Alex D. FAacebook, 2017 ....ccuoiiiiiiiiiieeet ettt 69
Fig 6.32 Lidia M Facebook, 2017.......ccueiiriiiieiieiieieeie ettt 69
Fig 6.33 Pol M. Facebook, 2017 ....c..ooiiiiiiiiiiieeieiee ettt 69
Fig 6.34 Eric B. FAceb0ook, 2017 ....cc.ooiiiiiiiiiieiiiieeee ettt 70
Fig 6.35 Maria H. Facebook, 201 7.......ccoiiiiiiiieiiee ettt 70
Fig 6.36 Sophie G. FAceb0OK, 2017......ccciiiiiiiieeiieeciee ettt aae e e e e 71
Fig 6.37 Mamadou D. Facebook, 2017 ......c.cooiiiiiiiiiiiiieeeee et 71
Fig 6.38 Gemma M.Facebook, 2017.........cciiiiiiiiiiieiieiteeeeeee et 71
Fig 6.39 Jaume Q. Facebook, 2017......cccooiiiiiiiiiriiiieciesieeeeeee et 71
Fig 6.40 Ana C. Facebook, 2017......ccciiiiiiiiiiieniteieeteeeete ettt 71
Fig 6.41 Alexandre T. Facebook, 201 7.......ooiuiiiiiiieieeee e 71
Fig 6.42 Mireia S.Facebo0k, 2017 ....ccocuiieiiieeiiieeieeeiee ettt et eeteeesaaeesree e seveeesaseeens 71
Fig 6.43 Marta M. Facebook, 2017 ......ccouiiiiiiiiieieee ettt 72
Fig 6.44 Sergi P. FACEDOOK, 2017 ......ooiiiiiiiiieieeeeesee ettt 72
Fig 6.45 Monica M. Facebook, 2017.......ccooririiriiiiiieniieieeesiee ettt s 72
Fig 6.56 Alex P. Facebook, 2017 ....cc.oooiiriiiiiieiiiieeeeeetee ettt 72
Fig 6.47 Robert C. Facebook, 201 7........ooiiiiiiiiiieeiiee et 72
Fig 6.48 Waard W. Facebook, 2017 ........c.cooiiiiiiiieeiieeeee ettt saae e aee e s 72
Fig 6.49 Mercedes F. Facebook, 2017.......coiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeee e 72
Fig 6.50 Julia C. FaceboOK, 201 7...c..coiuiiiiiieieiiieieee ettt 72
Fig 6.51 Marta M. Facebook, 2017.......cccoiiiiiiiiiieeiesiee ettt 73

Fig 6.52 Guillermo S. Facebook, 2017.......ccveiiiiiriiiiienieieeteseeeeeete et 73



Fig 6.53 Aina S. Facebook, 2017......
Fig 6.54 Juli S. Facebook, 2017........
Fig 6.55 Aleix T. Facebook, 2017.....
Fig 6.56 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.57 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.58 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.59 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.60 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.61 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.62 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.63 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.64 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.65 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.66 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.67 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.68 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.69 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.70 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.71 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.72 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.73 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.74 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.75 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.76 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.77 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.78 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.79 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.80 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.81 Jornada 1, making of. Font:
Fig 6.82 Jornada 2, making of. Font:

........................................................................................ 73
........................................................................................ 73
........................................................................................ 73
Pol Montserrat, 2017 ....c.c..uvveeieiieiiiiieeieeee e, 75
Pol Montserrat, 2017 .....cc.vvveveeiieiiiieeeeeeeeeeeeeiiieeeeeen, 75
Pol Montserrat, 2017 ...cccooveeieeiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 75
Pol Montserrat, 2017 ......ovveeveiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeiieeeeen 75
Pol Montserrat, 2017 ....c...uvveveiiiiiiiiieiiieeeeeeeeeeiieeeeen 75
Pol Montserrat, 2017 ....c.c.uveeveiiiiiiiiiieieeeee e, 75
Pol Montserrat, 2017 ....c.c..uvveeieiieiiiiieeieeee e, 76
Pol Montserrat, 2017 ....cccevveieeiiiiiiiieieeeeeeeeeeeieeeeee. 76
Pol Montserrat, 2017 ...ccoooveeieeiiiiiieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 76
Pol Montserrat, 2017 ......ovvveveiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeiieeeee 76
Pol Montserrat, 2017 .......uvveveiiiiiiiiieiiieeeeeeeeeeiiieeeeen 76
Pol Montserrat, 2017 ....c...uveeveiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeiiieeeee, 76
Pol Montserrat, 2017 .....c..uvveeieiieiiiieeieeeee e, 76
Pol Montserrat, 2017 ....ccccvvveveiiieiiiiieeeeeeeeeeeeiiieeeeee 76
Pol Montserrat, 2017 ...ccoooveeieeiiiiiieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 77
Pol Montserrat, 2017 ......ovveeveiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeiieeeeen 77
Pol Montserrat, 2017 ....c..ovvveveiiiiiiiiieiiieeeeeeeeeeiieeeeen 77
Pol Montserrat, 2017 .....c.ovveveiiiiiiiiiieieeeee e 77
Pol Montserrat, 2017 ....c.c..uvveveeiieiiiieeieeeee e, 77
Pol Montserrat, 2017 ....c.cccevveeeeiiiiiiieeeeeeeeeeeeiieeeeeen, 77
Pol Montserrat, 2017 ...cccooveeieeiiiiiieiiieeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 77
Pol Montserrat, 2017 ......ovvveveiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeiieeeeen 77
Pol Montserrat, 2017 ....c..ouveeveiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeiieeeeen 78
Pol Montserrat, 2017 ....c...uvveveiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeiiieeeee, 78
Pol Montserrat, 2017 ....c.c..vvveeeiiieiiiieeieeeee e, 78
Pol Montserrat, 2017 ....c.cccevveeeeiiiiiiieeeeeeeeeeeeiieeeeeen, 78
Pol Montserrat, 2017 ...cccooveeieeiiiiiieiiieeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 79



X1

Fig 6.83 Jornada 2, making of. Font: Pol Montserrat, 2017..........ccceoerienienenienienienieneeene 79
Fig 6.84 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017........ccceoeriiniiiinicneencnieneene 80
Fig 6.85 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017..........cccceeviiiiiiiineiienieeieeee 80
Fig 6.86 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017........cccceevvvieeeieeenieeeiiee e 80
Fig 6.87 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017..........ccceeviiniiiniiniiiniciieceee 80
Fig 6.88 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017........cccoevevvienieienienieeniesieeene 80
Fig 6.89 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017........cccoevevieniinenieneienienieene 80
Fig 6.90 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017........cccooeriiniiiinicneencnieneene 80
Fig 6.91 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017..........cccceeviiiiiiniiniienieeieeee 80
Fig 6.92 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017..........cccceevviiiriieeniieeiee e, 82
Fig 6.93 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017...........coceeviiniiiniiniiiniciieeeen 82
Fig 6.94 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017..........ccceoeriienieninienieienieseenene 82
Fig 6.95 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017..........cccoovervienieninienienienieneeene 82
Fig 6.96 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017..........ccccoerieniininieneincnieneeene 82
Fig 6.97 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017...........cccceeriiiiiiniiiiieneeeee 82
Fig 6.98 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017..........ccccceevviiieiieeniiieeiee e, 82
Fig 6.99 Workflow de producci6. Font: Joan Degado, 2017........ccceviiiiiiniiiniiniiiicniceeee 84
Fig 6.100 Workflow de postproducci6. Font: Joan Delgado, 2017.........ccceevieiieniienieenieennen, 85
Fig 6.101 Interficie grafica d’usuari. Font: Premiere Pro, 2017.......cccooviviiiiniininiinienicee 86
Fig 6.102 Interficie grafica d’usuari. Font: Premiere Pro, 2017.......cccccociviiiiniiniiiinieiene 86
Fig 6.103 Notificacions. Font: Premiere Pro, 2017........cccooiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 87
Fig 6.104 Notificacions. Font: Premiere Pro, 2017 .......c.ccooviieiiiiiiiieeieeeeeeeeeeee e 87
Fig 6.105 Globus d’informaci6. Font: After Effects, 2017........cooviiiiiiiiiiiiiceeee, 87
6.106 Globus d’informacid. Font: After Effects, 2017 . .cccooumiiiiiiiiiieeeeeeeeee e 87
Fig 6.107 Interficie de notificacio. Font: Premiere Pro, 2017........ccccoceeviiiiinieniniinieiccienee 88
Fig 6.108 Interficie de notificacio. Font: Premiere Pro, 2017.......cccccoceiiiiiiniiininiinicicnicnee 88
Fig 6.109 Postproduccio en el set. Font: Material brut, 2017.........cccooiiiiiiiiiiiiiieeieeeeee, 89
Fig 6.110 Postproduccio en el set. Font: Material brut, 2017..........cccovieeiiieniiieiieeieeeieee 89
Fig 6.111 Postproduccid en el set. Font: Material brut, 2017.........ccccoiiiiiiiiiiiniiiieieeee 89

Fig 6.112 Postproduccio en el set. Font: Material brut, 2017..........cccoeverienienenienieieneeee &9



XII

Fig 6.113 Linia de temps composicid 1. Font: Premiere Pro, 2017.......cccccoceeviriiiniininnennenne. 91
Fig 6.114 Linia de temps composicid 2. Font: Premiere Pro, 2017.......ccccccceviriiiniininnennene. 91
Fig 6.115 Linia de temps composicié 3. Font: Premiere Pro, 2017........cccccoeviiiiiiiiiiiene 91
Fig 6.116 Linia de temps audio 1. Font: Premiere Pro, 2017.......c.cccccveviiieiiiiiniiieee e, 93
Fig 6.117 Equalitzacio radio. Font: Premiere Pro, 2017.........coccoiiiiiiiiiiiiiiieeeiceee 93
Fig 6.118 Equalitzacio vinil. Font: Premiere Pro, 2017 .......cccooiiiiiiiiiiienieieeceeeeee 93
Fig 6.119 Llibreria audio. Font: Premiere Pro, 2017........cccccoveiiriiniiniiiinieeeeeeeeeee 93

Fig 6.120 Composici6 d’After Effects. Font: After Effects, 2017.......cocoviviiniiniiiiniininne 94
Fig 6.121 Composicié d’After Effects. Font: After Effects, 2017.......ccoooeiiiiiiniiiiiiieeee 94
Fig 6.122 Integracid 3d. Font: After Effects, 2017......cccoviiiiiieiiiieieeeeee e 95
Fig 6.123 Integracio 3d. Font: After Effects, 2017.......coooiiiiiiiiiiiiiceeeeeeee 95
Fig 6.124 Motion tracking. Font: After Effects, 2017........cccoeiiiiiiiiiiiiiieeeeeceeieee 95
Fig 6.125 Motion tracking. Font: Nuke, 2017........cccciiiiniiiiniiiiiiieeceseeee e 95
Fig 6.126 Retoc de color. Font: After Effects, 2017.......cocoeviiiiiiiiiiiiniieciececeseeeeee 96
Fig 6.127 Retoc de color. Font: After Effects, 2017.......coooiiiiiiiiiieee e, 96
Fig 7.1 Diagrama de Gantt setmanes. Font: Tom’s Planner, 2017.........cccccccvveeviiencveenneeennee. 100
Fig 7.2 Diagrama de Gantt dies. Font: Tom’s Planner, 2017.......cc.cccooiiniiiiiiniiniiinienceen, 100
Fig 7.3 Diagrama de Gantt dies. Font: Tom’s Planner, 2017..........ccccoovieriniinieniiienieneene 101

Fig 7.4 Diagrama de Gantt dies. Font: Tom’s Planner, 2017.......cc.cccccovieviiiinieninieniencene 101



X

Index de taules

Taula 6.1 Llistat d’atreZzo Dar...........cooiiiiiiiiiiiiee e 61
Taula 6.2 L1istat d’atreZZ0 CASA......cceeruieieriieieeieeiieie ettt st e e enteseee e eneesaeenaeeneens 64
Taula 7.1 P1anifiCaciOn........ccueruieiiirieiieieeiet ettt ettt e nneen 99
Taula 7.2 Destinacio del PreSSUPOSL........cevieriieriierieeiierie et erieeeteesieesreesteeeaeeaeeeeseenseeseseenns 103
Taula 7.3 Lloguer de material WeLab...........cccoooiiiiiiiiiiiiiicceceece e 104
Taula 7.4 Lloguer de material proposta L........cccueeiieiiiiiiiniieiieeeeee e 105
Taula 7.5 Material AUAL0........ooiuiiiiiiie ettt 105
Taula 7.6 Material de CAMETA..........oeeiiiiiiieiieieee ettt 106

Taula 7.7 Material 11 TUIMINACIO. ... e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s e e e e e s anans 107






Glossari de termes

Scouting

SSD

CD

Diagrama de Gantt

Aspect Ratio

4:3

16:9

HDTV

Super8

PPM

Croma

Motion Blur

Localitzacié d’espais.

Solid State Drive. Dispositiu d’emmagatzematge de dades.

Compact Disc. Disc optic d’emmagatzematge de dades.

Eina grafica per organitzar diverses feines al llarg d’un temps de-

terminat.

Descriu la proporcié d’una imatge tenint en compte 1’algcada 1

I’amplada.

Mesura estandard de les primeres televisions i1 pantalles.

Mesura estandard de ’HDTV.

High Definition Television. Sistema de resoluci6 d’imatge de les

televisions 1 pantalles comunes 1 actuals. Major que I’estandard.

Format de pel-licula cinematografica que utilitza un pas de 8mm.

Pulsacions Per Minut.

Tecnica audiovisual que consisteix a extreure un color de la imatge

1 substituir-la per una altra.

Rastre que deixa un objecte en moviment en una fotografia,

pel-licula o animacid.



X1

H264

.Mov o .Quicktime

DPX

Codec de compressio alta que s’utilitza en la majoria de cameres.

Codec de video.

Format de fitxer.



“Sin Apenas Conocernos”™ 1

1 “Sin Apenas Conocernos”

1.1 Introduccid

“Sin Apenas Conocernos” és la cangd que ocupa la vuitena posicié del nou disc del grup de
musica alternativa Cala Vento. Aquesta cangd parla de com dues persones es coneixen a través
d’una aplicacio i, pel que fa el projecte, s’ha desenvolupat una historia en base aixo. S han rela-
cionat dos aspectes com son la musica 1 les relacions humanes efimeres. S’ha aconseguit crear
una obra audiovisual que serveix tant com a producte promocional, com a critica de la societat

acutal 1 de la seva dependéncia a les noves tecnologies 1 a les xarxes socials.

Fig 1.1.1 Portada del senzill “Sin Apenas Conocernos”. Font: Denisse Garcia, 2016.

1.2 Historia

El procés que s’ha seguit a I’hora de crear el gui6 1 la historia d’aquesta obra ha sigut extens 1
variant. S han realitzat diferents guions tots basats en un mateix fil narratiu: 1’aplicacio. Tot 1
aixo, del primer guid literari al definitiu hi han hagut canvis importants. La recent sortida d’un
altre videoclip de Cala Vento, “Isla Desierta”, ha fet que el primer gui6 s’hagués de modificar
per tenir masses semblances a nivell estructural i de concepte. A I’annex d’aquest projecte s’hi
troben les primeres versions del gui6. A continuaci6 s’explica la historia d’aquest videoclip de

manera narrativa.



2 Sin Apenas Conocernos - Direccio i realitzacio d’'un videoclip musical

L’Aleix i en Joan es troben fent un picnic al marge d’una carretera mentre estan de gira. L’ Aleix,
assegut sobre un amplificador, prepara trossos de fuet mentre en Joan seu a sobre d’una barrera
metal-lica que limita un dels camps de blat que hi ha al voltant 1 esta menjant un entrepa molt
dolent, de fa un parell de dies. Al costat, la seva furgoneta plena d’instruments i amplificadors
té les portes obertes. Parlen de la vida, dels concerts, de menjar... De cop, per la carretera on
es troben, passa un vehicle groc dels anys 90 a una velocitat desmesurada escoltant un tema de
Cala Vento per la radio (“9 toros™) a un volum molt elevat. Ells es miren i queden bocabadats.
A dins del vehicle hi ha un noi d’uns 26 anys, amb una aparenga juvenil, porta bigoti, els cabells
més o menys llargs 1 esta fumant una cigarreta. Es diu Eric 1 esta cantant la canc¢o de Cala Ven-
to com si no hi hagués dema. A I’Eric li vibra el mobil que té a la butxaca i decideix mirar-lo
mentre condueix. Mitjangant uns globus fets amb post-produccio es pot veure com I’Eric esta
parlant amb una noia que es diu Sophie a través d’una aplicaci6 per conéixer gent. Es una de les
raons perque I’Eric esta tant content i emocionat.

Un cop a casa, I’Eric continua parlant amb la Sophie a través del movil quan, de cop, aquesta
li diu per quedar. L’Eric s’aixeca emocionat, apaga el toca-discos on esta sonant “9 Toros” de
Cala Vento, agafa la jaqueta nervios (s’equivoca de jaqueta i rectifica), les claus, i marxa el més
rapid que pot.

L’Eric entra al bar on ha quedat amb la Sophie. Esta nervids 1 mira al seu voltant fins que la veu
1 s’hi acosta. La Sophie, asseguda a una taula, aixeca la mirada, es posa de peu i fa dos petons
a I’Eric. Instantaniament es descobreix com la Sophie no €s amb 1’tnica persona que I’Eric ha
quedat. A través d’imatges rapides s’interpreta que I’Eric manté relacions amb diverses perso-
nes, nois i noies de diferents edats i nacionalitats. Ell 1 les diferents persones que té al davant
mantenen converses, cares, reaccions i mirades. L’Eric es mou de taula en taula i s’acosta a la
barra del bar mentre, al fons del local, hi ha el duet Cala Vento interpretant el tema que sona
de fons: “Sin Apenas Conocernos”. Després de conversar i con¢ixer diferents persones, 1’Eric
s’acomiada d’aquestes. Cada cop esta més decebut amb 1’experiéncia, fins i tot en algun mo-
ment esta enfadat.

L’ultim comiat és amb la Sophie, qui després d’una discusi6 li llenga un got d’aigua a la cara i
tota la gent que hi ha al bar s’aixeca i marxa de la sala, fins i tot els musics. Al fons del recinte,

trobem 1’Eric mirant a camera i cantant el tall de la can¢d on diu: “Que mas da si guardas mucha



“Sin Apenas Conocernos” 3

mierda, tengo la manera de sacarle brillo”.

Es troba sol al bar, assegut en una cadira i amb el mobil a sobre la taula. De cop comencen a
aparcixer més missatges a la pantalla, de la mateixa aplicaci6. En un moment de rabia agafa el
movil i decideix llengar-lo contra el terra. En aquest instant la cambrera del local s’acosta a ell,
Ii serveix una cervesa 1 li deixa el compte sobre la taula. L’Eric no s’ho pensa dos cops 1, des-
prés de dedicar-se unes mirades intenses, ell decideix agafar-li el brag i fer-la ballar al ritme de
la tornada final de “Sin Apenas Conocernos”. La tensié de 1’escena augmenta fins al punt que
la cambrera i I’Eric es fan un peto, s’abracen apassionadament i s’agafen fort dels cabells. Una
imatge estatica de la cuina del restaurant amb els calgotets i el cintur6 de I’Eric, juntament amb

les calcetes de la cambrera, formen el bodego final que representa el desenllag de la historia.

1.3 Motivacio

Un videoclip és una pega que reuneix trets molt caracteristics del cinema perd que, alhora,
permet tenir una llibertat absoluta per tal de crear, imaginar i de barrejar técniques i maneres
de treballar. La decisio de fer-lo d’un grup musical minimament consagrat dins el panorama
independent estatal sorgeix de la idea de treballar amb un client real i no fictici. Aix0 aporta
la seguretat que el producte pugui tenir sortida 1 un objectiu amb finalitat doble: aconseguir
un producte final no només académic sind també professional i, ajuntar aixi, dues passions: la

musica 1 ’audiovisual.
1.4 Justificacio

Fer un videoclip avui en dia no és un fet diferencial per un grup de musica, ja que esta molt
normalitzat dins la industria musical i no és facil que a través d’aquesta peca audiovisual el grup
destaqui per sobre d’altres. En el cas d’aquest projecte final, s’ha creat un producte professional
amb una historia original i amb un tractament estétic molt concret, adequat a les indicacions
del grup. La utilitzaci6 dels mateixos membres del grup com a actors i com a musics al mateix

temps, sera el que relacionara el producte amb altres peces audioviuals del conjunt musical.
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2 Objectius

2.1 Generals

La decisi6 de realitzar un videoclip com a projecte final sorgeix de la necessitat i ganes
d’aprendre técniques audiovisuals de manera practica i directe i realitzar un producte audiovi-
sual en forma de videoclip musical amb un acabat professional, tant esteétic com técnicament.
Finalitzar aquest projecte 1 tenir a disposicio un video que serveixi per a fer-ne d’altres, €s a
dir, per ensenyar el qué s’ha aprés i el que defineix als creadors. A part d’aix0, es vol entendre
la filosofia del grup, com treballen, quina imatge tenen i volen donar i quina és la seva manera
de definir-se davant la gent i els mitjans. Analitzar la cancgd, la lletra i la ideologia i/o posicio-
nament d’aquesta i adaptar les necessitats del conjunt musical a les propies idees és clau per

obtenir un producte final satisfactori.

2.2 Especifics

El videoclip donara imatge al segon single del disc. La intencio és aconseguir un producte final
professional que divulgui la cultura musical catalana arreu del pais 1 que serveixi com a element
de promocio6 pel client, complint la seva funci6 principal 1 poguent-lo estrenar la propera tardor
del 2017 perque acompanyi una nova gira del grup i torni a captar 1’atenci6 del public després

de I’estiu.

2.3 Personals

Un dels objectius principals d’aquest projecte de final de grau és que serveixi per aprendre 1 per
aprofundir en les matéries on no s’ha pogut aprofundir durant aquests anys d’estudi. Aixo es vol
aconseguir a través d’un producte on tot hi cap, amb 1’inclusi6 de diferents tecniques, estils o
maneres de treballar per aixi trobar-se amb dificultats i1 superar-les mitjancant un aprenentatge
paral-lel. A part d’aprendre a realitzar diverses tasques dins una producci6 audiovisual, amb
aquest projecte es pretén arribar a conclusions que ajudin als autors a focalitzar i dirigir la seva

carrera professional en un futur no gaire llunya.
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2.4 Comercials 1 d’abast

2.4.1 Target

El target d’aquest videoclip es divideix basicament en dos grups. El primer esta format per un
conjunt de persones que son els seguidors del grup Cala Vento, Aquests seran a qui primer els
arribara la informacio6 1 el videoclip, ja que estan al corrent de les noticies del grup a través de
les seves xarxes socials i de comunicaci6. Per altra banda, hi ha tota aquella altra gent que no
coneix el grup i1 que es pretén que ho facin gracies a la combinaci6 de la cangé i1 de la imatge.
Aixi, amants de la musica, de la imatge o de les dues coses son aquells de qui es vol captar

I’atenci6 mitjangant aquest producte.

2.4.2 Recorregut del producte

Actualment, per arribar a la gent esmentada en 1’apartat anterior, no només fan falta les xar-
xes socials, sind que s’han d’intentar buscar noves vies de comunicacié per extendre 1’abast
d’aquest. Aixi, s’ha contactat amb diferents blogs 1 revistes amb una certa importancia dins la
xarxa 1 dins 1’escena musical independent espanyola per tal d’aconseguir una estrena en exclu-
siva amb un d’ells. Anteriorment, s’ha treballat amb blogs i revistes com: Indiespot, Mondoso-
noro, Rockdelux, Rockzone, Neo2, Jenesaispop, Binaural, Everlong Mag i Radio3.

Es busca la millor manera de presentar el videoclip i els avantatges i inconvenients de cada
un dels blogs esmentats. Després d’un procés de seleccid s’han escollit uns blogs (Vice, Mon-
dosonoro 1 Indiespot) 1 es presentara la proposta al primer de la llista. Si aquesta €s rebutjada
s’intentara amb la segona opcid. Aquest procés de proposta i negociacié amb els blogs es dele-
gara al departament de promoci6 de la discografica Barcelonesa BCore Disc.

El procés de sel-leccid que s’ha dut a terme s’ha fet posteriorment a una investigacio sobre el vi-
deoclip actual, on es troben els vidoclips actuals i com s’adapten a diferents plataformes d’avui
en dia, tenint en compte com ha canviat aquest format al llarg dels anys i, sobretot, com ha
reaccionat al canvi d’era informatica, com ha deixat de ser un producte televisiu per trobar un
lloc dins 1’espai d’Internet, on les possibilitats de la web 2.0 han donat lloc a diferents maneres

1 técniques de creacio i han ajudat a les industries culturals a transformar les seves dinamiques

de treball.
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3 Metodologia

Per I’elaboracié del marc teoric 1 la realitzacio d’aquest videoclip s’ha plantejat una metodolo-
gia basada en entrevistes i analisis. A continuaci6 s’expliquen detalladament aquests dos méto-

des d’investigacid i el per que d’aquests.

3.1 Entrevistes

El metode principal que s’ha utilitzat tant per coneixer el grup musical com la industria actual
1 els processos de realitzacié han sigut entrevistes, tant presencials com escrites. Aquestes en-
trevistes han estat dirigides a diferents persones especialitzades amb el tema 1 també al conjunt
musical 1 han servit per plantar una base ferma dins I’estudi previ del grup i també¢ per desenvo-
lupar un marc teoric basat en la investigacié d’una escena underground espanyola, de 1’estética
d’aquesta 1 els seus referents i de com I’era postelevisiva afecta la promoci6 i el llancament

d’una pega audiovisual.

Entrevistes a Cala Vento:

El qué s’ha aconseguit amb aquestes entrevistes presencials amb el grup de musica és establir
una relacid propera amb el client i saber exactament els seus gustos i preferéncies. Aquestes
entrevistes han servit per per congixer tots els detalls sobre com s’ha volgut treballar i quines

son les seves aspiracions tant de resultat final com de projeccio d’aquest projecte.

Entrevistes a realitzadors audiovisuals:

Per aprendre i no cometre errors innecessaris s’ha parlat amb diversos realitzadors experts en
I’ambit del videoclip. La informaci6 extreta d’aquestes entrevistes ha servit tant per adquirir
experiéncia com per completar el marc teoric amb informaci6 directe de persones que ja han

treballat en projectes professionals.

Els realitzadors entrevistats han estat:
e Joan Bosch

e Marc Oller
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Entrevistes a experts en marketing i promocio dins la industria musical espanyola:

En aquest cas, les persones entrevistades han estat les segiients:

e Louise Sansom: Promoci6 a BCore Disc
» Karen Sauri: Productora de videoclips de Canada
e Jordi Llansama: Gerent a BCore Disc

* Adrian Martinez: Miel de Moscas, Movidas Ardilla

3.2 Analisi

Per tal d’investigar com realitzar la part practica del videoclip, és a dir, la producci6 d’aquest,
s’han analitzat diversos referents visuals i estétics per generar contingut valid 1 atil per I’estudi
d’aquests. Aquests referents van des de videoclips fins a pel-licules, passant per capitols de
séries, fotografies o estils en general d’autors concrets. Dels referents que s’han escollit per

analitzar s’ha tingut en compte:

* Lail-luminacié: com ha estat il-luminat en I’ambit técnic una escena o fotografia.

* El format: en quin format esta capturada la imatge i per que.

* El color: com s’ha aconseguit una determinada tonalitat d’imatge técnicament, el per que 1
com s’aconsegueixen /ooks concrets.

e La direccid d’art: com s’ha treballat la direccid d’art dels referents escollits 1 com s’ha fet.

També s’ha fet una analisi de divulgacid i distribuci6 del producte, és a dir, a través d’estadistiques
sobre xarxes socials s’ha decidit la millor opcid per estrenar el producte i si s’estrena amb una

plataforma o una altra, com per exemple a través de Youtube, Vimeo, Facebook o altres.

S’han utilitzat resums informatius d’SGAE (Sociedad General de Autores y Editores) i
d’ AGEDI (Associacio sense anim de lucre constituida per productors musicals per gestionar de
forma col-lectiva els drets de propietat intel-lectual) (AGEDI, 2016) on s’hi pot trobar quines

son les vies de comunicacié que més monetitzen, com per exemple canals de televisio dedicats
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al videoclip (Llansama, 2016). A I’annex s’hi pot trobar un exemple de resum anual de Sgae de
I’any 2016, on es veuen subratllats els ingressos rebuts a través dels anteriors videoclips 1 d’on

provenen.

3.3 Softwares

Per a la realitzacid del projecte s’han utilitzat una serie de softwares determinats:

- Celtx - © Celtx Inc. 2016: Guio.

- Adobe Premiere Pro CC - © Adobe Systems Software Ireland Ltd: Muntatge.

- Adobe After Effects CC - © Adobe Systems Software Ireland Ltd: Efectes especials.
- Adobe Illustrator CC - © Adobe Systems Software Ireland Ltd: Grafics.

- DaVinci Resolve 12 - © - Blackmagic Design Pty. Ltd: Correci6 de color.

- NukeX - © - The Foundry Visionmongers Ltd: Efectes especials.

- InDesign CC © Adobe Systems Software Ireland Ltd: Maquetacid
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4 Marc teoric

Al marc teoric d’aquest projecte €s on es pretén investigar, primer de tot, la historia i els origens
del videoclip dins el nostre pais, quin i com va ser el primer videoclip de musica alternativa
1 en quin context, I’estetica inicial d’aquests 1 com ha evolucionat i s’ha mantingut al mateix
temps. Realitzant la lectura dels llibres El Videoclip en Espania (1980 - 1995): Gesto Audio-
visual, Discurso y Mercado (Vifiuela, 2010), El Videoclip (Selva, 2014) i Historia, estética
e iconografia del videoclip musical (Sanchez, 2009), s’ha indagat dins la cultura audiovisual

espanyola durant els anys 80 i la influéncia del canal musical MTV a la televisio de I’estat.

Després d’entrevistar a diferents experts s’ha arribat a la conclusid que el videoclip €s
una peca audiovisual on s’hi destinen pressupostos baixos, ja que no tots els grups musi-
cals disposen d’uns ingressos estables i elevats i aix0 implica buscar la formula més renta-
ble a I’hora de realitzar-los. Es per aixd que molts realitzadors creen videoclips gratuits o de
molt baix pressupost per gust o amor a I’art, i que molts grups de musica de filosofia DIY
(Do It Yourself - Fes-ho tu mateix) aconsegueixen realitzar videoclips amb escassos recur-
sos 1 resultats sorprenents (Diy Show, 2016). S’ha intentat analitzar videoclips d’aquest ti-
pus i comparar-los amb [’¢stética i la técnica d’altres de pressupost més elevat. Tam-
bé s’ha tinguten compte de quins pressupostos exactes s’ha partit per fer alguns videoclips

i s’ha comparat amb el pressupost d’aquest projecte per saber fins on es pot arribar.

L’evolucio de les noves tecnologies implica una evolucié paral-lela de molts camps, com per
exemple el de marqueting i publicitat. Dins el marc teoric s’han analitzat i comparat els metodes

de difusid i promoci6 actuals d’un videoclip amb els métodes tradicionals dels anys 90.
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4.1 El videoclip dins I’escena musical underground espanyola

La investigacid sobre el génere audiovisual del videoclip és deguda a I’interés en 1’evolucid
d’aquest, des que es va consolidar com a producte promocional fins la versatibilitat que ha anat
adquirint al llarg dels anys. Els videoclips musicals no han parat d’evolucionar 1 en un pais com
Espanya no s’han quedat enrere. Des de I’aparici6 de la famosa “Movida Madrilena”, fins els
primers senyals de I’escena de musica independent estatal, el videoclip recull una serie de noms

1 artistes que son claus per aquesta consolidacio.

La historia del videoclip comenga a la década del 1940, on a les sales de jocs i als bars
nord-americans apareixen els Soundies, uns films musicals que es reprodueixen a so-
bre les cangons de les rockolas. Amb 1’aparicié dels Crooners i I’eclosié del Rock’n’Roll,
als anys 50 apareixen les primeres actuacions musicals dins les pel-licules del moment
americanes 1 els primers programes musicals britanics que barregen imatges de con-
certs amb cangons d’estudi. Poc després, els Beatles comencen a fer els seus videoclips
1 Bob Dylan segueix la pista fent-ne sobre la seva gira per Anglaterra (Ordovas, 2006)
A Espanya, Marisol, el Duo Dinamico i Los Bravos son els protagonistes de les pri-
meres pel-licules musicals, que desperten interés als realitzadors del moment per fer
programes musicals als estudis o sortir al carrer a gravar els primers videoclips per
pel-licules. Perdo no ¢és fins 1’any 1981 amb la sortida de /’MTV, quan la indastria musi-
cal espanyola desperta i comenga la veritable historia del videoclip espanyol, realitzant,

videoclips, a través de TVE, als grans cantants 1 musics del moment (Ordovas, 2006).

En aquell Moment, per un grup de musica independent estatal era molt complicat editar un disc
en fisic i tampoc podien fer videoclips per culpa del pressupost que aquest necessitava, perd
Carlos Tena, Diego Manrique, Lolo Rico i altres realitzadors coneguts de TVE van decidir fer
un esfor¢ 1 comencar a fer videoclips gratuitament als grups independents que anaven aparei-
xent durant la primera €poca de la “Movida Madrilena”: Alaska y los Pegamoides, Siniestro
Total, Radio Futura, Mecano... Aquesta €s sense dubte la primera ¢poca daurada del videoclip

independent i underground, gracies a una 7VE oberta a experimentar i a ser avantguardistes i a
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uns realitzadors motivats amb 1’escena estatal i amb instaurar el videoclip com a video promo-

cional (Ordovas, 2006).

Fig 4.1 1 Fig 4.2 Mecano - Perdido En Mi Habitacion Font: Youtube, 1982.

‘ . [ / f' f L ‘l ‘

rmercado. Font: Youtube, 1980.

Un altre punt clau van ser els concursos de videoclips com el de Vitoria Gas-
teiz o [’lberpop de Logrorio, que van potenciar la video-creacid estatal des dels pri-
mers anys 80 (Ordovas, 2006), pero desgraciadament fins a [’actualitat no s’ha re-
conegut la feina dels directors, guionistes i realitzadors de videoclips. Una prova en
son les recopilacions de videoclips de I’época, on no es citen els autors d’aquests.
Es per aixo que ara mateix molts grups de miisica decideixen realitzar per ells mateixos els seus
propis videoclips, amb poc pressupost i aferrant- se a la cultura DIY (Do It Yourself o Fes-ho tu
mateix), treballant amb recursos escassos per acabar tenint una peca més fresca, personal 1 igual
de funcional que un amb molt de pressupost. Amb imatges de cameres domestiques, mobils
o antigues cameres VHS, grups actuals han sigut capagos de crear obres audiovisuals de gran

potencial promocional.

Cal destacar alguns videoclips com a peces clau de la historia d’aquest format audiovisual.
Parlem de videoclips com el de “Bring a little lovin’” (1968) de Los Bravos o “Es mi hombre”

(1971) de Maruja Garrido amb Salvador Dali, els quals, gracies al talent de mesclar musica i
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video de realitzadors com Valerio Lazarov o Ivan Zulueta van aconseguir resultats sorprenents
mitjancant coreografies o investigacions plastiques poc propies de 1’¢época (Arcoz, 2010).

En el cas de Lazarov, qui després d’instal-larse a Espanya va aconseguir consolidar-se com a
un dels realitzadors més importants de la televisid espanyola, va introduir noves técniques en
pantalla com els zooms exagerats i els escombrats rapids. El seu primer exit com a realitzador
va ser el programa musical E/ irreal Madrid, on hi introduia actuacions musicals amb un format
semblant al del videoclip d’artistes com Karina, Los Bravos, Massiel, Marisol, Gelu, Joselito
o Miguel Rios (Rtve, 2014)

Ivan Zulueta, realitzador del programa de TVE Ultimo Grito, va aconseguir crear un espai mu-
sical pensat per la gent jove dins la televisid espanyola, on s’entrevistava a artistes, s’emetien
reportatges musicals, videoclips de 1'€época i noticies sobre la industria musical, tot d’una forma
nova i desenfadada, amb uns nous llenguatges televisius que no van acabar d’agradar als di-
rectius de la cadena i van obligar a cancel-lar ’emissi6 d’aquest (Dominguez, Abuin, Sapega,
2010).

Més tard, durant els anys vuitanta, la relacidé dels videos musicals amb el video de creacio
d’artistes com Anton Reixa o Xavier Villaverde va aconseguir que apareguessin peces realment
interessants com “Galicia Canibal” (1986) de Os Resentidos, “Voy a pasarmelo bien” (1989)
de Hombres G o “Entre salitre y sudor” (1988) de Duncan Dhu. Reixa, va realitzar videos ex-
perimentals del seu propi grup (Os Resentidos) juntament amb Villaverde i, també, va realitzar
altres projectes per grups com Duncan Dhu a través de la seva productora anomenada Videoes-

quimal (20 minutos, 2012).

Actualment, 1 sobretot per culpa de la crisis de la insdustria discografica, la gran expansio
d’aquest format audiovisual esta marcada per una quantitat exagerada de videoclips de diver-
sos estils pero, per altra banda una baixada general de la seva qualitat. En plena era de les
telecomunicacions, no existeixen gairebé programes televisius que es dediquin integrament
a I’emissio de videoclips o a realitzar actuacions musicals i aix0 esta marcat per culpa de les
grans quantitats de diners que entitats de gesti6 de drets de propietat intel-lectual demanen quan
televisions emeten aquest tipus d’obra audiovisual. Paralel-lament, les discografiques actuals

només aposten per videoclips que saben que gracies als drets d’autor aconseguiran amortitzar el
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cost i aposten per pressupostos molt baixos facils de cobrir. En definitiva, un cercle tancat on la
industria musical 1 la indistria televisiva han fet que, a diferéncia d’altres paisos, no es visqui
1 es creixi consumint videoclips musicals a la televisio.

Productores com “Canada”, “Nanouk Films” i altres més o menys independents afirmen que el
videoclip no esta ni molt menys en perill d’extinci6 gracies a Internet i que, gracies a comptades
cadenes televisives com “Sol Musica”, “Los 40” o “FlyMusic”, els artistes amb més renom po-
den continuar realitzant videoclips amb més pressupost i generar drets de propietat intel-lectual
per amortitzar-los 1, encara que actualment existeixin moltes dificultats per aquest format, con-

tinua essent una carta de presentacio digne per un artista i pel mateix realitzador (Blasco, 2008).
4.2 Lestetica dels videoclips de musica alternativa i la cultura DIY

Amb I’expansi6 de la crisi economica d’Espanya durant els ultims anys hem sen-
tit a parlar molt de la cultura del “fes-ho tu mateix” (abreujat com FTM, FVM o
DIY), que consisteix en la fabricacid, reparacidé o produccid de coses per un ma-
teix pel fet d’estalviar diners, aprendre i entretenir alhora (De la Hoz, 2014).
Aquesta filosofia ara ja tan coneguda va comengar amb el moviment Punk, quan organitzacions
propies de sistemes de treball, comunicacid, edicid i distribucidé promovien una série de movi-
ments anticapitalistes amb el desig de rebutjar la idea d’haver de comprar coses no necessaries
a altra gent 1 d’intentar no recorrer a professionals ni experts per solucionar problemes quoti-

dians (De la Hoz, 2014).

L’etica del Do It Youself ha estat heretada a altres moviments alternatius com el gotic, el har-
dcoreil’indie, escenes contraculturals que intenten mantenir-se al marge de les grans empreses
1 del capitalisme (De la Hoz, 2014). Tot aixo ha tingut un pes molt important dins la cultura
underground musical, fins al punt en queé molts musics es fabriquen els seus propis instruments,

pedals, amplificadors.

Tot aixo implica que les peces audiovisuals que abans només feien una funcié de promocio6
hagin passat a tenir un paper molt més sentimental, Unic i important dins aquesta cultura, ja

que fer una obra audiovisual amb la teva propia musica i amb les teves propies mans comporta
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una implicacié molt més directe que no quan s’encarrega el producte externament (De la Hoz
p q q g p s

2014).

Es inevitable que els videoclips DIY tinguin una estética semblant, ja que els recursos d’aquests
son minims 1 el que importa per sobre de la técnica 1 els efectes especials és transmetre el mis-
satge desitjat de manera especial 1 personal. Per aixd aquestes peces solen ser gravades amb
cameres domestiques o semiprofessionals. En veure que I’estética dels videoclips DIY funciona
molt bé dins la industria musical underground, moltes productores petites i mitjanes han optat
per imitar la técnica 1 utilitzar pocs recursos, aconseguint resultats molt bons amb poc pressu-
post 1 fent servir aquests videoclips per aconseguir un aparador de productes amb acabats molt
interessants, en comptes de treure-hi beneficis economics elevats. En el cas d’una productora de
renom com “Canada”, tots els videoclips que es fan es realitzen amb un pressupost molt basic
per satisfer les necessitats artististiques dels directors interns, ja que moltes vegades es treballa
amb grups de poc nivell mediatic i que no poden aportar I’import econdmic necessari (Sauri,
2017).

Actualment, no s’aconsegueix distingir quin €s el procés o la clau d’un videoclip per arribar a
I’éxit ja que amb poc pressupost es pot realitzar una peca audiovisual que fagi la volta al mén
1 aconsegueixi acumular milions de reproduccions i, per altra banda, també es donen casos on
el videoclip disposa d’un pressupost molt elevat pero finalment no arriba a tenir la repercussio
desitjada per la productora, la discografica o el mateix grup. Aixi, la decisi6 de triar una técnica,
esteética o procés concret va més enlla de la repercusio final que es vulgui tenir, sind que s’ha de
treballar com el realitzador vulgui 1 intentar que la idea s’adapti a les necessitats del grup 1 que
compleixi les caracteristiques que en un principi es proposen, sigui amb els recursos que sigui

(Oller, 2017).
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4.3 El videoclip dins I’era post-televisiva

En una actualitat tan submergida dins les noves tecnologies 1 el mon 2.0, la difusi6 dels videos
musicals es fa a través de plataformes d’Internet, un mitja que permet una interactivitat gairebé
absoluta, accessibilitat i una tria activa per part de I’usuari (Sedefio, 2011). Pero aixo no sempre
ha sigut aixi, durant la primera ¢época daurada del videoclip a Espanya (1980) les discografiques
independents ja buscaven la manera que els videoclips dels grups que ells comercialitzaven
arribessin a la gent (Ordovas, 2006). El videoclip ha estat lligat durant anys a la televisio 1
aquest mitja de comunicaci6 ha sigut el principal difusor del videoclip a través de programes
musicals. Aquest format audiovisual esta en ple procés de canvi a I’hora de ser publicat i pro-
mocionat. Internet ha revolucionat la cultura, el simple fet de poder compartir a la xarxa tot
tipus d’arxius i experiéncies estd modificant els mitjans de comunicacié més convencionals i
els ciments de la industria audiovisual. El sector de la musica és un dels qui més pateix aquest
canvi 1 no se’n salva. El poc benefici que una discografica pot treure gracies a un videoclip
no permet a aquesta invertir diners en la produccié d’obres audiovisuals promocionals pero,
per altra banda, Internet ofereix una plataforma publicitaria de poc cost, molt flexible i amb
avantatges a I’hora d’interactuar amb 1’usuari, que en aquest cas no només es tracta d’un client
sind també d’un seguidor o admirador, qui espera amb ganes la publicaci6 de videoclips d’un

determinat artista (Sedefio, 2011).

Actualment, la funci6 del videoclip és la de donar a conéixer noves bandes musicals i mante-
nir la posicié d’elit a les grans estrelles de la musica. El videoclip, doncs, no ha desaparegut,
simplement s’ha transportat a un altre mitja de comunicaci6 i distribucio, linternet 1 les xar-
xes, 1 gracies a fans, websites musicals, videobloggers o simples plataformes de videos s’han
convertit en peces populars entre els usuaris. Gracies a aixo, el format del videoclip es veu ac-
tualment revitalitzat i connectat amb 1’actualitat tecnologica a 1’abast instantani de 1’usuari en
qualsevol moment. Aix0 es demostra gracies a plataformes com “Music Video Database”, que
permet buscar a través de diferents criteris (director, any, productora, artista, music...) només
videoclips 1 oferir informaci6 especialitzada sobre la industria com premis o festivals.(Sedefo,

2011).
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No només la industria s’ha adaptat al format, sin6 que el videoclip també ha canviat en alguns
aspectes per adaptar-se a les noves formes de difusio. Gracies a Internet ha evolucionat en na-
rrativa i1 en técnica, han aparegut formats nous com I’streaming o el video en 3D, interactiu o
panoramic. Internet ha modificat les perspectives de creacio de continguts audiovisuals, ¢és a dir,
ha instaurat noves formes de comunicacié i noves estratégies creatives o de marqueting (Wigan,
2008). L’aparici6 dels fenomens “Fan Video” i “UMVs” (Users Music Videos) ha fet que els
fans s’apropiin d’Internet com a mitja d’expressio i que gracies a aquest, crein videos musicals
fets 1 editats per ells mateixos, ja siguin en forma de Lyric Video (videoclips que inclouen la
lletra de la can¢6 de manera integra) o amb altres formats de manera amateur. Aquests videos,
que a vegades inclouen imatges de series televisives, pel-licules, videoclips tradicionals o foto-
grafies, es converteixen en creacions hibrides que integren fonts molt diverses 1 tecnologia molt
variada (Wigan, 2008).

Actualment, circulen uns vint milions de videoclips musicals només en la plataforma digital
Youtube. Aquest nombre, que creix cada dia i demostra que el videoclip musical ha trobat el
seu mitja de distribucié amb un accés per I'usuari instantani i molt efica¢ i que, qui cregui que

aquest format esta mort, és que no s’ha adaptat a I’Internet d’avui en dia (Sedefio, 2011).
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5 Antecedents i referents

L’estudi previ d’aquest treball s’ha dividit en quatre blocs, comengant per I’estudi del grup, quins
son els seus referents musicals 1 a qué evoquen les seves cancons. Seguidament al bloc dels ante-
cedents conceptuals i estétics, s’ha realitzat una investigacio sobre els altres videoclips de la ban-
da per no trencar molt amb la estética i la imatge que Cala Vento vol donar de cara al seu public.
Al bloc dels referents s’hi han definit tots els referents estétics i s’investiga sobre aquests:
il-luminacid, color, look i art. El quart i ultim bloc és el de la técnica, on es parla de quines

tecniques s’utilitzen i el seu significat, justificant el per que amb referents de format i técnica.

5.1 Cala Vento

En el cas d’aquest videoclip, s’ha analitzat primer el grup de musica 1 s’han marcat uns ideals
estetics adequats al grup 1 al qué aquest vol transmetre. La musica de Cala Vento evoca a
sentiments passats 1 al rock dels anys noranta. El so d’amplificadors de valvules i no al de
sintetitzadors fan que qui escolta la seva musica faci un viatge al passat, i €s per aixo que la
imatge que acompanya aquesta musica també ha de fer-ho. Tanmateix, 1’edat dels components
del grup no supera els 26 anys i és per aixd que també s’han marcat uns referents estetics ac-
tuals, per no perdre la frescor que els envolta i1 aixi conservar la joventut que els identifica.
L’estetica visual dels videoclips dels noranta, el format i el tractament de la imatge son aspec-
tes que s’han tingut en compte al moment de realitzar la direccio de fotografia i el tractament,
al contrari que els referents contextuals de 1’época i els videoclips basats en falsos directes
on els protagonistes son els musics tocant o actuant en espais molt determinats. En aquest
cas, s’han tingut en compte referents més actuals basats en un guié més elaborat, una direc-

cio d’art més treballada i unes localitzacions més dinamiques, tal com veurem més endevant.

5.1.1 Historia del grup

Eric Fuentes (2015), Productor musical i cantant del grup The Unfinished Sympathy, narra la

historia de Cala Vento d’aquesta manera:
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De vegades la historia d’un grup pot ser extraordinariament senzilla. Aleix Turon i Joan Del-
gado, nascuts a Figueres 1 Torroella de Montgri respectivament, es troben en un moment de la
seva vida que no formen part de cap grup de musica i decideixen muntar-ne un. El marg del
2015, Cala Vento son seleccionats per participar en un stage d’aprenentatge per a grups novells
en que professionals del sector compartiran la seva saviesa 1 experiéncia per ajudar-los a millo-
rar la seva projeccio. Un d’ells, Eric Fuentes, els proposa produir el seu disc de debut després
de quedar impressionat per les seves habilitats. El disc és un fet i arriba a les mans de BCore,
qui, al costat de HangTheDjRecords, s’ocupara de procurar que aquesta projeccio sigui el més
positiva possible. Mentrestant, Aleix i Joan, el duet de dos amics que comparteix admiracid per
les formacions que utilitzen només bateria 1 guitarra com a minima unitat indissoluble per a un
grup de rock, 1 que confessa haver escoltat el cataleg de BCore unes quantes vegades, s’afermen
com un dels més intensos grups en directe que s’estan movent avui dia per [ ‘underground, ja a
nivell estatal. Les seves cangons, precises com poques, amb lletres brillants i un pols dramatic
atronador, mantenen ’atencio6 de qui les escolta des del primer instant i1 ja no I’abandonen, amb
detalls de qualitat a cada raco, sensibilitat a dolls 1 una energia juvenil que és la que fa del rock
un genere tan especial 1 necessari. A més, I’excel-lent treball amb les freqiiencies greus fan que,
a diferéncia d’altres formacions, no es trobi a faltar un baix en les composicions. Tan propers
a Japandroids o No Age per la seva formacid, com a Los Planetas més espidics o els Nueva
Vulcano més melodics, han trobat una formula magica que tant els fa interessants en disc per les
seves enginyoses lletres, la seva riquesa de detalls i la seva capacitat expressiva, com en directe
per la seva for¢a i espontaneitat, com ja han demostrat en recents edicions del Primavera Sound

1 el South By SouthWest d’ Austin, a Texas, als Estats Units (Fuentes, 2015).

5.2 Antecedents conceptuals 1 estetics

Dins aquest apartat s’ha fet una investigacid sobre els anteriors videoclips musicals de Cala
Vento per intentar mantenir una continuitat estética i conceptual. El grup disposa actualment
de quatre videoclips publicats. “Isla Desierta”, “Abril”, “Isabella Cant6” 1 “Unos Poco y Otros
Tanto” son els titols d’aquests. A continuacio, s’analitzen un per un i, finalment s’extreuen unes

conclusions per a la realitzaci6 de “Sin Apenas Conocernos”.
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5.2.1 “Unos Poco y Otros Tanto” (2015), de Joan Bosch.

Aquest clip és el primer que el conjunt musical va publicar i esta realitzat amb imatges grabades
durant el festival Monkey Week 2015, a El Puerto de Santa Maria, a Cadiz. Es un videoclip ca-
sola, és a dir, a partir d’imatges de recurs grabades sense avis ni intencio es va realitzar un mun-
tatge posteriorment intentant quadrar aquestes imatges amb la cango. El pressupost d’aquest
videoclip va ser de zero euros. Amb aquest videoclip, Cala Vento no marca un estil concret,
simplement manté i afirma la seva frescura amb un producte sense cap intencid artistica ni di-

vulgativa, simplement un video que ells mateixos han definit com a record audiovisual.

unos poco y otros tanto

Fig 5.1 - 5.4 Fotogrames d’Unos Poco y Otros tanto. Font: Youtube, 2015.

D’aquest videoclip s’ha tret com a exemple estetic el fet de ser casola. Imatges desenfadades
sense cap actuacio forcada per part de les persones que surten al clip. També s’ha fet servir de
referent el fet que els integrants del conjunt musical surtin actuant trossos de la can¢6 durant el

clip de manera espontanea.
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5.2.2 “Isabella Cant6” (2016), de Joan Bosch 1 Lucas Hope.

Isabella Cant6 és el primer videoclip intencionat de la banda. Juntament amb el seu director de
fotografia de confianca Lucas Hope, Joan Bosch treballa amb un pressupost zero per aconseguir
un resultat professional. Aquest videoclip va ser el primer que la discografica del grup, BCore
Disc SL, va publicar sota el seu nom. El director del clip, Joan Bosch va intentar marcar una
estética basada en film afegint gra a la imatge 1 intentant treure el maxim partit als colors captats

per una camera de gamma baixa.

Fig 5.5 - 5.8 Fotogrames d’Isabella Cant6. Font: Youtube, 2016.

Per mantenir una clara connexio entre “Isabella Cant6” 1 “Sin Apenas Conocernos” s’ha utilit-
zat la mateixa actriu, Maria Hernandez. Aquest cop, pero, se 1’ha utilitzat com a actriu secun-
daria i no com a protagonista, simplement pel fet de que 1’espectador pugui reconéixer la cara

del personatge i se I’evoqui al videoclip del senzill del primer disc de la banda.
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5.2.3 “Abril” (2016), de Joan Delgado.

“Abril” és el tercer videoclip de Cala Vento també amb pressupost zero, rodat a Estats Units
durant I’estada del grup el marg del 2016. Manté I’esséncia juvenil i vintage, mitjangant un
tractament d’imatge que emula un video en VHS i afegint-hi imatges de videocameres antigues,
s’aconsegueix un resultat casola i DIY (Do It Yourself), molt d’acord amb els ideals del grup.

En aquest videoclip, els mateixos musics surten fent el play-back de la cang6 1 aquest s’intercala

amb imatges d’arxiu dels anys 90.

Fig 5.9 - 5.12 Fotogrames d’Abril. Font: Youtube, 2016.

D’aquest treball se n’extreu com a referent el format 4:3 a I’hora de fer el proleg de “Sin Ape-
nas Conocernos”. També el fet de qué els membres del grup estiguin tocant dins el clip, fent

playback, és un tret caracteristic d’ambdos clips.
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5.2.4 “Isla Desierta” (2017), de Joan Bosch i Lucas Hope.

L’altim videoclip publicat per Cala Vento ¢és el d’”Isla Desierta”, el primer senzill de I’ultim
disc, “Fruto Panorama”. Aquest clip és el primer del grup que ha estat realitzat amb pressupost.
Un total de 1200 euros han servit a Joan Bosch 1 a Lucas Hope per intentar aconseguir un resul-
tat professional 1 d’acord als gustos de la banda. Gracies a la utilitzaci6 d’una Optica concreta
dels anys 90 i a una estetica molt marcada i clara de Lucas Hope, reuneix una serie de carac-
teristiques que connecten tots els altres videoclips del grup i creen un producte professional,

dinamic 1 bonic.

Isla Desierta

Fig 5.13 - 5.16 Fotogrames d’Isla Desierta. Font: Youtube, 2017.

“Isla Desierta” ha estat un clar referent a I’hora de pensar amb “Sin Apenas Conocernos”. S’ha
treballat amb el mateix director de fotografia per mantenir una continuitat luminica en algunes

escenes. També s’ha mantingut la idea del proleg amb so ambient amb format 4:3.



Antecedents i referents 25

5.3 Referents

L’estética de qualsevol producte audiovisual és la que defineix els ideals d’aquest.
En el cas del videoclip, també ¢és la que defineix el producte el qual esta publici-
tant: el grup de musica. Es molt important tenir en compte tots els aspectes que for-
men part de I’estética d’un videoclip, ja que aquest producte que barreja I’art (visual, pic-
toric 1 cinematografic) amb la musica sera el que donara una imatge determinada al
client i el col-locara o el mantindra dins una escena, farget o classe social determinada.
L’estética d’un videoclip s’estableix per uns factors concrets i, en aquest cas, els re-
ferents estétics que s’han tingut en compte son els d’il-luminacio, de color, de look
1 d’art. També s’han tingut en compte referents de format i de técnica de muntatge.
Aquests referents s’han tingut en compte pels blocs que formen “Sin Apenas Conocernos”, La
primera part del proleg, la segona part d’aquest i el desenvolupament i desenllag de I’historia.
En cada part del videoclip s’han utilitzat uns referents diferents que a continuaci6 es desglossen

un per un.

5.3.1 El proleg, Part 1 - La carretera

L’escena  que obre “Sin Apenas Conocernos” esta basada en un exte-
rior on es treballa amb la llum natural del sol, per aixo tots els refe-
rents utilitzats per 1’ideaci6 d’aquesta escena estan basats en la il-luminacio.
La il-luminaci6 és un factor que dins el cinema i I’audiovisual té un caracter molt expressiu
en augmentar el valor artistic d’una imatge, perd també ¢és un metode de caracter funcional,
és a dir, ’utilitzem per crear continuitat entre els diferents plans. Es la base de qualsevol obra
audiovisual 1 gracies a ella situem aquesta obra dins un context temporal, social i estétic. A
part de donar-li un to concret a la peca audiovisual és qui dona tridimensionalitat a unes imat-
ges de només dues dimensions (Sanchez Vidal, 1997). En el cas de la introduccio del proleg
s’han buscat referents d’il-luminacions fotografiques, de videoclips o pel-licules poc futuris-
tes ni molt irreals, siguin il-luminacions dures o suaus, amb contra-llum i de relleu o natural.
Aquest referents citats a continuacio es basen en com treballar la llum natural durant el dia.

El que es busca en la il-luminaci6 dilirna €s que sigui natural i present, amb Ilum del sol i
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amb una intencié de sinceritat i naturalitat visible, aprofitant les ombres creades per objec-
tes per ressaltar textures i deixar visibles la major part dels racons de 1’escena i personat-
ges. A continuacio, un conjunt de fotografies realitzades per diferents fotografs i de fotogra-
mes de pel-licules on 1’element principal €s la direcci6 i1 projeccié de la llum i que han servit

d’inspiracio per a la realitzaci6 de la primera part del videoclip de “Sin Apenas Conocernos”.

5.3.1.1 Fotografia: Charlie Brophy

Charlie Brophy és una fotografa de dinou anys nascuda a Melbourne. El seu treball es basa en la
vida quotidiana adolescent 1 I’ambigiiitat associada a aquest periode de la vida (Brophy, 2016).
Les seves fotografies es basen en una il-luminacié molt natural i gens pretenciosa perd amb un
tractament molt cruisentimentalista, jugant molt amb les ombres projectades per objectes ja exis-

tents 1 donant molta importancia als fons i colors que apareixen a cada fotografia. (Brophy, 2016)

Fig 5.17 Charlie Brophy Interior Ilit. Fig 5.18 Charlie Brophy Personatge Exterior
Font: Tumblr, 2016. Font: Tumblr, 2016.
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5.3.1.2 Fotografia: Lara Alegre

Lara Alegre ¢és una fotografa d’origen espanyol que actualment resideix i treballa a Berlin. Ha
treballat per marques tan potents com American Apparel o Vice com a fotografa de moda. (Ale-
gre, 2016). Aconsegueix retratar amb molta naturalitat les persones i que la llum natural doni el

realisme que es vol donar, també¢ als personatges d’aquest projecte (Alegre, 2016).

= il

Fig 5.19 Lara Alegre Retrat. Fig 5.20 Lara Alegre Retrat i Natura.

Font: Tumblr, 2016. Font: Tumblr, 2016.

Fig 5.21 Lara Alegre Retrat i Natura. Font: Tumblr, 2016.
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5.3.1.3 Fotografia: Ryan McGinley

Ryan McGinley és un fotograf d’Estats Units que va estudiar disseny grafic a I’escola Parsons.
Actualment viu a Nova York. El seu treball consisteix principalment en retratar amics seus mi-
tjancant fotografies exhuberants (McGinley, 2016). S’ha triat aquest referent per com la llum
exterior incideix sobre els personatges i deixa visible la major part de I’escena (fig 5.22) També

s’ha tingut en compte la creacié d’ombres que es projecten sobre el personatge. (fig.5.23)

Fig 5.23 Ryan McGinley Ombres. Font: Tumblr, 2016.
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5.3.1.4 Fotografia: Breaking Bad

A “Sin Apenas Conocernos” s’ha intentat buscar un cel blau amb algun ntivol per, en algun
moment concret utiltzar-lo com a filtre de llum solar. Un clar referent és la série americana
“Breaking Bad”, dirigida per Vince Gilligan on un dels seus directors de fotografia és Micheal.
Concretament, s’ha escollit com a referent I’escena on la caravana del protagonista es troba sola

en un paratge verge i indspit. S ha escollit aquest /ook per intentar crear un sentiment de soledat

1 d’abandonament.

Fig 5.24 Breaking Bad Caravana. Font: Youtube, 2016.

Fig 5.25 Breaking Bad Cami. Font: Youtube, 2016.
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5.3.1.5 El format

Com s’ha esmentat ja als antecedents, el proleg intenta imitar una escena casolana de dos nois
fent un picnic a una carretera. Per aixo s’ha obtat pel format 4:3. També s’ha utilitzat aquest
format per crear una certa connexi6 amb altres videoclips de la banda, com el d’”Isla Desierta”
o el d’”Abril”, i per imitar I’estil dels videoclips dels anys 90, que es grabaven amb VHS on el
format per exceléncia era el 4:3. No només s’ha treballat amb aquest format, sin6 que, durant
el videoclip, s’ha anat variant de format (4:3 1 16:9). El format, la técnica i el muntatge son tres
termes que en aquest projecte es pretenen cuidar molt, anar més enlla i no quedar-se amb el
tipic format el qual tothom esta acostumat a treballar ara mateix (HDTV), sin6 buscar també
’atractiu a través d’aquesta eina 1 jugar amb variacions d’aquest. A continuacié s’exposen els

referents més clars que s han tingut en compte a I’hora de treballar el format.
5.3.1.6 Isla Desierta - Cala Vento (Bosch 2016).

Joan Bosch utilitza el 4:3 com a format pel proleg del videoclip de Cala Vento. S’ha volgut

mantenir la continuitat amb aquest i tamb¢ s’ha utilitzat aquest format.

Fig 5.26 1 Fig 5.27 Isla Desierta Format. Font: Youtube, 2017.

5.3.1.7 Mommy (Dolan, 2014)

Xavier Dolan decideix presentar la seva pel-licula Mommy (Dolan, 2014) en un format quadrat
fins que en un punt en concret del film, I’actor principal modifica el format mitjancant un mo-
viment amb les dues mans i obrint-lo. S’ha volgut variar de format durant el videoclip de Cala
Vento per crear diversitat i dinamisme a I’hora de modificar les ratlles negres que delimiten el
quadre a la pantalla. S’ha provocat aquest efecte en la transicid de la primera part del proleg a

la segona part.
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Fig 5.28 Mommy Format. Font: Youtube, 2015.

5.3.1.8 The Bay - Metronomy

Durant el videoclip de “The Bay” del grup Metronomy (Wilson, 2011) les barres que defineixen
el format estan en constant moviment, formant part de la composicié de la imatge i jugant un

pes important en ’estética del videoclip.

Fig 5.29 1 Fig 5.30 The Bay Format diferent. Font: Youtube 2011.

Fig 5.31 The Bay Format amb plantes. Font: Youtube, 2011.
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5.3.1.9 Birch Tree - Foals

Birch Tree dels britanics Foals (Ma, 2015) fa servir el format com a métode temporal, és a dir,

tot el que representen records esta gravat amb format Super8 1 el que forma part de la gira que

fan esta rodat amb format 2:35.

Fig 5.32 1 Fig 5.33 Birch Tree Super8. Font: Youtube, 2016.

5.3.1.10 Death Proof

La pel-licula americana del 2007 dirigida per Quentin Tarantino €s un clar referent a 1’hora
d’utilitzar el format 2:35, utilitzant, en el cas de “Sin Apenas Conocernos”, les barres inferiors

per crear sensacid de velocitat just quan el proleg passa de la primera part a la segona.

Fig 5.34 1 Fig 5.35 Death Proof. Font: Youtube, 2014.
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A continuacid, s’exposen un seguit de fotogrames de “Sin Apenas Conocernos” on es poden

veure reflectits aquests referents anteriorment esmentats, tant de format, com d’estética, com-

posicio i fotografia.

Fig 5.36 “Sin Apenas Conocernos” Epileg, format. Font: Material brut, 2017.

Fig 5.37 “Sin Apenas Conocernos” Epileg, format. Font: Material brut, 2017.
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5.3.2 El proleg, Part 2 - El cotxe

La segona part del proleg es basa el seguiment d’un cotxe des de diferents punts de vista i en
pla seqiiencia des de I’interior d’aquest. Els referents utilitzats per aquesta escena també estan
basats en la llum 1 la fotografia, sobretot com aprofitar la llum natural per aconseguir un re-
sultat especific. Perd en aquest cas es vol aprofitar el color del cotxe (groc intens) per donar-
li importancia i visibilitat. A continuacié s’exposen una s¢rie de referents tant esteétics, com

d’il-luminacio i basats principalment en el color.

5.3.2.1 Color i Look: Charly Brophy

En I’ambit del color, el que s’ha buscat és imitar una estética antiga o vintage, imatges no
excessivament saturades i amb un tractament que defineixi molt bé les textures d’aquesta. Es
pretén que aquest videoclip sembli real, és per aixo que mitjangant el color s’ha buscat un look
cinematografic pero proper a 1’analogic i amb gra. Colors plans i amb poc contrast de tonali-
tats. Molts dels fotogrames de I’apartat d’il-luminacioé son també referents de color 1 de look

en general, com es pot veure en algunes fotografies de Charlie Brophy (Melbourne, Australia).

Fig 5.38 Charlie Brophy Bust d’esquenes i nu. Font: Tumblr, 2016.
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Fig 5.39 Charlie Brophy Riu Vermell. Fig 5.40 Charlie Brophy Habitacié amb cortina.
Font: Tumblr, 2016. Font: Tumblr, 2016.
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Fig 5.50 Charlie Brophy Gasolinera. Font: Tumblr, 2016.
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5.3.2.2 Color i Look: Riders On The Storm - The Doors

Quan es parla de /ook no només ens referim al color i a la il-luminacié sin6é també a com esta
tractada la imatge i en els moviments que la camera fa. En aquest cas, un dels referents ¢€s el
video de “Riders On The Storm” de The Doors, on Jim Morrison esta conduint un cotxe 1 se’l
grava des de I’interior d’aquest. A “Sin Apenas Conocernos” es vol aconseguir un resultat sem-

blant a nivell de moviments de camera i d’estética en general.

Fig 5.52 The Doors - Riders On The Storm, Jim Morrison. Font: Youtube, 2011.
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Cada part d’aquest videoclip s’ha volgut relacionar directament amb 1’estética del grup, és per
aixo que els colors de cada una estan connectats amb els colors corporatius del grup. En el cas
del proleg, el cromatisme esta vinculat al primer disc d’estudi de la banda, Cala Vento, el groc,

la maqueta del qual podem veure a continuacio.

|-

Fig 5.53 LP Cala Vento. Font: NEWNOW, 2016.

El que s’ha fet per aconseguir aquesta connexi6 €s buscar un vehicle de color groc i1 contrastar-
lo amb el cel blau, tal i com observem en les fotografies del rodatge que justifiquen aquesta

explicacio, en aquest cas realitzades per Pol Montserrat.

Fig 5.54 Cotxe groc - making of. Fig 5.55 Cotxe groc - making of.

Font: Pol Montserrat, 2017 Font: Pol Montserrat, 2017

A continuacio s’exposen fotogrames previs al retoc de color on s’hi identifiquen els referents

esmentats anteriorment.
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Fig 5.56 - 5.58 Fotogrames previs al color - Cotxe Groc. Font: Material brut, 2017
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5.3.3-Lacasa

Aquesta escena del videoclip succeeix dins una casa que representa la del protagonista. Tot i
diferenciar-ho en un altre apartat, aquesta escena comenca en el proleg, ja que la cang6 principal
comenga més o menys a la meitat d’aquest. S ha realitzat un pla seqiiéncia que segueix 1’accid
de I’Eric, qui després de parlar amb la Sophie a través de I’aplicacio, apaga la musica i se’n va
de casa. Els referents utilitzats per aquesta escena estan basats en la fotografia, I’art i el mun-
tatge (pla sequéncia). També s’han utilitzat, com a efecte especial, els grafics en moviment. A
través d’il-luminacio artifical s’ha intentat plasmar una llum de tarda on el raig de llum entra de
manera calida dins un menjador. A través d’un art molt cuidat s’ha modificat tota la distribucio
i decoracid de la casa per aconseguir un espai ampli i decorat de manera voluntaria. Pel que fa

els referents utilitzats tant per la [lum com per I’art de I’escena, els citem a continuacio.
5.3.3.1 Direcci6 d’art

La direccio d’art dins I’ambit audiovisual és el departament que s’encarrega de generar -a tra-
vés d’ambientacid, escenografia i objectes d’accid- una atmosfera adequada perque hi passi
una historia o un fet concret en un espai determinat (Edgar-Hunt, 2011). Tot 1’equip que for-
ma el departament d’art ha d’encarregar-se d’una recerca estética exhaustiva 1 molt justifica-
da, creant ambients 1 utilitzant recursos per generar espais que transmetin el que el director
desitja. Es per aixd que actualment té un paper molt important dins de qualsevol pel-licula,
série o curtmetratge. No se’n queda fora el videoclip, ja que en ser de curta durada és molt
important cuidar els detalls d’aquest 1 crear uns espais que generin interés a 1’espectador.
El que s’ha intentat aconseguir amb aquest projecte és cuidar cada espai on s’ha rodat com
si fos unic, treballar-lo amb cura i1 aconseguir aquest interes a partir d’objectes, decorats
1 attrezzo variat, utilitzant escassos recursos pero aconseguint resultats molt interessants.
En les segiients imatges es poden apreciar diferents direccions d’art modernes i actuals
amb una estetica buscada i molt treballada, ja sigui en pel-licules, en videoclips o en séries.
Peraconseguir el look desitjat s’ha donat molta importancia en els sets i els vestuaris, ja que les lo-
calitzacions s han buscat amb prou encant com per no haver de modificar excessivament I’entorn.
A nivell de referents, a continuacié s’adjunten diversos fotogrames de videoclips 1 pel-licules

recents on I’art t&€ molta importancia.
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Fig 5.59 El Guincho - Comix Foyer. Font: Youtube, 2015

Fig 5.60 HER Interior Oficina. Font: Youtube, 2013

=T

Fig 5.61 Metronomy - Love Letters Set Decorats. Font: Youtube, 2014
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Fig 5.62 Hinds - Warts Ping Pong. Font: Youtube, 2016

5.3.3.2 Fotografia: Spot Primavera Sound 2014

S’ha utiltizat com a referent I’anunci que el Festival de musica Primavera Sound va fer per pro-
mocionar el seu esdeveniment 1’any 2014. Concretament, 1’escena on el protagonista d’aquest
curt esta escoltant musica al seu apartament de Nova York. També s’ha tingut en compte la
direccio d’art realtizada per aquest ja que es tracte d’una escena semblant a la del videoclip

pel que fa a concepte. A continuacid, s’adjunten fotogrames del curt del festival i també del

videoclip.

Fig 5.63 i Fig 5.64 Primavera Sound 2014 line up. Font: Youtube, 2014

Fig 5.65 Escena “Sin Apenas Conocernos” - Casa Font: Material brut, 2017
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5.3.3.4 Efectes especials: Grafics en moviment

Aquest projecte ha tingut com a objectiu aconseguir integrar grafics en moviment dins un vi-
deo. Per aconseguir que aquests grafics en moviment estiguin a I’altura d’un video professional
s’han investigat referents i diferents maneres d’integrar text, concretament generat per un movil
o xat d’Internet. Ja que actualment vivim en una era digital, s’ha buscat la millor manera per
integrar aquests textos amb elegancia i per aixo s’ha visualitzat primer un video educatiu creat
per Tony Zhow titulat “A Brief Look at Texting and the Internet in Film* (2014), on explica
com 1 en quins casos s’ utilitza text generat per un aparell electronic i com s’integra aquest de
diverses formes.

Un altre referent clar a I’hora d’integrar grafics en moviment ha sigut un capitol de la segona
temporada la série americana Black Mirror (Brooker, 2016). Aquest capitol, titulat “Nosedive”
1 dirigit per Joe Wright parla d’un mon on a través d’una aplicacié movil la gent es puntua amb
estrelles entre ells. S’ha extret com a referent grafic i estétic el moment d’aquest capitol on la
gent es puntuen entre ella, ja que a I’hora de fer-ho apareixen uns grafics en moviment en forma

de globus 1 aixo ¢€s el que s’ha intentat fer en el cas de “Sin Apenas Conocernos”.
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Fig 5.66 Black Mirror Tracking. Font: Youtube, 2015

Un altre referent de com integrar text digital a través d’una aplicacido movil és la série cata-
lana “Cites”, la qual es basa principalment en diferents quedades de gent que es coneix a tra-

vés d’una aplicacid per coneixer persones amb qui mantenir relacions sentimentals o sexuals.
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Aquesta serie utilitza de manera molt explicita i tamb¢é amb forma de globus 1’aparici6 de textos
digitals sense necessitat que la pantalla es vegi. La serie, dirigida per Pau Freixa es va estrenar a
TV3 I’any 2015 i1 esta inspirada en la seérie britanica “Dates”, creada per Bryan Elsley. Aquesta
ultima, al contrari que la seva versio catalana, no compta amb aquests efectes especials amb
els qué s’ha fixat la direccié de “Sin Apenas Conocernos”. Es a dir, que només “Cites” acaba
essent un bon referent a nivell grafic per “Sin Apenas Conocernos”. A continuacié, s’adjunta un
fotograma de la s¢rie catalana i també de 1’aparenga grafica que ha aquirit el videoclip gracies

al text digital.

Fig 5.67 Cites Tracking. Font: Youtube, 2016

Fig 5.68 “Sin Apenas Conocernos” Tracking. Font: Material brut, 2017
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5.3.3.5 Pla seqiiencia

S’ha utilitzat el pla seqiiéncia per decisio propia com a director, per tal de seguir tota una acciod
que comenga al sofa de la casa i acaba quan el protagonista surt per la porta del seu pis. Un clar
exemple de pla seqiiencia és el videoclip de la cangd “The Writing’s On The Wall “dels Ok Go,

on el videoclip esta rodat tot sense realitzar aparentment cap tall.

P

Fig 5.69 The Writing's on the wall. Set paret. Font: Youtube, 2014
5.3.4 La Sala

En aquesta escena del videoclip és on s hi desenvolupa 1’accio6 principal i1 desenllag de la his-
toria. Es de nit i el personatge entra al bar on s’hi troba amb totes les seves cites. Com que és de
nit i ’accio té lloc en un interior s’ha treballat amb referents de fotografia nocturna on, gracies
a aquesta il-luminacié ben treballada, transmeten un missatge estetic semblant al que es vol
transmetre al projecte: personatges amb contrallum pero sense perdre el rostre, ambients calids
amb colors desaturats, punts de llum visibles al pla i un toc de color vermell per transmetre

I’erotisme 1 la sexualitat que es busca.

5.3.4.1 Il-luminaci6 nocturna

El referent més clar d’il-luminacié nocturna que s’ha utilitzat és el videoclip del grup britanic
Foals, de la cang6 “Late Night” 1 dirigit per Nabil I’any 2013. Concretament, s’ha tingut en
compte la il-luminaci6 utilitzada quan el conjunt musical es troba tocant la can¢d en un bar.

En el cas de “Sin Apenas Conocernos” s’ha intentat afegir més llum i utilitzar el color vermell
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com a principal, també per la combinacié de colors que generaven els diferents objectes (billar,

cortina...) de la sala on s’ha rodat.

Fig 5.70 Foals - Late Night Set Interior. Font: Youtube, 2013

Un altre referent clar que s’ha tingut en compte a 1’hora d’il-luminar el bar a nivell de fotogra-
fia nocturna 1 interior ha sigut “Love” (Noe, 2015), on s’utilitza una il-luminaci6 basada en el
color vermell sempre que el protagonista del llargmetratge es troba dins la seva habitacio o dins
el bar. En aquest cas, Benoit Debie, qui va dirigir la fotografia de Love (Noe, 2015) utilitza el
vermell per transmetre una sensaci6 d’erotisme que treballa amb uns contrastos més durs mi-

tjancant el negre com a color principal, sobretot en I’escena del bar.

Fig 5.80 - 5.88 Love - Gaspar Noe. Font: Youtube, 2017
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5.3.4.2 Escombrat

Dins I’escena del bar i per passar d’una cita a I’altra s’han utilitzat uns escombrats com a forma
de transici6. Aquests fan que hi hagi un salt temporal 1 espacial dins la historia i que, de mane-
ra molt rapida, es puguin explicar diferentes histories paralel-les amb el mateix fil conductor.
Aquest escombrat s’ha pensat per 1’obligacid de passar d’una cita a una altra d’alguna manera.
Tot 1 pensar en diferents transicions en un inici, al final es va decidir per aquesta. Un dels refe-
rents és la pel-licula “Birdman” (Ifarritu, 2014) on s’hi pot veure un fals pla seqiiéncia durant
tota la pel-licula i on s’utilitzen aquests escombrats per passar d’un pla a I’altre en algun dels
casos. Aquest brillant cas de muntatge fa que molts espectadors es pensin que tot el llargmetrat-
ge esta rodat amb pla sequencia i no per parts.

Un altre director que ha sigut un clar referent per aquest tipus de muntatge dins el nostre pla és
Paul Thomas Anderson (“Inherent Vice”, “Junun”, “The Master”...) Aquest director nord-ame-
rica utilitza aquest recurs com a transicié en molts dels seus films. En un video-essay realitzat
per Kevin B. Lee s’hi veuen casos d’escombrats com a transicio en les pel-licules “Hard Eight”
(Anderson, 1996), “Boogie Nights” (Anderson, 1997), “Magnolia” (Anderson, 1999), “Punch
Drunk Love” (Anderson, 2002), “There Will Be Blood” (Anderson, 2007) i “The Master” (An-
derson, 2012). A continuacio, es troben fotogrames d’aquest director on es veu la transicio de

la que es parla anteriorment, comparats amb 1’escombrat de 1’escena del bar a “Sin Apenas

Conocernos”.

Fig 5.71 - 5.79 Paul Thomas Anderson escombrat. Font: Vimeo, 2012
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Fig 5.80 - 5.88 Cala Vento escombrat. Font: Material brut, 2017

5.3.4.3 El muntatge

El muntatge és segurament un dels processos dins la cadena de 1’audiovisual on més subjecti-
vitat hi ha. La intencio6 personal del director va lligada amb el ritme que tindra després 1’obra.l,
aixi, a través del muntatge qui s’encarrega d’ell pot transmetre sensacions de rapidesa, lentitud,
euforia, tristesa... Molts directors utilitzen aquesta técnica per ressaltar-la per sobre de la resta
treballant amb muntadors reconeguts o d’unes certes caracteristiques. Paul Hirsch (“La Guerra
de les Galaxies”, George Lucas, 1977), Walter Murch (“El Padrino ”, Francis Ford Coppola,
1972) o Thelma Schoonmaker (“La Invencié d’Hugo Cabret”, Martin Scorsese, 2012) son al-
guns dels muntadors que gracies a la seva imaginacié i les ganes d’experimentar s’han convertit
en una icona de la professio. En el génere del videoclip el muntatge és molt important, ja que
s’ha de sincronitzar amb la cangd i pot ser en diferents casos. Molts musics opten per sortir
ells mateixos al videoclip realitzant un fals directe. En aquests casos on la musica és diegética,
la feina de muntatge resideix principalment en quadrar els llavis dels musics / actors amb el
material de rodatge. Aquesta sincronitzacidé també pot anar lligada amb el ritme de la cango,
els cops de bateria, els alts 1 baixos de la peca, etc. També es dona el cas contrari on la musica
¢s completament extradiegetica i funciona com a banda sonora d’una historia. En aquest cas
ens trobem en un muntatge amb més llibertat i no tant lligat a la sincronia de labials o de PPM

(Pulsacions Per Minut). Tot i aixi, en la tltima escena del bar és I’tinic lloc on s’ha hagut de
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quadrar la musica original amb el fals directe dels musics.

En aquest apartat de la memoria s’analitzen diversos referents basats en el muntatge picat, ja
que on més s ha pogut insistir amb aquesta técnica €s a I’escena final del bar on el protagonista
i la cambrera ballen plegats. S’han sincronitzat les imatges amb les pulsacions per minut de la
can¢d de manera molt rapida per causar efectes de mareig i contrast a I’espectador. S ha optat
per aquesta técnica ja que durant el ball, la canc6 es troba en el punt més energétic. A continua-

cio s’exposen alguns dels referents utilitzats per aquesta part del videoclip.

- £

Fig 5.89 1 Fig 5.90 Razors - Aliment. Font: Youtube, 2016

“Razors”, d’Aliment (Cerverd, 2016) és un videoclip que mescla imatges del grup tocant amb
altres imatges de recurs d’una manera molt picada 1 rapida on en prou feines s’hi identifiquen

els elements de cada pla.

Fig 5.91 1 Fig 5.92 Ride - The Vines. Font: Youtube, 2009

En el videoclip de la cancg6 “Ride” del grup The Vines (Gondry, 2009) no només ha de quadrar
les labials del cantant i el moviment dels musics, sin6 que a mesura que avanga la cang6 aparei-

xen meés musics als qui també ha de fer quadrar els moviments.
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Jazz Rodriguez utilitza un muntatge picat i molt rapid per expressar clarament el qué transmet

la musica de Tano! a la cang6 “L’anima en pena” (Rodriguez, 2016)

Fig 5.96 1 Fig 5.97 Banquet. Sincronitzacid. Font: Youtube, 2006

El muntatge del videoclip de “Banquet” de Bloc Party (2006) esta completament basat en la

sincronitzacié d’aquest amb els PPM.

Fig 5.98 1 Fig 5.99 Joywave - Tongues. Font: Youtube, 2014

A “Tongues” de Joywave (2014) s’hi poden veure un seguit de plans de manera molt picada per

evitar la visio explicita dels nuus dels personatges.
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6 Desenvolupament i realitzacio

6.1 Preproduccio

6.1.1 Rols

Durant la realitzacié d’aquest projecte, la postura principal de I’alumne ha estat la de Director.
Aix0 comporta realitzar el guid i la idea principal i estar present durant totes les tasques de
pre-produccio, producci6 i postproduccio. La segona funci6 realitzada ha estat crear els efectes
especials 1 generar els grafics en moviment, integrar-los en la imatge 1 pensar durant la post-
producci6 al set com es realitzarien aquestes intervencions digitals.

Al ser un projecte amb poc pressupost 1 d’equip teécnic reduit, la tasca de direccid no €s I’tinica
que s’ha realitzat durant el procés. En cada apartat tant de la preproduccid, com de la produccio
i de la postproducci6 s’explica detalladament les funcions que s’han realitzat al llarg del procés

des del punt de vista de treball de I’alumne.
6.1.2 Per qué “Sin Apenas Conocernos”?

S’ha decidit realitzar el videoclip de “Sin Apenas Conocernos” ja que aquesta cango va ser, el
dia 10 de gener, el segon avangament de “Fruto Panorama”, el segon disc del conjunt. Tant els
membres de 1’equip com els de Cala Vento arriben a la conclusi6 que és una bona oportunitat
per donar-li visibilitat a aquesta cango, 1 que ¢s la que té els trets més caracteristics d’un “hit*
més comercial. També s’ha escollit aquesta canc6 per la durada d’aquesta: 2 minuts 1 7 segons.
No es volia buscar una cang6 de més de 3 minuts per reduir el minutatge a rodar i fer de la peca

un video més curt 1 directe.

6.1.3 Analisi de la lletra

Gracies al significat extret de la lletra i a les explicacions de I’autor s’arriba a una idea principal
que ¢és la d’utilitzar una aplicacié de mobil per congixer gent nova com a fil conductor de la
historia. Gracies a frases clau com “Palabras de mentira, vacias de argumento” s’extreuen altres
punts clau de la historia basades en el desamor i en la falsedat humana. A continuacio, s’adjunta

la lletra 1 el significat d’aquesta escrita per I’autor Aleix Turon Vilagran.
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Cala Vento - Sin Apenas Conocernos
Sin apenas conocernos, bebimos mas sangria que en los dias perfectos. Escondia
todos mis defectos, palabras de mentira
vacias de argumento.
Sin pedirte que vengas al concierto puedo saber si te intereso, si tu cama esta
libre y si todos tus secretos merecen ser descubiertos.
Qué mas da si guardas mucha mierda, tengo la manera de sacarle brillo.
Sin pedirte que vengas al concierto puedo saber si te intereso, si tu cama esta

libre y si todos mis secretos podrian ser los nuestros.

“Sin Apenas Conocernos” sorgeix de la necessitat d’homenatjar la cang6 “Perfect Day” de Lou
Reed i per aixd comenca com comenga. D’aqui es genera una historia ficticia amb pinzellades
de realitat sobre les relacions en fase embrionaria, a vegades superficials, a vegades interessa-
des, a vegades prometedores” (Turon, 2016).

A través del significat esmentat per Turon s’han intentat crear histories internes i paralel-les
dins un mateix fil narratiu: 1’aplicacié de mobil. Aquestes histories internes son relacions de
tot tipus amb gent diversa. Aquestes relacions son superficials, també interessades i totes amb
desenllagos negatius, alguns més extrems i fins i tot violents i alguns més suaus i sutils. S’ha
creat un desenllag moral, per intentar allunyar les noves generacions de les relacions a través de

mobils i tornar a aconseguir la bellesa de la seduccid cara a cara.

6.1.4 Idea 1 guions

La idea principal d’aquesta historia s’ha acabat convertint en una idea basada en el mateix
fil conductor pero amb el desenvolupament d’aquesta canviat. La primera idea, adjuntada a
I’annex, s’ha vist obligada a ser canviada ja que després de que el grup de musica publiqués un
videoclip, la semblanga era massa. Després d’intentar desenvolupar una idea diferent perd amb
la mateixa tematica es va realitzar un guid literari definitiu amb la historia explicada a 1’apartat
1.2 de la introduccio 1 que esta basada en una idea que parteix de com a través d’una aplicacid
de movil per conéixer gent nova, una persona €s capa¢ de mantenir relacions de diverses mane-

res 1 amb diferents persones i arribar a la conclusié de que, mitjangant una nova tecnologia no
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¢s capac de connectar amb aquestes persones. Aquest argument ha sorgit gracies a I’analisi de
la lletra de la cangd “Sin Apenas Conocernos”, on a partir d’una primera idea sobre un seguit

de relacions esporadiques no acabades s’ha inventat una historia que hi gira al voltant.

6.1.5 Desenvolupament del gui6

La manera d’expressar les imatges va molt lligada amb 1’estudi previ que s’ha fet del grup,
de quina imatge volen donar i de com sén, personalment els musics que la formen. Després
d’aquesta analisi 1 d’un mutu acord amb el grup s’ha arribat a la decisié de treballar amb una
narrativa que expressi una actitud despreocupada, és a dir, una manera d’explicar la historia
amb un punt comic i amb una manera d’actuar bastant innocent. S ha treballat amb un actor
principal que ha interactuat amb diversos actors secundaris. S’ha buscat que 1’actor principal
sigui professional i que I’ultim secundari de la historia, és a dir, la cambrera, també ho sigui.
Tots els altres personatges secundaris son actors amateurs, ja que s’ha buscat I’improvitzacio en
el moment d’actuar. La historia desprén un caracter sexual pero en cap moment explicit. S’ha
volgut que els musics del grup estiguin integrats en el videoclip com a extres. Aquests perso-
natges estan presents durant gairabé tot el videoclip. Al principi es busca que 1’espectador pensi
que son ells qui fan de protagonistes, perd realment actuen de manera secundaria, realitzant
una actuacid al fons de la sala on es desenvolupa la historia. S’ha pensat en un proleg sense
musica 1, també¢, amb un epileg que actua com a desenllag total de la historia. Com a director,
s’ha elaborat el guio literari de 1’historia, que es troba a continuacid, realitzat amb el software
CELTX on s’hi diferencia la introduccid en forma de proleg, el desenvolupament i el desenllag

en forma d’epileg.
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6.1.6 Guio literari

CALA VENTO - SIN APENAS CONOCERNOS

DIR. JOAN DELGADO MASSOT, CODIRECTOR ARMAND ESTEBAN

PROLEG

EXT / CARRETERA - DIA

L'ALEIX i en JOAN es troben fent un picnic al marge d’una ca-
rretera mentre estan de gira. L'ALEIX, assegut sobre un amplifi-
cador, prepara trossos de fuet mentre en JOAN seu a sobre d’una
barrera metal-lica que limita un dels camps de blat que hi ha al
voltant i esta menjant un entrepa molt dolent, de fa un parell
de dies. Al costat, la seva furgoneta plena d'instruments i am-

plificadors té les portes obertes.

JOAN

A veure qué tal esta aquest fuet.

ALETIX

Ha de ser bo, és de Casa Tarradelles, de la plana!

JOAN

Es de Gurb!

ALETIX
A veure si podem deixar de menjar fuet i anar d’una vegada a al-

gun restaurant.
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JOAN
Li haurem de dir a en Nore que comeng¢i a buscar “Panoja” que aixo

no hi ha qui s’'ho menji.

De cop, per la carretera on es troben, passa un vehicle groc dels
anys 90 a una velocitat desmesurada escoltant un tema de Cala
Vento per la radio (*“9 toros”) a un volum molt elevat. Ells es

miren i queden bocabadats.

JOAN

Tu! Ho has vist aixo?

ALEIX

EXT / COTXE - DIA

A dins del vehicle hi ha un noi d’uns 26 anys, amb una aparenga
juvenil, porta bigoti, els cabells més o menys llargs i esta fu-
mant una cigarreta. Es diu Eric i esta cantant la cangdé de Cala

Vento com si no hi hagués dema.

INT / COTXE - DIA

A 1'Eric 1li vibra el mobil que té a la butxaca i decideix mirar-
lo mentre condueix. Mitjancant uns globus fets amb post-produc-
cidé es pot veure com 1l’Eric esta parlant amb una noia que es diu
Sophie a través d’una aplicacié per conéixer gent. Es una de les

raons perqué l’'Eric esta tant content i emocionat.
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INT / CASA - VESPRE

Un cop a casa, l'Eric continua parlant amb la Sophie a través del
movil quan, de cop, aquesta 1li diu per quedar. L’Eric s’aixeca
emocionat, apaga el toca-discos on esta sonant “9 Toros” de Cala
Vento, agafa la jaqueta nervids (s’equivoca de jaqueta i recti-

fica), les claus, i marxa el més rapid que pot.

DESENVOLUPAMENT

INT / BAR - NIT

L'Eric entra al bar on ha quedat amb la Sophie. Esta nervids i
mira al seu voltant fins que la veu i s’'hi acosta. La Sophie,
asseguda a una taula, aixeca la mirada, es posa de peu i fa dos
petons a 1’'Eric. Instantaniament es descobreix com la Sophie no
és amb l’Gnica persona que l’'Eric ha quedat. A través d'imatges
rapides s’interpreta que l1’Eric manté relacions amb diverses
persones, nois i noies de diferents edats i nacionalitats. E1l
i les diferents persones que té al davant mantenen converses,
cares, reaccions i mirades. L’Eric es mou de taula en taula i
s’acosta a la barra del bar mentre, al fons del local, hi ha el
duet Cala Vento interpretant el tema que sona de fons: “Sin Ape-
nas Conocernos”. Després de conversar i coneixer diferents per-
sones, l’Eric s’acomiada d’aquestes. Cada cop esta més decebut

amb l’experiencia, fins i tot en algun moment esta enfadat.

L’'Gltim comiat és amb la Sophie, qui després d’una discusidé 1li

llenga un got d’aigua a la cara i tota la gent que hi ha al bar
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s’aixeca i marxa de la sala, fins i tot els miasics. Al fons del
recinte, trobem l1’Eric mirant a camera i cantant el tall de la
cangd on diu: “Que mads da si guardas mucha mierda, tengo la ma-

nera de sacarle brillo”.

Es troba sol al bar, assegut en una cadira i amb el mobil a so-
bre la taula. De cop comencen a apareixer més missatges a la
pantalla, de la mateixa aplicacié. En un moment de rabia agafa
el movil i1 decideix 1llengar-lo contra el terra amb rabia. En
aquest instant la cambrera del local s’acosta a ell, li serveix
una cervesa i 1li deixa el compte sobre la taula. L’Eric no s’'ho
pensa dos cops i, després de dedicar-se unes mirades intenses,
ell decideix agafar-1i el bra¢ i fer-la ballar al ritme de la
tornada final de “Sin Apenas Conocernos”. La tensié de 1l’escena
augmenta fins al punt que la cambrera i 1’Eric es fan un petd,

s’abracen apassionadament i s’agafen fort dels cabells.

EPILEG

INT / CUINA - NIT

Una imatge estatica de la cuina del restaurant amb els calgotets

i el cinturé de 1l'Eric, juntament amb les calcetes de la cam-

brera, formen el bodegé final que representa el desenllag¢ de la

historia.
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6.1.7 Tractament

Com a director, s’ha realitzat un tractament dividit per minutatge per tenir clar que es vol

transmetre a nivell estétic a cada part d’aquest videoclip. Aquest tractament s’ha enviat poste-

riorment a 1’artista per aconseguir el vist 1 plau 1 continuar treballant en el projecte. El tracta-

ment es pot trobar a I’annex d’aquesta memoria, pero a continuacio s’adjunten unes miniatu-

res de com s’ha elaborat aquest tractament.

Cala Vento - Sin Apenas Cx

00:00 - 00:00

LAl de fuet m

dunaba tlica que limita un del quehi

jant un entrepa molt dole

i parell de dies. Al costat, plena
dinstruments § amplificadors t les portes obertes. Parlen de Ia vida, dels concerts, de
‘menjar.. De cop, per Ia carretera on es troben passa un vehicle groc dels anys 90s a una

‘molt elevat. Ells s miren i queden bocabadats.

A dins del vehi

cigarreta. Es di

de Cala Vento com si no hi hagués dema. A PEric Ii vibra el movil que té a la butxaca i

per connéixer gent. £x ¢ MEric st
Cala Vento - Sin Apenas C:

00:00 - 00:12

00:12 - 00:16

La Sophic, asscguda a una ta posa de peuili

00:16 - 00:24

Instantiniament es descobreix com la Sophie no és amb I'inica persona que IEric ha

PEric manté relacions amb di

personcs, nois i noics de diferents edats i nacionalitats.

00:24 - 00:48

Ell les i

des. LEri facostaa la barra hi

ha l duet Cala Vento” Interpretant el tema que sona de fons: “Sin Apenas Conocernos™

‘Cala Vento - Sin Apenas Conocernos.

00:00 - 00:00

amb la Sophie a través del movil, quan de cop

, apaga el toca-discos

Cala Vento - Sin Apenas C

00:48 - 01:00

Pric 2 2 Cadacop
dat. Liltima despedida és amb la Sophie, qui després d'una discusi6 I llenga un got daigua a la cara.

01:00 - 01:13

Tota la gent que hi ha al bar sa dela sala, i isic. al fons del m i i “Que
. L .

01:13 - 01:26

Bs troba sol al Bar, assentat a una cadira i amb el movil a sobre la taula. De cop comengen a apareixer més missatges a la pantalla, de la mateixa aplicacio. En un

fa cl movil i decideis

01:26 - 01:37

li i 1i deixa cl taula, I' do d és de dedicar-se
‘unes mirades intenses.
01:37 - 02:05
ell decideix agafar-li l brag a la cambrera i fer-la ballar al ritme de le de *Sin Apenas C " La tensié de It fins al punt que la

1br [Eric es fan un pets, s’ iss

02:05 - final
U s cutnade Jec - formen e bodeg il que rpre-
senta el desenllag de Ihistoria.

Fig 6.1 - 6.4 Tractament “Sin Apenas Conocernos”. Font: Annex, 2017
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6.1.8 Localitzacid i1 scouting

Des d’un principi s’ha tingut clar que es treballarien tres espais concrets: una carretera, 1’interior
d’un pis o d’una casa 1 un bar.

El que primer s’ha fet ha estat pensar 1 buscar en la localitzacidé on s’hi desenvolupa tota la
historia, €és a dir, el bar.

L’alumne s’ha encarregat, com a director, d’escollir unes caracteristiques concretes per aquest
bar i també de buscar-lo. S’ha arribat a la decisi6 d’utilitzar un bar situat a Torroella de Mont-
gri. El bar, “La Sala”, compleix les caracteristiques estétiques que s’han pensat anteriorment i a
nivell de produccid resulta optim ja que 1’alume resideix a pocs minuts d’aquest. Aquest fet ha
facilitat la relacié amb els propietaris, qui ja coneixen Cala Vento i el mateix alumne.

L’autor del projecte també s’ha encarregat de reunir-se amb els propietaris de “La Sala” i
d’arribar a un acord per aconseguir I’espai. Després de diverses trobades, s’ha decidit el dia
exacte (dimecres 12 d’abril) 1 també I’horari. Ja que no s’ha aconseguit el permis dels propie-
taris per rodar durant tota la nit, s’ha definit ’horari des de les 6:00h de la matinada fins les
2:00h de la matinada del dijous 13 d’abril. S’ha aconseguit, també, que es cedis I’espai de
manera gratuita a I’alumne. Durant una d’aquestes visites a I’espai, I’alumne s’ha encarregat
d’imaginar i idear els tirs de camera que posteriorment s’han realitzat durant el rodatge, aixi
com d’aprendre el funcionament del quadre de llums i de preguntar el voltatge total de I’espai

(18KW).

S’han realitzat fotografies de ’espai 1 s’ha aconseguit que els propietaris de “La Sala” deixin a

I’abast de 1’equip el material necessari per a utilitzar com a atrezzo:

* Taules
» Cadires
*  Copes

* Gots

e Tarima / Escenari
e Billar

*  Varis (estris cuina, barra, ampolles, copes...)
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Fig 6.5 - 6.12 Localitzaci6 “La Sala”. Font: Armand Esteban, 2017
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L’equip d’art s’ha encarregat de realitzar un llistat amb tot 1’atrezzo necessari per a la primera

jornada de rodatge a “La Sala”, posteriorment modificat per la direccio.

ATREZZO PROCEDENCIA UNITATS
Lampades de taula Equip d’art 15
Espelmes Equip d’art 30
Taules La Sala 15
Cadires La Sala 100
Sofas La Sala 3
Copes La Sala
Gots La Sala
Bols Equip d’art 2
Fruits Secs Equip d’art
Sangria Equip d’art 3 Bricks
Gerra de Sangria Codireccid 1
Ampolla Anis del Mono Direccio 1
Ampolles vidre cervesa Codireccid
Tarima elevada 2x1m La Sala 6
Il luminaci6 Tarima Equip d’Art 2
Instruments Direccio
Amplificadors Direccio
Sostens Equip d’Art

Ingredients Varis:

Llimona, poma, gel...

Taula 6.1 Llistat d’atrezzo bar

La segona localitzacid que s’ha buscat €s la de la casa. S’ha pensat en un menjador amb llum

natural i amb un espai considerable per realitzar un pla-seqiiéncia en moviment. S’ha decidit

utilitzar el menjador d’un familiar de I’alumne, per evitar llicencies 1 pagament. També per tenir

llibertat a I’hora d’establir horaris i de moure mobiliari.

La casa que s’ha decidit finalment es troba a la localitat de Flaca, al Girones. En aquest sentit,

s’han realitzat diverses visites per realitzar fotografies del menjador d’aquesta. També s’han re-

alitzat planols des de I’equip d’art per pensar on es col-locarien els objectes, quins s’utilitzarien
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i que s’hi afegiria de nou. A continuacié es mostren fotografies de 1’espai: Interior del menjador

de la casa a Flaga.

Fig 6.13 - 6.20 Localitzacio La Casa. Font: Armand Esteban, 2017
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En els segiients planols podem veure primer la distribucid incial que presenta el menjador sense
modificiaci6 alguna. Seguidament, una proposta des de 1I’equip d’art. Finalment, s’ha optat per
modificar la distrubucid dels mobles 1 objectes per tal d’aconseguir la col-locaci6 proposada en

el segon planol.

[ FINESTRA | [ FINESTRA j C:_:}

[ Habitaio |
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Fig 6.21 Planol original de I’espai. Fig 6.22 Planol modificat de I’espai.
Font: Clara Rafols, 2017 Font: Clara Rafols, 2017

Des de ’equip d’art s’ha intentat seguir una tonalitat d’acord a diferents colors corporatius
del grup. En el cas d’aquesta localitzacid, els colors estan basats en el primer disc d’estudi del
grup, el blau 1 el groc (s’ha explicat en 1’apartat de referents). Tot el que s ha utilitzat a nivell
d’art s’ha intentat que segueixi aquest patrd cromatic. A continuacio es pot observar el llistat de

material d’atrezzo que s’ha utilitzat, la seva procedencia i el nombre d’unitats.
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ATREZZ0O PROCEDENCIA UNITATS
Plantes Equip d’art 1
Funda Sofa Equip d’art 1
Armari gots, empotrat paret La Casa
Manta sofa Equip d’art 2
Coixins La Casa 5
Catifes La Casa, Equip d’Art 2
Tela tauleta Equip d’Art 1
Tela puff’ Equip d’Art 1
Lampades Equip d’art 3
Penjador de peu La Casa 1
Guitarres Direcci6 2
Vinils Direcci6 50
Cendrer Equip d’art 1
Posters o quadres Direcci6 i codireccio 4
Papers per la fauleta del menjador Equip d’Art
Mirall La Casa 1
Cerveses Codireccid
Tonalitat general de I’habitacid i atrezzo:

Taula 6.2 Llistat d’atrezzo casa

Per ultim, s’ha escollit una carretera que compleixi les condicions que es desitgen:

* Poques curves, preferiblement una carretera recta i llarga.

* Un trencant de terra o sorra on aparcar-hi un vehicle.

El fet de tenir les dues localitzacions anteriors per la zona de I’Emporda i Girones, ha fet que es

decidis buscar la carretera prop d’aquestes zones.

S’ha realitzat una busqueda, conjuntament amb codireccio, a través de 1’aplicacio “Google

Maps” i I’eina “Street View” per diferents carreteres de la zona. S’ha trobat una carretera op-

tima al costat de la localitat de “Foixa”. Posteriorment, s’hi ha anat presencialment a com-
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provar I’estat d’aquesta, els cotxes per minut que hi transiten, de quin color i com estan els
cultius del voltant i quina llum hi arriba a I’hora pensada de rodatge (de 17:00h a 20:00h).
S’ha comprovat que en ser primavera, els cultius no estan secs sin6 que estan florits. Aixo can-
via la tonalitat del pla pero continua funcionant a nivell narratiu. També s’ha comprovat que a
nivell de transit s’estima que passi un cotxe cada tres minuts. La carretera disposa d’una ampla-
da justa perqué hi transitin dos cotxes i una llargada considerable, ja que el tram recte que inte-
ressa perque surti a pla disposa d’uns 250 metres. S’han tingut en compte les senyals de transit
per fer que no entrin a pla. A continuacid, es poden observar algunes fotografies extretes de

I’aplicacio “Google Maps” 1 també algunes realitzades durant la visita presencial a la carretera.

Fig 6.26 Carretera diferents punts. Font: Armand Esteban, 2017
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Aquestes localitzacions s’han decidit juntament amb codireccio i per acord mutu buscar-les a la
zona de I’Emporda, per facilitats d’allotjament 1 de permisos, ja que gracies a la col-laboraci6
de coneguts de I’alumne no s’ha hagut de pagar cap lliceéncia i es disposava d’allotjament gra-

tuit per tot I’equip 1 espais privats per guardar el material.

6.1.9 Guio técnic

S’ha realitzat un guié técnic juntament amb codireccié en format horitzontal (adjunt a I’annex).
En aquest gui6 técnic s’hi troba el minutatge de la cangd, el nimero de pla, el nimero d’escena,

una descripcio de 1’accid, el tipus de pla, el moviment de camera 1 les observacions.

6.1.10 Storyboard

L’alumne ha realitzat un storyboard de 7 pagines per facilitar el procediment de rodatge. En
aquest storyboard s’hi inclou una vinyeta amb un dibuix fet a ma, I’accio6 del pla explicada, si

¢és una escena nocturna, dilirna, interior o exterior. Aquest storyboard es troba adjunt a I’annex.

6.1.11 Pla de rodatge

Juntament amb codireccio s’ha elaborat un pla de rodatge ordenat per plans per facilitar el
procés a I’hora de gravar les imatges. Aixo ha ajudat a tenir clar els timings durant les jornades
de treball 1 a organitzar tots els actors 1 extres amb horaris préviament pactats. Aquest pla de

rodatge es troba adjunt a I’annex.

6.1.12 Direccio de fotografia

Dins aquest apartat del projecte el que s’ha fet com a director és escollir un director de foto-
grafia per treballar amb ell conjuntament amb 1’ajudant de direccid. Per tal de mantenir una
continuitat amb els videoclips de la banda s’ha triat a Lucas Hope Balil, director de fotografia
professional 1 també dels altres videoclips del grup. Després d’una reuni6 amb ell per explicar-li
el projecte s’ha enviat el tractament i un document de referents de llum al director de fotografia.
També s’ha enviat un llistat de possible material que calia aconseguir. S’ha decidit conjunta-

ment amb quina camera es rodaria el projecte i se 1i han enviat els detalls de les tres ubica-
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cions i els mapes d’aquestes perque es tingui en compte a I’hora de pensar en la il-luminaci6 i
col-locaci6 d’espais.

Com a director s’ha intentat aconseguir tot aquell material que el director de fotografia ha
demanat. També s’ha informat a aquest de la poténcia en watts del bar i del funcionament del

quadre de llums 1 interruptors.

6.1.13 Direccio d’art

En aquest apartat han intervingut principalment la Clara Rafols (Directora d’art del projecte) i
I’Armand Esteban (Codirector). Com a director les tasques realitzades han estat aprovar el pla
d’art realitzat per la Clara Rafols, aconseguir atrezzo variat i realitzar les compres de 1’atrezzo

restant. A I’annex s’hi pot trobar el desglossament d’art realitzat per Clara Rafols.

6.1.14 Tasques de produccid

Juntament amb 1’ajudant de direccié s’ha escollit una persona responsable i encarregada de
totes les tasques de produccio. Aixi, la Lidia Martinez s’ha encarregat de dur a terme aquestes
feines 1 de crear els documents necessaris per evitar imprevistos.

A I’annex es pot trobar un dossier de produccio que inclou:

*  Document de Casting.

* Document base de cessi6 de drets d’imatge.

* Documents firmats per tots els actors.

» Cartell realitzat per aconseguir els extres durant el casting online.

* Horaris dels actors.

* Full de convocatoria.

Al ser un equip técnic reduit s’ha col-laborat com a director amb diverses tasques de produccio:
* Recollida de material

* Compra d’atrezzo

» Contacte 1 convocatoria del propietari del cotxe.
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6.1.15 Equip

S’ha dividit I’equip en dos grups, I’artistic i el técnic. Sense comptar els actors i els extres.

6.1.15.1 Equip artistic

Joan Delgado Armand Esteban
Direccio Codireccid
~ Guid Guio
Muntatge Muntatge
Postproduccio Postproduccio
: Grafics en moviment e
Fig 6.27 Joan D. Fig 6.28 Armand E.
Font: Facebook, 2017 Font: Facebook, 2017

Clara Rafols

Direccid d’art

Fig 6.29 Clara R.
Font: Facebook, 2017
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6.1.15.2 Equip teécnic

Lucas Hope
Direccio de fotografia

Etalonatge

Y |
Fig 6.30 Lucas H.

Font: Facebook, 2017

9 Lidia Martinez

Produccio

Fig 6.32 Lidia M
Font: Facebook, 2017

6.1.16 Casting

Alex Diaz

Ajudant de camera

Fig 6.31 Alex D.
Font: Facebook, 2017

Pol Montserrat
Galffer
Making of

Fig 6.33 Pol M.

Font: Facebook, 2017

Pel que fa al personatge protagonista, no s’ha realitzat cap casting ja que com a director es

tenia molt clar des del principi amb quin actor es volia treballar. EI mateix passa amb un dels

personatges secundaris. Pels extres, s’ha fet un casting online i1 s’ha obert una convocatoria via

xarxes socials on es demanava que s’enviés disponibilitat i una fotografia per correu electronic.

S’ha creat un compte (sinapenasconocernos@gmail.com) i s’han rebut uns 20 correus. Final-

ment s’han seleccionat 12 extres. Seguidament s’han seleccionat 7 personatges secundaris i

se’ls ha explicat el seu paper durant el rodatge.
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6.1.16.1 Personatges

La historia es basa en un personatge principal, I’Eric, un noi d’uns 26 anys amb bigoti i els ca-
bells arrissats. Per aquest personatge s’ha buscat un actor professional de cara coneguda, Eric
Balbas, conegut sobretot pel seu paper com a Fernando de Habsburgo dins la série de “Carlos,
rey emperador” de Televisio Espanyola. S ha optat per un actor professional per donar credibi-
litat a la historia i1 aconseguir que 1’espectador empatitzi amb aquest. Sobre ell hi giren la resta
de personatges, gent de tota classe que també busquen el mateix que ell: compartir moments
de passio, complicitat, amor o amistat. S’han creat personatges de diferent psicologia, estética,
procedencia, edat, sexe... S’han utilitzat 6 personatges per jugar a intercalar-los entre ells 1 per-
que hi hagi una varietat important de plans i1 reaccions humanes. Per la recerca d’aquests perso-
natges s’ha prioritzat la diversitat entre ells. No s’ha comptat amb actors professionals ni cares
conegudes. S han buscat cares peculiars, interessants i amb uns trets concrets cinematografics.
Per altra banda, s’ha comptat amb uns 12 extres, que han col-laborat de manera gratuita durant
el rodatge de la primera jornada. Han exercit el paper de persones prenent quelcom dins el bar.
Finalment s’ha optat per utilitzar una actriu professional per a I’escena final. Ja que pel guio es
necessitava que 1’actor principal 1 aquesta actriu es fessin un peto, s’ha comptat amb la parella
oficial de I’actor principal, per aixi crear més complicitat i no forgar una situaci6é incomode. A
més, com s’ha comentat anteriorment, es tracta de 1’actriu principal del segon videoclip de Cala

Vento, per tal de donar continuitat al personatge.

6.1.16.2.Repartiment

Eric Balbas Maria Hernandez

Personatge Principal Personatge Secundari

' Fig 6.34 Eric B. Fig 6.35 Maria H.
Font: Facebook, 2017 Font: Facebook, 2017
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Sophie Glesius

Personatge Secundari

Fig 6.36 Sophie G.
Font: Facebook, 2017

Gemma Mitjanas

Personatge Secundari

Fig 6.38 Gemma M.
Font: Facebook, 2017

Ana Cebrian

Personatge Secundari

Fig 6.40 Ana C.
Font: Facebook, 2017
Mireia Santos

Personatge Secundari

Fig 6.42 Mireia S.
Font: Facebook, 2017

Mamadou Diallo

Personatge Secundari

Fig 6.37 Mamadou D.
Font: Facebook, 2017

Jaume De Quintana

+ Personatge Secundari

Fig 6.39 Jaume Q.
Font: Facebook, 2017

Alexandre Tenedor

Personatge Secundari

Fig 6.41 Alexandre T.
Font: Facebook, 2017
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Marta Martinez

Extra

Fig 6.43 Marta M.
Font: Facebook, 2017

Monica Moreno

Extra

Fig 6.45 Monica M.
Font: Facebook, 2017

i Robert Cornfield

Extra

Fig 6.47 Robert C.
Font: Facebook, 2017

Mercedes Fernandez

Extra

Fig 6.49 Mercedes F.
Font: Facebook, 2017

Sergi Palma

Extra

Fig 6.44 Sergi P.

Font: Facebook, 2017

Alex Postius

Extra

Fig 6.46 Alex P.
Font: Facebook, 2017

=

S® Waard Wijngaert

Extra

Fig 6.48 Waard W.
Font: Facebook, 2017

Julia Costa

Extra

Fig 6.50 Julia C.

Font: Facebook, 2017
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Jordi Freixa

Extra

Fig 6.51 Marta M.
Font: Facebook, 2017

Aina Serra

Extra

Fig 6.53 Aina S.

Font: Facebook, 2017

A, Aleix Turon

Extra

Fig 6.55 Aleix T.
Font: Facebook, 2017

6.1.17 Audio i so

Guillermo Salavert

Extra

Fig 6.52 Guillermo S.
Font: Facebook, 2017

Juli Sanjuan

Extra

Fig 6.54 Juli S.
Font: Facebook, 2017

Per treballar I’audio 1 so del videoclip s’ha gravat amb una gravadora externa el so ambient i els

dialegs del proleg. També s’ha gravat el soroll del motor d’un cotxe des de I’exterior 1 des de

I’interior amb les finestres obertes. Com a director, I’alumne s ha encarregat de muntar aquests

audios 1 equalitzar-los durant el procés de postproduccio.
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6.2 Produccio

En aquest apartat de producciod s’expliquen detalladament les jornades de treball realitzades i el

procés previ d’aquestes.

6.2.1 Jornada 1: Dimecres 12 d’abril

L’hora de convocatoria va ser a les 6:00h de la matinada a el bar de Torroella de Montgri, “La
Sala”. Un equip reduit de persones format per I’alumne com a director, el codirector i el director
de fotografia van anar a organitzar el material que la nit anterior s’havia dipostitat dins el recinte
per comencar a desplegar tot I’equip d’il-luminacié. Per una banda, el director de fotografia es
dedicava a muntar els estris i a fer diverses proves d’il-luminacio. Per 1’altra, direcci6 i codi-
reccid van tapar totes les obertures per les quals podria entrar llum solar amb tela negra opaca.
Seguidament es va preparar I’Atomos Ninja II (Gravador d’imatge extern) amb les seves co-
rresponents bateries i suport, es va formatejar la tarjeta i es va deixar preparat per a fer-lo servir.
A les 8:00h va arribar la resta de 1’equip qui, per una banda, va seguir ordres del director de
fotografia 1 qui, per altra banda, es va dedicar a distribuir els mobles de 1’espai juntament amb
la directora d’art. Com a director, es va ajudar a tapar les obertures, es va col-locar la tarima i
s’hi va muntar els instruments i atrezzo variat a sobre. També es va il-luminar aquesta tarima
amb llums de farcit, sempre amb el vist i plau de la direccié de fotografia. Un cop realitzat tot
el treball de fotografia es va preparar la camera i es van fer les primeres proves de camera al set

per acabar d’ajustar la il-luminacio6 del lloc 1 la direccio d’art.

A les 10:00h estaven convocats els actors principals per fer un petit esmorzar abans de co-
mengcar a rodar. Des de les 10:30h fins les 14:00h es va dur a terme el rodatge on només sortien
els actors principals i els musics, ja que la actriu havia de marxar a les 14:30h.

En aquest temps es van rodar un total de 8 plans, tots ells descrits al pla de rodatge adjunt a
I’annex d’aquesta memoria. A continuacid es poden observar unes fotografies del procés des de

les 8:00h fins les 14:00h.
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Fig 6.56 - 6.61 Jornada 1, making of. Font: Pol Montserrat, 2017

A nivell d’il-luminacié es van utilitzar només 2 punts luminics ja existents a la Sala. En un
d’ells s’hi van fabricar uns aplics fets amb paper per tal d’aconseguir una llum més difosa. La
resta de punts de llum van ser pensats i col-locats pel director de fotografia Lucas Hope, com a
director es va aprovar I’il-luminaci6 i es van aportar diverses idees a nivell decoratiu i alhora lu-
minic. Durant tot el rodatge la cap de producci6 es va encarregar d’apuntar tots els plans rodats
amb anotacions Utils per I’hora de muntatge (Si la presa és bona, si I’actuacié és 1’adeqiiada...)

Aquests documents es poden trobar adjunts a 1’annex.
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Fig 6.62 - 6.69 Jornada 1, making of. Font: Pol Montserrat, 2017
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Un cop acabats els plans del mati, es va anar a buscar el catering per I’equip 1 es va dinar.
Després de 1’apat es va fer una breu reunié amb codireccid per planificar els plans a rodar
proximament 1 organitzar els extres un cop arribessin. A les 15.30h, quan els extres van arribar,
la cap de produccio els va fer signar els contractes i, com a director, es va escollir I’ordre i el
lloc on cada un d’ells s’havia de seure. D’aquests 15 extres se’n van escollir 6 per actuar com
a personatges secundaris 1, mitjangant reunions personals amb cada un d’ells, se’ls va explicar
I’accid 1 ’acting de cada escena.

De 16:00h a 17.30h es van rodar els plans que es tenien més clars 1, un cop acabats, es van rea-
litzar una serie de plans amb tots els extres en posicid 1 improvitzant el moviment de la camera
d’un lloc a I’altre de I’espai. Seguidament, a les 19.30h es va realitzar un descans acompanyat
d’un snack que produccié havia anat a buscar préviament. Després d’uns 30 minuts de descans
es va continuar seguint el pla de rodatge fins les 20:30h, ja que passada aquesta hora es podia
prescindir de tots els extres. Mentre aquests anaven marxant es va seguir rodant fins les 22:00h
amb el personatge principal.

L’alumne, a part d’exercir com a director, també va seguir el rol d’actor i music durant el rodat-

ge en alguns moments determinats.

Fig 6.78 - 6.81 Jornada 1, making of. Font: Pol Montserrat, 2017
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Un cop acabada la jornada de rodatge, es va tardar 3 hores més a desmuntar el material 1
I’atrezzo 1 a recollir tot I’equip d’il-luminacio6 1 camera. Els petits descans que es van realitzar
durant la jornada van servir per fer I’ingesta de material de la camera als diversos discs durs
disponibles. Aquesta jornada va durar un total de 19 hores i 30 minuts, ja que es va acabar de
recollir a la 1:30h de la matinada del dijous dia 13 d’abril. També s’han anotat totes les preses

de camera amb diferents comentaris 1 caracteristiques tecniques.

6.2.2 Jornada 2: Dijous 13 d’abril

L’horade convocatoriadel segon diade rodatge vaserales 14:00h de latardaala casaons’hiroda-
rial’escena, alalocalitat gironinade Flaca. Primerdetotes va distribuir’atrezzoiel mobiliaride la
manera que s havia pensat i dibuixat préviament al planol fet per la direcci6 d’art. Un cop fet aixo,
la direccio de fotografia es va encarregar d’il-luminar el set abans de que arribés I’actor principal.
Després de fer les proves de camera es va decidir que es rodaria un pla seqiiéncia en comptes
de diversos plans per explicar millor ’acci6. Es va assajar 1’accié visualitzant-la pel monitor de
la camera i sense 1’actor principal pel fet d’aconseguir realitzar el moviment fluit i no haver de
fer esperar a I’actor de manera innecesaria.

Un cop va arribar I’actor, a les 17:00h es va rodar I’escena 5 vegades fins que es va aconseguir
la presa bona. Mitjangant un cronometre es va fer quadrar aquesta escena amb la cang¢6 de “Sin
Apenas Conocernos”, no era possible escoltar-la de fons ja que el so ambient s’estava enregis-
trant en tot moment. L’actor va marxar i la recollida de material va durar fins les 19:00h. Un
cop a ’allotjament es va volcar el material a diferents discs durs. Per grabar I’audio d’aquest

pla seqiiéncia es va emprar una grabadora Zoom que captava les passes i moviments de I’actor

i també el so ambient del tocadiscs girant.

Fig 6.82 1 Fig 6.83 Jornada 2, making of. Font: Pol Montserrat, 2017



Sin Apenas Conocernos - Direccio i realitzacio d’un videoclip musical

Fig 6.84 - 6.91 Jornada 2, making of. Font: Monica Moreno, 2017
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6.2.3 Jornada 3: Divendres 13 d’Abril

L’hora de convocatoria de 1’Gltima jornada era a les 16:00h a la mateixa localitzacio que el dia
anterior. A causa d’una incidéncia d’ultima hora, aquesta jornada estava prevista pel dijous 12
d’Abril pero finalment es va realitzar com a tercera 1 Gltima. Mitjancant diversos cotxes es va
transportar tot I’equip huma i técnic fins la localitzacio escollida. Com a director es va convocar
a la persona que proveia a I’equip d’un cotxe d’atrezzo a les 15.30h en un punt especific i es va

anar a les 16:00h a Flaca a buscar la resta de I’equip.

Ales 16:30h es va muntar tot el material de camera 1 es van col-locar els objectes decoratius al
seu lloc gracies a la direcci6 d’art. Un cop realitzat aquest procés es va rodar la primera escena
on I’alumne i autor d’aquest projecte va exercir com a actor. També es va estar al cas de I’audio
i es va decidir ’enquadrament del pla.

La segiient escena es va rodar desde I’interior d’un cotxe secundari amb les mesures de segure-
tat adeqiiades. Es va realitzar un seguiment frontal del cotxe amb 1’actor protagonista al seu in-
terior 1 conduint-lo. Seguidament, es va rodar I’escena que donara pas als credits del videoclip.
També mitjancant un seguiment del cotxe protagonista pero, aquest cop, amb els personatges
secundaris també en el seu interior. Finalment es va rodar 1’ultima escena des de I’interior del
mateix cotxe que el protagonista conduia. Com a director, es va visualitzar la imatge en tot mo-
ment des de els seients anteriors del vehicle. Al ser uns plans en constant moviment va ser ne-
cessari realitzar ’accid diverses vegades per aconseguir una presa bona, es va intentar agilitzar
el rodatge per previsio de pluja i falta de llum natural. Per sort no van passar molts de cotxes du-
rant el rodatge i es van poguer complir els horaris previstos. La jornada va durar fins les 19.30h
1 tot seguit es va fer I’ingesta del material rodat a diferents discs durs per disposar de copies de

seguretat d’aquest. També es van anotar tots els plans amb els seus respectius comentaris.
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Fig 6.92 - 6.98 Jornada 3, making of. Font: Pol Montserrat, 2017
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6.3 Postproduccio

6.3.1 Workflow

El workflow o flux de treball és un aspecte a tenir molt en compte en la produccio de qualsevol
projecte audiovisual. Son les operacions que es realitzen durant tot el procés técnic d’aquest.
Com s’estructuren les feines, per on circula la informacié que s’obté, d’on prové i on acaba,
quines eines es disposen per a realitzar el producte 1 quin ¢€s el funcionament d’aquestes, son
algunes de les possibilitats que et dona un bon workflow amb una estructura clara 1 concisa
(Vialas, 2014).

La realitzacié d’un mal workflow o flux de treball pot causar errors greus durant la produccio i
postproduccié de peces audiovisuals, ja sigui a nivell técnic o logistic (Vialas, 2014).

En el cas de “Sin Apenas Conocernos” s’ha realitzat un workflow amb les eines disponibles i a
I’abast de 1’alumne, tant en I’apartat de produccié com de postproduccid. S’ha detallat el que
s’ha utilitzat 1 com, per on ha passat la informacid 1 com s’ha exportat 1 projectat. Per evitar in-
cideéncies s’ha tingut en compte en tot moment els recursos técnics dels que es disposaven i les
seves caracteristiques. A continuaci6 veiem dos mapes dels workflows emprats amb les seves

respectives llegendes, on s’explica el per que i les caracteristiques d’aquests recursos.
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9.

Canon C100: camera que s’ha utilitzat per enregistrar les imatges.

Atomos Ninja II: gravador extern que s’ha utilitzat per memoritzar les imatges gravades per
la camera.

Monitor Lilliput: monitor que s’ha utilitzat per visualitzar les imatges durant el rodatge.
Disc dur SSD: Disc dur on s’han emmagatzemat les imatges durant el rodatge.

MacBook Pro: ordinador portatil on s’han emmagatzemat les imatges un cop acabat el ro-
datge.

Disc dur extern VOLI1: disc dur extern on s’han emmagatzemat les imatges un cop acabat
el rodatge.

Disc dur extern VOL2: disc dur extern on s’han emmagatzemat les imatges un cop acabat
el rodatge.

IMac 21’: ordinador de sobretaula on s’han emmagatzemat les imatges un cop acabat el
rodatge i s hi ha desenvolupat la postproduccio.

Zoom: grabadora d’audio que s’ha utilitzat durant el rodatge.

10. Targeta SD: targeta on s’ha emmagatzemat 1’audio grabat per la Zoom.

Fig 6.99 Workflow de produccio. Font: Joan Degado, 2017
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1. Material brut: tot el material préviament rodat que es troba en el disc dur i es prepara per el
procés de postproduccio.

2. NukeX by Foundry: software de composicié d’imatge 1 efectes especials utilitzat per a inte-
grar tres dels quatre grafics en moviment.

3. Adobe After Effects: software d’animaci6 i efectes especials que s’ha utilitzat per animar
els grafics 1 integrar-ne un d’ells.

4. Adobe Premiere Pro: software d’edicid de video que s’ha utilitzat per reatlizar el muntatge

del videoclip.

DaVinci Resolve: software que s’ha utilitzat per realitzar la correccid de color del videoclip.

Adobe Illustrator: software que s ha utilitzat per dissenyar els grafics.

Adobe Photoshop: software que s’ha utilitzat per dissenyar els credits.
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Fig 6.100 Workflow de postproduccio. Font: Joan Delgado, 2017
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6.3.2 Creaci6 de grafics en moviment

En aquest apartat 1’alumne s’ha encarregat de generar el total de grafics en moviment que pos-
teriorment s’han integrat dins la pe¢a final. Aquest procés creatiu ha sigut llarg, pero gracies a
una bona organitzacio preévia s’han tingut clars els objectius des del principi i s’ha treballat de
manera comode i tranquil-la.

Després de diverses proves i esbossos s’han generat un total de 5 grafics que posteriorment,
1 gracies als efectes especials, tots s’han animat mitjancant un programa d’animacio i efec-
tes especials. Aquests grafics han estat creats amb el programa d’il-lustracio digital Illustrator
d’Adobe i s’han vectoritzat per a evitar la pixel-lacio. A continuacié s’adjunta 1’explicacié de
cadascuna d’elles i unes figures on es mostra la pega final i la integracié d’aquesta en el vi-

deoclip.

6.3.2.1 Grafic 1: Interficie grafica d’usuari (Aplicacio)

S’ha realitzat una interficie senzilla seguint I’estética de “Fruto Panorama”, el segon LP de Cala
Vento. Aquesta interficie s’ha ideat simulant la pantalla principal de 1’aplicacié quan aquesta
esta activada. S ha dissenyat de manera molt simple assenyalant explicitament el fet de quedar

amb una persona.

Fig 6.101 1 Fig 6.102 Interficie grafica d’usuari. Font: Premiere Pro, 2017
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6.3.2.2 Grafic 2: Notificacions

S’ha realitzat una notificacid pel moment en que 1’Eric es troba al bar i el seu mobil dona
senyals en forma de globus. Aquesta notificaci6 s’ha dissenyat tenint en compte 1’estetica de
I’aplicacio i els seus colors 1 s’ha creat una composicié amb varies peces per tal d’aconseguir

un resultat més vistos.

Fig 6.103 i Fig 6.104 Notificacions. Font: Premiere Pro, 2017

6.3.2.3 Grafic 3: Globus d’informacid

Per tal de presentar la persona que es troba darrera la pantalla del mobil de 1’Eric, s’han fet uns
globus on s’hi troba el nom d’aquesta i una fotografia seva, juntament amb una icona d’un cor
acompanyat d’un altre cor trencat (simbolitzant ’aprovacio o el descart d’aquesta persona).
Aquests globus s’han dissenyat de manera que tot i la perspectiva que agafen a I’hora de ser
integrats a la imatge final, es vegi de forma clara el qué representen. S ha tingut en compte no

carregar gaire I’objecte d’altres grafics ni text.

@ SOPHIE ¢»

Fig 6.105 1 Fig 6.106 Globus d’informaci6. Font: After Effects, 2017
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6.3.2.4 Grafic 4: Interficie de notificacio

Per ultim, s’ha realitzat un grafic que simbolitza la interficie d’una aplicacié quan algu t’envia
un missatge a través d’aquesta. La interficie segueix les caracteristiques grafiques dels altres
objectes grafics i s’ha integrat just a la part on I’Eric condueix un vehicle i rep un missatge de la
persona amb qui esta parlant. S’hi han volgut integrar elements com el nom de la persona, una

fotografia seva i el text.

NUEVO MENSAJE DE:

Fig 6.107 1 Fig 6.108 Interficie de notificacid. Font: Premiere Pro, 2017

6.4.3 Postproduccid en el set

Durant la postproduccio en el set, el que s’ha fet és planificar primer com es volien aconseguir
els efectes especials 1 amb quina técnica i, en segon lloc, evitar errors i accions que poguessin
alterar la integracio d’efectes especials.

En aquest cas s’ha optat per la técnica del croma per substituir la pantalla del mobil. Aquesta
técnica ha requerit una fotografia de la mida del mobil i de color verd pur. S’ha utilitzat un mo-
bil sense estalvi de pantalla per mantenir el color verd en tot moment. Per aconseguir un bon
croma s’ha tingut en compte que 1’actor no tingués el mobil d’esquenes a la camera i que no
realitzés moviments bruscos amb 1’objecte. S’ha advertit a tots els extres, actors 1 direccid d’art
de no utilitzar roba ni accessoris del mateix color.

L’altra técnica complementaria al croma ha sigut el trackejat. Per tal de poder realitzar aques-

ta teécnica amb detall s’ha intentat mantenir a la vista les quatre cantonades del mobil per,
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d’aquesta manera, utilitzar-les com a punts de track. En alguna de les escenes només se’n veuen
tres, pero han estat suficients per a realitzar correctament aquest trackejat. En 1’escena de les
notificacions on no s’hi pot veure la pantalla de I’aparell, s’ha utilitzat un element d’alt contrast
com la lampada col-locada sobre la taula, utilitzant-la com a punt de track.

S’ha intentat mantenir una brillantor no gaire alta del verd de la pantalla per evitar reflexes no
desitjats a altres objectes de I’escena. A continuacid s’adjunten uns fotogrames de la pega on

s’hi pot veure tot allo esmentat en aquest apartat.

Fig 6.109 - 6.112 Postproduccio en el set. Font: Material brut, 2017

6.3.4 Ingesta en el set.

S’han aprofitat els descansos de rodatge durant la primera jornada per tal de realitzar la ingesta
del material a diversos dispositius. Primer s’ha realitzat la ingesta des de I’Atomos Ninja Il a
un Macbook portatil 1, tot seguit, el material ha estat copiat a dos discs durs diferents, per aixi
disposar de tres copies de tot el material com a mesura de seguretat. Durant la segona i la ter-
cera jornada s’ha realitzat la ingesta de la mateixa manera (a tres dispositius diferents) un cop

finalitzat el rodatge i1 al mateix set.
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6.3.5 Muntatge d’imatge

Durant aquest procés s’ha treballat conjuntament amb Armand Esteban (Codirector) i el progra-
ma que s’ha utilitzat per a fer-ho ha estat el Premiere Pro de la marca Adobe.

S’ha realitzat, en primer lloc, una tria de clips definitius guiant-se per les anotacions realitzades
per Lidia Mtz-Seara durant el rodatge. Gracies a comentaris amb 1’etiqueta de “bona”, s’ha agi-
litzat el procés de tria i s’han localitzat amb facilitat els clips o arxius més decents per a realitzar
el muntatge final. Tot i aix0, s’han revisat exhaustivament tots els clips enregistrats.

Un cop escollits els clips finals, s’ha delimitat I’inici 1 el final d’aquest, és a dir, s’ha definit la

seleccid que s’ha utilitzat al muntatge final.

Pel qué fa el muntatge, s’ha optat per muntar de manera lineal i comengar pel proleg. Després de
col-locar la presa bona a la linia de temps s’han inserit les barres delimitadores de format (4:3)
pel proleg i per la resta de clip (2:35) 1 s’ha recol-locat la imatge per tal de centrar els personat-
ges, els entorns 1 els objectes d’atrezzo. Abans de repetir aquest procés amb totes les imatges
del clip fins a tenir el timeline complet, s’ha col-locat la cangd “Sin Apenas Conocernos” al seu
minut exacte, fent-la coincidir amb la imatge que préviament s’havia pensat (en ’apartat de sin-
cronitzacié amb 1’audio s’explica detalladament aquest procés). Posteriorment, s’han col-locat
a la linia de temps tots els clips seleccionats préviament de manera que s’ha aconseguit crear
una estructura clara des del principi fins al final de la peca. Un cop fet aquest primer muntatge
base, s’ha complementat amb altres imatges fins a tenir un resultat més o menys final.

S’ha repetit el procés dos vegades més amb muntatges alternatius dins el mateix projecte pero
amb diferents composicions. Aquests muntatges alternatius han servit per experimentar amb
diferents plans i escenes i tenir dues altres visions del projecte. Finalment, s’ha escollit com a fi-

nal la composicié nimero 3 (la darrera) on s’hi han afegit més plans per dinamitzar el muntatge.

Cal destacar que s han visualitzat un total de 169 clips combinats amb 21 pistes d’audio on s’hi
mesclen tant foleys, com la cang6 original i altres cangons amb 1’equalitzacio modificada per tal

de crear diferents efectes sonors.



Desenvolupament i realitzacio 91

Aquest procés ha durat tres dies de treball fins a arribar al muntatge final. Un cop acabat aquest
procés, s’ha procedit a realitzar els efectes visuals 1 a composar i integrar els grafics en movi-

ment.

A continuaci6 es poden observar les linies de temps de les tres composicions.
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6.3.6 Sincronitzacid amb I’audio

El procés de sincronitzacié d’audio s’ha dut a terme mitjangant el programa Premiere Pro
d’Adobe i s’ha anat realitzant a mesura que ha anat avancant el muntatge. En primer lloc, s’ha
sincronitzat 1’audio extret de la gravadora amb els clips que li pertanyien. Seguidament, 1 gra-
cies al guio previ, s’ha col-locat la can¢d de “Sin Apenas Conocernos” al moment exacte que

es volia que comencés.

Un cop realitzada la col-locacio d’aquesta cangd com a base, s ha realitzat el muntatge sincro-
nitzant les imatges amb els PPM (pulsacions per minut) de la cang6. S’han aprofitat els redobles
de caixa 1 I’abséncia de so en alguns talls per emfatitzar el muntatge i crear elements visuals
impactants 1 vistosos. Seguidament, s’han col-locat els efectes sonors de biblioteca o foleys.
Aquests, alguns aconseguits a través de llibreries de sons d’Internet o d’altres préviament gra-

vats amb la gravadora externa, son els segiients:

*  Motor d’un cotxe des de I’exterior

*  Motor d’un cotxe des de I’interior d’aquest amb les finestres baixades
» Notificacio

* Vent

* Vinil girant sense sonar

S’ha col-locat, també¢, una altra cang6 del grup Cala Vento, “Nueve Toros”, que mitjangant una
equalitzaci6 basada en la reduccio de les freqiiéncies greus, s’ha intentat que simulés 1’efecte
d’una cangd sonant per una radio d’un cotxe. Aix0 mateix s’ha fet en el cas de la cangd que si-
mula sonar pel tocadiscs que, a més a més, s’ha mesclat amb el so foley d’un vinil girant sense
sonar.

L’efecte sonor de les notificacions s’ha sincronitzat amb 1’aparicio d’aquestes en I’escena on
I’Eric es troba assentat al bar sol 1 les notificacions apareixen al seu mobil.

Pel que fa els sons dels diferents motors, s’han panoramitzat per tal crear I’efecte de velocitat

un cop el cotxe passa d’esquerra a dreta de la camera.
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A continuacié podem observar les pistes d’audio que s’han utilitzat i les mostres de les equalit-

zacions que s’han elaborat per tal d’aconseguir els efectes desitjats.

1 = W | & | __ﬂ

=
Revisién de origen para inserciones y sobrescrituras.

Editor de efectos de clip: Ecualizader paramétrico: Audio 2, Cala Vento ‘Nueve Toros'.mp3, efecto 4, 00:00:15:13

(Predeterminado)

Fig 6.117 Equalitzaci6 radio. sl
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Fig 6.118 Equalitzacio vinil.
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Fig 6.119 Llibreria audio.

Font: Premiere Pro, 2017
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6.3.7 Composicio 1 efectes especials

Després de participar en gairebé totes les fases del projecte, s’ha arribat a la conclusié de que la
part de composicio i efectes especials ha estat la més complicada de realitzar 1 la que ha portat
més feina. Un total de quatre grafics han estat animats per I’alumne per separat i després, tres

d’ells, s’han integrat dins I’imatge final gracies a Armand Esteban.

6.3.7.1 Animacio

Pel que fa I’animacid, primer s’ha creat una composicid per cada grafic amb el programa
d’animacio 1 d’efectes especials After Effects, de la casa Adobe. Un cop creades aquestes com-
posicions de la mateixa mida que el grafic, s’han animat individualment sense tenir en compte
la integracid posterior ni la perspectiva final. S’han realitzat animacions senzilles d’escala, po-

sicio 1 rotacid. Un cop realitzat aquest procés s han creat diverses mascares per delimitar I’espai

on s’hi veura, finalment, el grafic.

Fig 6.120 1 Fig 6.121 Composici6 d’After Effects. Font: After Effects, 2017

6.3.7.2 Integracid

S’ha col-locat cada grafic just al fotograma del videoclip on apareix per primer cop i, mitjangant

els aspectes d’escala, rotacid i posicio en 3D s’ha col-locat I’objecte de manera que visualment
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quedés integrat en la imatge i mantingués la perspectiva dels objectes del pla. Aixo s’ha realit-
zat només durant el primer fotograma per, després, realitzar un tracking i seguir el moviment
amb el grafic. S’ha fet el mateix procediment per tots els grafics anteriorment generats. A con-

tinuacio es pot veure com s’ha dut a terme aquesta integracio.

@ SOPHIE 2

Fig 6.122 1 Fig 6.123 Integraci6 3d. Font: After Effects, 2017

6.3.7.3 Motion tracking

La técnica del motion tracking permet seguir el moviment d’un objecte i fer que un altre objecte
segueixi aquest moviment generat digitalment (Adobe, 2017). Aixo és exactament el que s’ha
fet per tal d’integrar aquests grafics en moviment dins el video d’imatge real. A través d’una
eina dins el programa After Effects d’Adobe, s’han realitzat automaticament uns trackings
de diferents objectes i, posteriorment, s’ha revistat fotograma per fotograma si el seguiment
d’aquests era el correcte. Un cop s han tingut tots els moviments, s’han vinculat els grafics amb
els moviments per tal que els objectes els seguissin. Es pot veure també com s’ha realitzat el

tracking mitjangant el programa Nuke (Fig 6.125).

Fig 6.124 1 Fig 6.125 Motion tracking. Font: After Effects, Nuke 2017
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6.4.7.4 Retoc de color

Finalment, i per acabar el procés d’efectes especials i integracié de grafics, s’ha realitzat una
correccid de color d’aquests per tal d’aconseguir que s’adaptessin cromaticament a 1’escena.
S’ha treballat amb la brillantor, el contrast i I’opacitat del grafic, aplicant noves capes a aquest
des del mateix programa d’efectes i animacio After Effects.

També s’ha afegit 1’efecte de desenfocat en els moments en qué la imatge original també ho
esta. En alguns casos aquest efecte s’ha afegit manualment i, en altres, mitjangant una automa-

titzacio del programa anomenada “motion blur”.

Per acabar el procés d’animacio, s’han exportat tots els clips des del programa amb el canal Alfa
Actiu, ¢s a dir, mantenint la transparéncia del clip i sense incloure-hi el video real de fons, ja
que posteriorment aquests clips exportats s’han sobreposat al muntatge final amb el programa

d’edici6 de video Premiere Pro d’Adobe.

\

Fig 6.126 1 Fig 6.127 Retoc de color. Font: After Effects, 2017
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6.4.8 Etalonatge

El procés d’etalonatge o correccio de color I’ha realitzat el mateix director de fotografia, Lu-
cas Hope, després de que I’alumne li enviés una peca master sense les barres delimitadores
de format perd amb el muntatge definitiu i els efectes especials ja composats. Com a director,
s’ha estat informat en tot moment de cada modificacio i1 s’han rebut diferents looks per a cada

il-luminacié o part de la pega, per tal de decidir finalment quin es volia desenvolupar.

Un cop fet ’etalonatge, s’ha concretat una reuni6é amb el director de fotografia per visualitzar
el clip finalitzat i aportar critiques constructives d’aquest, enllestint durant la mateixa reuni6

aquest procés i deixant el videoclip llest pel segiient pas.

6.4.9 Masteritzacid

L’ultim pas a realitzar a nivell de postproduccid ha estat la masteritzacio, ¢és a dir, 1’accio
d’exportar el muntatge final en un sol clip de diferents formats.

S’ha exportat, primer de tot, un arxiu d’alta qualitat per enregistrar a un DVD 1 entregar a la
Universitat 1, també, per entregar a les televisions que I’acceptin. Gracies a un document facili-
tat per la distribuidora digital “The Orchard” (adjunt a 1’annex), s’ha pogut esbrinar quin és el

format que es demana en aquests casos.

Els formats en que s’ha exportat el videoclip de “Sin Apenas Conocernos” son els segiients:
 H264

*  .MOV o Quicktime

« DPX
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6.5 Difusio6 1 distribuci6 del producte

Gracies a I’analisi de plataformes per distribuir (explicat a la metodologia) s’ha contactat amb
la cap de marqueting i producci6 de la discografica barcelonesa BCore Disc i s ha realitzat una
reunié amb ella 1 Cala Vento per decidir com s’estrenara aquest videoclip.

S’ha decidit una data clau per I’estrena que sera entre el de setembre i ’octubre del 2017.
S’han decidit aquestes dates després de parlar amb la discografica i d’arribar a la conclusié que
I’octubre és dels millors mesos de 1’any per estrenar un producte d’aquestes caracteristiques, ja
que durant I’estiu els blogs estan atents a les noticies relacionades amb els festivals i no solen

publicar altres informacions.
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7 Estudi de viabilitat

7.1. Planificacio

Amb aquest estudi de viabilitat s estableix la base de la produccié d’aquest projecte. A través
d’un calendari amb la planificacié de la preproduccio, produccid, postproducci6é i distribu-
ci6 s’ha organitzat I’equip de treball. Aquest estudi es divideix en la planificacid, la viabilitat

economica i els recursos técnics necessaris per a la realitzacio d’aquest projecte.

7.1.1. Planificacio

A continuaci6, una taula on es veu la planificaci6 dividida per mesos.

Preproduccio Produccio | Postproduccio Publicacio

Desembre | Gener | Febrerl Mar¢ | Abril | Maig | Juny [ Juliol | Agost [ Setembre | Octubre
2016 2017
Taula 7.1 Planificaci6

Com es pot veure a la taula, la preproduccié del projecte comenga a principis de desembre
del 2016 1 s’acaba a principis del mar¢ del 2017. Després comenga la produccio i el rodatge
del videoclip i tot seguit es porta a terme la postproduccio, durant els mesos d’abril i maig. Es
deixa la peca final acabada 1 no es fa I’estrena 1 tota la promocio fins a mitjans de setembre o a

principis d’octubre.

7.1.2 Diagrama de Gantt

“El diagrama de gantt serveix per planificar i programar tasques al llarg d’un periode de temps
determinat. Gracies a una facil i comode visualitzacid de les accions a realitzar permet realitzar
el seguiment 1 el control del progrés de cada una de les etapes del nostre projecte” (OBS Busi-
ness School, 2016).

En el cas d’aquest projecte s’ha realitzat el diagrama des del desembre del 2016 fins I’octubre

del 2017. Un projecte de gairebé un any de durada.

S’ha dividit en sis fases principals:

e Idea1 historia: tota la feina relacionada en 1’elaboracio d’un fil narratiu concret i en la crea-
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ci6 d’una historia final relacionada amb Ia lletra de la cango.

* Preproduccid: tot el que s’ha realitzat abans del rodatge.

* Produccidé: el rodatge 1 el visionat de les imatges s ha realitzat en la mateixa franja.

* Postproduccié: Una vegada capturades totes les imatges han passat a postproduccié on s’ha
realitzat el muntatge i els acabats finals.

» Distribucid6, difusié i promocio: Un cop arribat el setembre es tornara a 1’activitat progra-
mant estrenes i establint un pla de difusié concret durant dos mesos.

Memoria escrita: durant tot el procediment s’ha anat anotant el procés i les conclusions en
una memoria escrita.

A continuacid, s’observa el diagrama de Gantt dividit per setmanes.

nuevo calendario 2018 2017
Noviembre: Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre
Activitat 4 45 46 47 48 40 50 51 5211 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 20 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44

|

IDEA, HISTORIA
Concepte | idea principal
Desenvolupament I'istoria

PREPRODUGCIO

Analisi del grup | estudi previ
Reunions amb el grup
Reunions amb la discografica
Planificacio

Elaboracit del tractament
Guid lterari

Pressupost

Equip de treball

Gasting

Gui6 tecnic

Determinar localitzacions
Visitar localitzacions
Storyboard

Art Vestuari

Lioguer de material
PRODUGGIO

Rodatge

Visionat
POSTPRODUCCIO
Visionat | sel-leccit
Muntatge so | imatge
Disseny i FX

Etalonatge

Arxius Finals

DISTRIBUCIO, DIFUSIO | PROMOCIO i v
MEMORIA ESGRITA i v

|

||

Fig 7.1 Diagrama de Gantt setmanes. Font: Tom’s Planner, 2017

A continuacid, el diagrama de gantt dividit per dies.

217
re Febrero 2017 Marzo 2017

Activitat 0102 05 06 07 08 09 12 13 14 15 16 15 20 21 22 23 26 27 25 29 30J02 03 04 05 05 09 10 11 12 13 16 17 18 19 20 23 24 25 26 27 30 31 01 02 03 06 07 08 09 10 13 14 15 16 17 20 21 22 23 24 27 28 01 02 03 06 07 08 09 10 13 14 15 16 17 20 21 22 23 24 27 28 29 30 31

IDEA, HISTORIA : i i

als|
DISTRIBUCIO, DIFUSIO | PROMOCIO. v
MEMORIA ESCRITA <

4] 1] |
Fig 7.2 Diagrama de Gantt dies. Font: Tom’s Planner, 2017
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o
Concepte i idea principal
Desenvolupament I'historia

PREPRODUCCIO v
Analisi del grup i estudi previ
Reunions amb el grup
Reunions amb la discografica
Planificacio

Elaboracio del tractament
Guio literari

Pressupost

Equip de treball

Casting

Guid tecnic

Determinar localitzacions
Visitar localitzacions.

Vistonat 1 et teccio
Muntatge so1 imatge
Disseny 1 FX
Etaonatge

Arxius Finals
DISTRIBUCIO, DIFUSIO | PROWOCIO v | | | | | | | |

Fig 7.3 Diagrama de Gantt dies. Font: Tom’s Planner, 2017

2017
Septiembre 2017 Octubre 2017
Activitat < 0104 05 06 07 08 11 12 13 14 15 18 18 20 21 22 25 26 27 28 29 02 03 04 05 06 09 10 11 12 13 16 17 18 19 20 23 24 25 26 27 30 31 01 02 03
Concepte i idea principal
Desenvolupament I'historia

Analisi del grup i estudi previ
Reunicns amb el grup
Reuniens amb la discografica
Planificacié

Elaboracié del tractament
Gui6 literari

Pressupost

Equip de treball

Casting

Gui6 técnic

Determinar localitzacions
Visitar localitzacions
Storyboard

Art | Vestuari

Lioguer de material
Rodatge

Visionat

Visionat i sel-leccié
Muntatge so | imatge
Disseny | FX

Etalonatge

Arxius Finals

I e
[wewommescea — | | \ \ \ \ | \ \

Fig 7.4 Diagrama de Gantt dies. Font: Tom’s Planner, 2017
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7.2 Viabilitat técnica 1 econOmica

En aquest projecte es parteix d’un pressupost base format per la inversio personal de dues per-
sones fisiques, d’un grup de musica i d’una discografica independent. En 1’apartat de finanga-

ment es veuran les quantitats detallades.

7.3 Aspectes legals

En tractar-se d’una obra audiovisual els drets d’autor que s’obtenen gracies a la propietat
intel-lectual son (Generalitat de Catalunya, 2014):

- Drets morals o personals: aquests drets son irrenunciables, pertanyen als autors o artistes de
I’obra durant tota la seva vida. Permeten demostrar 1’autoria de 1’obra i reivindicarl-a en cas

de modificacions o deformacions i tamb¢ decidir de quina manera sera divulgada aquesta obra.

- Drets patrimonials o d’explotacio: serveixen per obtenir una retribucid economica per
I’explotacio de I’obra 1 per establir unes llicéncies obligatories per exigir a la persona qui ex-

plota I’obra una quantia determinada de diners.

El videoclip de la cangd “Sin Apenas Conocernos” es registrara per intentar obtenir-ne guanys
a través de reproduccions, ja siguin via internet o televisio i, alhora, per reivindicar I’autoria

d’aquest durant tota la vida dels autors amb una durada de 70 anys després de la seva mort.

7.4 Definicid del pressupost
7.4.1 Financament

“En un videoclip per un grup d’una escena underground i alternativa se sol treballar amb pres-
supostos molt 1 molt baixos, on els més alts giren al voltant dels 1.000 - 3.000 euros” (Bosch,
2016). “Sin Apenas Conocernos” parteix d’un pressupost base aconseguit per tres vies de fi-
nangament. El capital inicial per a la realitzacié d’aquest projecte prové d’una inversié perso-
nal dels membres principals de I’equip. Joan Delgado i Armand Esteban han realitzat aquesta
inversio inicial (150 euros per persona). La segona via de financament és el mateix grup, qui

finalment paga amb béns materials als actors i als col-laboradors (regalant CD’s del grup i ca-
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misetes, per un cost d’uns 100€)

La tercera 1 tltima via de financament és 1’aportacié de la discografica del grup BCore Disc. La
quantitat aportada ha estat de 200€. En aquest sentit, 1 gracies a una primera entrevista sobre
aquest projecte amb el director del segell discografic, s’ha aconseguit determinar qué es sol

aportar per un projecte aixi 1 mai sobrepassa els 1000€.

“Nosaltres som una discografica molt petita i moltes vegades no tenim pressupost pels vi-
deoclips, i més d’enca que els programes de televisid que passaven videoclips han gairebé
desaparegut i no hi ha manera de monetitzar aquesta inversid. Aixi que el més normal és fer
videoclips més amateurs o de realitzadors que es vulguin involucrar sense obtenir beneficis
economics. Aixi que normalment aportem una quantitat d’entre 300 i1 1000 euros com a molt.

En casos molt excepcionals s’han arribat a proporcionar 3000 euros” (Llansama, 2016).

7.4.2 Destinaci6 del pressupost

Concepte Detall Import Total Observacions
Actor 1 Eric Balbas 50€ / Jornada 150€
Actriu 1 Maria Hernandez 50€ / Jornada 50€

Lampades x6
20€
Llum led per tarima
12€
Art Planta 54€
20€
Espelmes
2€
Entrepans
30€
Pizza
Catering 7€ 137€
Menjar Variat
100€
Barcelona - Emporda x 5
Peatges 34€ 34€

425€

Taula 7.2 Destinaci6 del pressupost
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7.4.3 Lloguer de material técnic

A continuacid es planteja un pressupost inicial amb el material técnic Optim per rodar aquest

projecte durant un periode de 4 dies, amb les millors condicions i equip d’alta gamma pressu-

postat a ’empresa de lloguer de material audiovisual WeLab.

CAMP CONCEPTE DIES COST
Fotografia Camera Arri Amira 4 1600
Optiques Zeiss Stan-
Fotografia 4 1000
dard 2.1
Estabilitzador Axis
Fotografia 4 116
Prostab II
Fotografia Zacuto Focus 4 120
Tripode oConnor 30L
Fotografia 4 420
+ Cap
Monitor 17 TVLogic
Accesoris Fotografia Multi Format LVM- 4 360
173W
Il-luminacio Varis il-luminacio 4 1500
Art Atrezzo 4 200
Art Vestuari 4 200
So Microfonia 4 100
So Gravadora 4 200
Postproduccid Lloguer de sala 4 250
Varis Transports 4 100
Varis Catering 4 100
COST TOTAL: 7966€

A continuaci6, s’adjunta un pressupost inicial amb 1’ajuda del servei de material SERMAT de
la Universitat Tecnocampus de Matar6. Aquest pressupost redueix molt considerablement els
costos pero també la qualitat del material amb qué es treballara. Al ser un pressupost inical no

¢s el definitiu, ja que no contempla molts dels accessoris que finalment s han utilitzat i que es

Taula 7.3 Lloguer de material WeLab

podran observar més endevant.
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CAMP CONCEPTE DIES COST

Fotografia Camera Arri Amira 4 0
Optiques Zeiss Stan-

Fotografia 4 0

dard 2.1
Estabilitzador Axis
Fotografia 4 0
Prostab II

Fotografia Zacuto Focus 4 0
Tripode oConnor 30L

Fotografia 4 0

+ Cap

Monitor 17 TVLogic

Accesoris Fotografia Multi Format LVM- 4 0
173W
I luminacio6 Varis il-luminacio 4 0
Art Atrezzo 4 400
Art Vestuari 4 200
So Microfonia 4
So Gravadora 4
Postproduccio Lloguer de sala 5
Varis Transports 4 200
Varis Catering 4 200
COST TOTAL: 1000€

Taula 7.4 Lloguer de material proposta 1

A continuaci6 es planteja el pressupost final amb tot el material llogat durant el periode de 7
dies, també pressupostat i llogat al servei de material SERMAT de la Universitat Tecnocampus
de Matar6. En aquest no s’hi inclou I’art, ja que s’ha fet un pressupost previ només de material
técnic dividit en material de camera, audio i il-luminacié. Gracies a aquest servei s’ha pogut

destinar el pressupost del projecte a altres ambits.

MATERIAL AUDIO

Zoom H4N (x2)

Rode NTG2 + perxa (x2)

XLR-XLR (x2)

Taula 7.5 Material audio
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MATERIAL DE CAMERA

Canon C100

Kit Optiques Samyang (16 mm, 35mm, 50mm, 85mm)

Atomos Ninja II

Shoulder Filmcity FC-03 + Follow Focus + Mattebox

Rings Follow Focus (x2)

Monitor JVC HD

Claqueta

Estabilitzador E-Image cS10
Fig Rig Manfrotto 595B
Tripode E-Image 7060H

Tripode Manfrotto MVH502AH

Taula 7.6 Material de camera

MATERIAL D’IL-LUMINACIO

PROJECTORS

1 fresnel 1 kW FILMGEAR L0O1000TJ

1 fresnel 2 kW FILMGEAR L.02000TJ
6 650W

1 fluorescent kino 4 T FILMGEAR 4 x 4

TRIPODES

5 ceferino AVENGER C-STAND 30

5 rotules ceferino

5 espases ceferino

DISTRIBUCIO - REGULACIO

1 tambor 4 endolls KOKE EURO21
1 tambor 4 endolls PEREL ECR10-G

8 cable schuco

3 dimmer amb cable FOXIDIMER

1 dimmer 1500 W FOXIDIMER
2 dimmer 3 kW FILMGEAR
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MATERIAL D’IL-LUMINACIO

PANTALLES - MARCS - TELES

1 hollywood AVENGER HOLLYWOOD 90 x 61

2 reflectors MANFROTTO REFLECTOR

2 banderes 46 x 61 negra AVENGER

1 bandera 91 x 61 negra AVENGER

2 bastidor 1 x 1 AVENGER

1 Difusor gran 1x1

2 Porex 2x1

ACCESSORIS

Calaix de camera

3 Carretilles

1 porta porex AVENGER F1504

2 sacs sorra MANFROTTO G200 10 Kg

1 porta porex AVENGER F1501

Pinga gaffer

Pinca universal

2 cardellini

Caixes transport

Pinces fusta

Peanes fusta

Teles negres

Fons tela negre

CONSUMIBLES

Gelatina verda

Gelatina vermella

Gelatina blava

Gelatina lila

Gelatina groga

Chatter blanc

Chatter negre

Cto + Ctb

Taula 7.7 Material il-luminacid
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8 Incidencies, ampliacions i canvis

Gracies a haver treballat de manera organitzada i tenir molt clar des d’un inici el que es volia
aconseguir, s ha arribat al punt d’estar orgullés per la feina feta i pel resultat final, pero aixo no

vol dir que no s’hagin comes errors ni que no hi hagi hagut cap contratemps.

A nivell de preproduccio, concretament de guid, després de queé Cala Vento publiqués el seu
ultim videoclip “Isla Desierta” es va haver de tornar a plantejar un nou guid, ja que per concep-
te 1 estructura el que s’havia pensat mantenia una semblanga massa directe. Aixo va fer que es
reaccionés a temps i es modifiqués aquest gui6 fins a deixar-lo com ha quedat finalment, amb

canvis importants que al final han resultat positius per la peca.

Per altra banda, durant la producci6é s’ha hagut d’improvisar en nombrosos moments. Un dels
més importants va ser el canvi de pla de rodatge d’un dia per I’altre. Es va intercanviar la jor-
nada 3 per la jornada 2, ja que a sis hores vista el cotxe que s havia d’utilitzar no estava dispo-
nible. Aix0 va fer reaccionar a 1I’equip rapid, per tal d’avisar i coordinar a tothom per aprofitar

el temps.

Pel que fa una futura ampliacid, s’ha pensat en la idea de crear una aplicacio6 real amb el nom
de “Sin Apenas Conocernos” per tal d’aprofitar el lligam amb el videoclip. Actualment s’esta

valorant si I’aplicacid tindria la mateixa funci6 que en la historia o una completament diferent.

Per ultim, ja que la difusio del producte esta prevista pel mes de setembre o d’octubre, es
deixara reposar el video i d’aqui unes setmanes es fara un altre visionat per a possibles canvis.
En un principi no es modificara res, pero cal tenir en compte que si I’artista ho demana existeix
un marge de maniobra de dos mesos. Aixo fa, també, que tant si I’alumne com el codirector
proposen algun canvi d’ultima hora hi hagi marge per a tenir-ho en compte abans de la difusio

de ’audiovisual.
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9 Conclusions

Quan vaig comencar a plantejar-me quin tema podia investigar pel Treball Final de Grau, des
d’un primer moment vaig tenir clar que volia provar d’ajuntar dues de les meves passions: la
musica 1 I’audiovisual. Actualment, em trobo en un molt bon moment pel que fa a la projeccio
estatal del grup de musica que formo part i que s’ha analitzat en aquest treball, Cala Vento. Du-
rant els ultims sis mesos hem realitzat més de 40 concerts per tot Espanya i es preveu un estiu
mogut. Per aquest motiu, i aprofitant que el segon LP de la banda sortia aquest any, vaig pensar

que seria un bon moment per a realitzar un videoclip pel grup.

Tot 1 aixi, primer calia fer una investigacio prévia per tal d’analitzar quins eren els referents en
aquest camp i quina linia volia seguir. En aquest sentit, i un cop acabat el treball teoric i practic,
penso que m’he deixat influir per ’estética de directors tan coneguts com Quentin Tarantino,
aixi com per altres més independents com Gaspar Noé¢, intentant continuar amb 1’estética que
el grup ha anat desenvolupant amb els altres videoclips i donan-t’hi un toc personal sempre

d’acord amb els ideals de la banda.

Tot 1 que en la gravacio final es va haver d’improvisar algunes imatges per tal d’adaptar-nos a
ultims detalls de I’espai, es va seguir en tot moment 1’estructura pensada. Aixi, la combinacid
d’allo preparat i estudiat amb la capacitat d’improvitzacié penso que ha fet que el producte final

sigui professional, ben realitzat i amb un acabat del qual estic molt satisfet.

Al treball s’ha parlat de com important €s que un videoclip vagi en consonancia amb el grup a
qui descriu. En aquest sentit, el fet de formar part del grup i, per tant, de tenir una estreta relacié
amb |’altre component de la banda, 1’ Aleix, ha fet que pogués plasmar en tot moment I’esséncia

de Cala Vento.

Pel qué fa la preproduccio del videoclip, m’agradaria destacar el treball fet per Armand Este-
ban, amb qui he treballat molt professionalment i aixo ha fet que poguéssim arribar al producte

final presentat. També m’agradaria destacar la gran voluntat col-laborativa de Lucas Hope, qui
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malgrat tenir molts projectes professionals ha accedit a ajudar-nos com a director de fotografia.

Per altra banda, si tenim en compte la produccio6 i I’art, val a dir que durant aquests quatre anys
d’estudis universitaris he aconseguit veure i detectar les persones del meu entorn académic molt
potents a nivell professional i personal. Treballar amb gent propera a tu 1 motivada és un dels
factors clau perque qualsevol projecte tiri endavant, és per aixo que vaig decidir treballar amb

la Clara Rafols com a directora d’art i amb la Lidia Mtz-Seara com a productora.

Per acabar, pel que fa la post-produccio, ha estat una tasca dificil per la gran quantitat d’imatges
que hi havia per editar 1, sobretot, per la utilitzacio d’efectes especials. Aquesta tasca ha estat
la que m’ha portat més esfor¢ ja que no conec en profunditat les teécniques que he utilitzat per
a realitzar-la ni és un tema que s hagi aprofundit molt durant el Grau. Ha sigut un repte costos
pero finalment estic molt satisfet de com ha quedat el resultat i de, sobretot, el que he apres a

base d’investigacid i proves d’aquesta técnica, el tracking.

El fet d’haver participat en totes les etapes molt activament ha fet que pogués aprendre moltes
de les teécniques apreses durant el Grau de Mitjans Audiovisuals 1 que fins ara no havia pogut
posar del tot en practica. Aixi, penso que ha estat una oportunitat per a millorar no només les

técniques d’edicid sind també, 1 sobretot, tot el procés des de ’inici fins al final.

Si tenim en compte els objectius inicials (aconseguir un producte audiovisual professional amb
pocs recursos i combinar-ho amb la meva passio, la musica) penso que s’han pogut complir
tots amb escreix. Fa cinc anys, amb 1’excusa del treball final del Grau Superior en Animacid
Audiovisual, vaig poder posar en practica la técnica d’animacid. Aquest va ser el meu primer
contacte amb el mon dels videoclips i ara m’adono de com ha millorat la meva técnica durant

aquests anys.

En aquest sentit, 1 per a futures investigacions, m’agradaria seguir investigant noves técniques
per a peces audiovisuals musicals que he estudiat durant la realitzacio d’aquest treball, com

poden ser el tracking, utilitzada normalment per integrar grafics en moviment o fotografies, o
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també¢ la tecnica del croma, utilitzada per substituir parts d’un video i arribar a crear entorns
1 espais fantastics. També m’agradaria descobrir altres técniques com 1’animacié 3D per fer

créixer els meus conneixements en base els Motion Graphics.

Un altre objectiu futur €s arribar a rodar alguna peca amb cinema analogic. En el cas de “Sin
Apenas Conocernos” no es disposava de prou pressupost per a fer-ho, pero per 1’estética i la

linia de Cala Vento ho trobo molt interessant.

Amb aquest treball s’ha pogut disfrutar també de I’experiéncia de realitzar un rodatge semi-
professional, veure com tothom realitza un rol diferent i s’acaba creant un equip eficag i en-
tregat. Aquesta experiencia ha servit per adquirir coneixements, cometre errors 1 buscar-hi so-
lucions, improvisar i coordinar un equip de persones nombros. Espero seguir col-laborant en

diferents rodatges i1 posar en practica el que he apres.

Per tot aix0, penso que el treball m’ha acostat a una branca de I’audiovisual on em sentiria molt
comode treballant i amb la que m’agradaria especialitzar-me per a poder-m’hi dedicar profes-

sionalment en un futur no gaire llunya, el video musical o documental musical.

Una experiéncia, en definitiva, que espero que no es quedi aqui i que m’ha donat les eines per a

saber cap a quin cami seguir un cop acabat el Grau: el camp de I’audiovisual musical.
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