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Resumen.

El encargo de la productora Twin Souls consiste en la creacion de un sitio Web y
mejorar su presencia en Internet incrementando sus seguidores y su repercusion. Para
realizarlo se ha creado una campafia de marketing para promocionar sus eventos,
centrandose mayormente en uno de ellos con contenido audiovisual y grafico. Ademas
se ha creado una emisora de radio donde se difunde musica, cronicas narradas de los

eventos y otros contenidos propios referentes a Twin Souls.

Resum.

L'encarrec de la productora Twin Souls consisteix en la creacio d'un lloc web i1 millorar
la preséncia a Internet per incrementar els seguidors 1 la seva repercussio . Per realitzar-
ho s'ha creat una campanya de marqueting dels seus esdeveniments, centrant-se
majorment en un d'ells amb contingut audiovisual i grafic. A més s'ha creat una
emissora de radio on es difon musica, croniques narrades dels esdeveniments 1 altres

continguts propis referents a Twin Souls.

Abstract.

The assignment of the Twin Souls producer is creating a website and improving the
Web presence to increase the number of followers and its impact. To do this, a
marketing campaign of the events has been created, focusing mainly on one of them
with audiovisual and graphic content. A radio station has also been created where
music, narrated chronicles of the events and other proprietary content related to Twin

Souls can be found.
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IX

Glosario de términos.

Underground: Conjunto de estilos musicales menos conocidos para el publico en general.

CMS: Content Management System (Sistema Gestor de Contenidos), permite la

administracion y creacion de contenido principalmente en un sitio Web.
Wordpress: Gestor de contenidos para la creacion de sitios Web.
Joomla: Gestor de contenidos para la creacion de sitios Web.

Dominio: Red de identificacion asociada a un grupo de dispositivos o equipos conectados

a Internet.

Hosting: Servicio que proporciona a los usuarios de Internet un sistema para poder

almacenar imagenes, video, informacion y cualquier material accesible por Web.

Anti-Hacking: Servicio que protege los datos e informacion del sitio Web de ataques de

usuarios externos que quieran crear un dafio.
Backup: Copia de seguridad de los datos para prevenir perdidas o errores.

Disco SSD: Modelo de disco que mejora su velocidad de transferencia respecto al disco

HDD antiguo.
PHP: Lenguaje de programacion especialmente adecuado para el desarrollo Web.
Xampp: Software que permite trabajar con archivos PHP en nuestro ordenador.

Servidor: Aplicacion en ejecucion que permite recibir instrucciones del usuario y devolver

una respuesta concordante.
Apache: Servidor que consiste en la base de datos MySQL.
MySQL: Base de datos que guarda la informacion de nuestro Web.

Localhost: Nombre reservado que contienen todas las computadoras. Se trata de la IP:

127.0.0.1.

Bitnami: Software especialmente creado para trabajar en localhost con la plataforma

Wordpress.

IP: Etiqueta numérica que identifica a una interfaz dentro de una red.



FTP: Protocolo de red para la transferencia de archivos.

Community Manager: Profesional encargado de construir, gestionar y administrar la

comunidad online de una marca.

Broadcast: Transmision de informacion a todos los dispositivos en una red.
Widget: Pequefia aplicacion que realiza distintas funciones en un Web.
Soundcloud: Web con contenido musical.

Viralizacion: Difusion.
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1 Introduccion.

1.1 Quién es Twin Souls.

Twin Souls es una productora nacida en el afio 2013. Su propuesta es organizar conciertos
con bandas internacionales y locales de rock y metal consolidadas y promocionar nuevos
grupos. Hoy en dia las bandas necesitan pagar para actuar, al contrario de hace afios,
cuando estos estilos eran mucho mas reclamados y se podian ver actuaciones en muchos
bares o salas de conciertos donde se les daba una oportunidad, incluso a las mas recientes.
Twin Souls mantiene el reto de descubrir y promocionar bandas nuevas con menos

recursos.

1.2 Encargo.

El encargo de la productora es aumentar su presencia en Internet a través de la creacion de
un sitio Web y de la promocion en redes sociales como Facebook, Youtube o Twitter. Para
complementar, también se ha encargado gestionar la promociéon y la creaciéon de una
campania de marketing de sus eventos, con carteles, flyers, videos y otros materiales

necesarios para ello.

1.3 Sitio Web.

El encargo de la promocidn e incursion en el area de Internet de la productora Twin Souls

reside principalmente en la creacion de un sitio Web y la presencia en Internet.

En el Web encontramos todo tipo de contenidos relacionados con la productora y sus
funciones: los eventos que se realizan, los detalles del lugar, informacion sobre las bandas
y demas datos relacionados para que las personas que les interese esta musica puedan

visitarla y conocer la agenda de eventos de la productora.
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Cuenta ademas con secciones donde encontramos eventos, noticias de los eventos
realizados por la productora y actualidad musical, radio online, seccion para contactar con
la productora y cronicas de discos o conciertos pasados. Se trata de no ser tan solo una

Web de promocion, sino con contenido para su visualizacion dia a dia.

1.4 Radio Online.

Una propuesta es afiadir un servicio de radio online al sitio Web donde escuchar musica
rock y metal las 24 horas y donde promocionar los grupos que actuen. Ademas cuenta con

secciones con locutores que las presentan en horas concretas.

1.5 Entrevistas.

Otro atractivo del Web son las entrevistas. Durante varias semanas se han realizado a
distintas personas influyentes en el ambito de grabacion musical, actuaciones en directo y

demas. Las entrevistas realizadas se pueden encontrar tanto en Youtube como en el Web.

1.6 Otros apartados.

Parte del TFG es la promocion de uno de los conciertos que ha realizado la productora, con
la creacion de material grafico compuesto por carteles, flyers y todo lo necesario para el
apartado de marketing, y el uso de redes como Youtube, Facebook o Twitter para llegar a

todo el mundo y mantener un feed-back sobre el evento.

El disefio del grafismo ha ido relacionado con los grupos que actuan, teniendo en cuenta su

carrera musical y detalles graficos de sus discos y carteles siguiendo una linea similar.

Ademas se han realizado videos promocionales de varios conciertos de la productora que

se pueden encontrar en Youtube y el sitio Web.
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Como material del concierto se realizaron fotografias y una crénica que han sido incluidas
en el Web los dias siguientes del evento con un andlisis de las bandas, ademdas de

peculiaridades o detalles desde un punto subjetivo.
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2 Estudio previo.

En este estudio vemos los puntos que se han encontrado a lo largo del trabajo y que han
sido necesarios estudiarlos para una correcta seleccion de servicios y profundizacion en el

tema.

2.1 CMS.

Para gestionar los contenidos del sitio Web es necesario utilizar un CMS. Existen muchos
gestores pero los mas utilizados son WordPress o Joomla. Con un conocimiento sobre
estos dos gestores y las opciones vemos cual de los dos se ha utilizado y el motivo de su

eleccion.

%1

vs Joomlal

Fig 2.1. Wordpress. Fig 2.2. Joomla.

2.1.1 WordPress.

Wordpress es uno de los gestores mas utilizados gracias a su sencillo manejo que lo hacen
util para los mas experimentados en los lenguajes de programacion pero también para los

mas nuevos.

La gran mayoria de sitios Webs de Internet lo utilizan, y recibe buenas criticas por parte de

los usuarios. Otro punto que lo hace interesante y por el que se gana tantos usuarios son sus
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complementos. Millones de disefiadores y programadores crean plantillas tanto gratuitas
como de pago que pueden ser utilizadas por cualquiera y tan solo requieren de unos

cambios para tener ya el Web en linea.

Ademas también nos proporcionan los plugins, que son extensiones, que nos ayudaran a
obtener funciones que de otro modo sin un conocimiento avanzado nos serian imposibles,

tales como: galeria de fotografias, reproductor de musica, contador de visitas...

2.1.2 Joomla.

Este gestor de contenidos goza de buena fama y un uso extendido en Internet. Cuenta con
gran cantidad de plugins que nos permitirdn tener funciones de manera sencilla sin
conocimientos informaticos demasiado extensos. Su disefio es un poco mas complejo que
WordPress, por lo que se necesita un mayor tiempo para conocerlo a fondo, pero dando un

buen resultado igualmente.

Requiere de un conocimiento mayor de disefio respecto WordPress, ya que nos ofrece
cientos de plantillas completas. Por ello hay que tener en cuenta el conocimiento del
disefiador y nivel de detalle que quiera aportar, tanto haciendo un Web completamente

personalizado, como utilizando el material ofrecido.

2.1.3 Tabla comparativa CMS.

Gestor Sencillez Disefio Plugins
WordPress Alta Muy editable Gran variedad
Joomla Media Muy editable Gran variedad

Tabla 2.1. Comparativa CMS.
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Después de estudiar bien las dos opciones se escogid WordPress. Debido a su sencillez a la
hora de crear Webs junto a los complementos y sus plantillas, y la gran inmersion de los
programadores en este gestor, ha sido valorado como el mas adecuado para los resultados

que queremos conseguir con nuestra campana.

2.2 Wordpress.com o .org.

El primer paso para la creacion del sitio Web utilizando la plataforma Wordpress reside en
elegir entre wordpress.com o wordpress.org. Ambas plataformas permiten la creacion de
un sitio Web y se analizan cada una por separado. La primera, WordPress.com, es un
servicio gratuito de alojamiento de blogs y la segunda, WordPress.org, es el sitio Web de

desarrollo de WordPress [1].

2.2.1 Wordpress.com.

WORDPRESS.COM

Fig 2.3. Logo Wordpress.com

Esta plataforma nos permite crear un sitio Web de manera sencilla y rapida totalmente

online sin descargas de software ni un conocimiento extenso sobre programacion.

Ventajas:

e Hosting gratuito (3Gb de almacenamiento)

o Instalacion automatica de WordPress y sus plantillas.
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e Dominio gratuito (seguido de “.wordpress.com”)

e Guarda copias de seguridad de manera automatica.
e Proteccion gratuita (filtros anti-spam, ...)

e Optimizaciones SEO automaticas.

e Actualizaciones de WordPress automaticas y gratuitas.
Desventajas:

e Dominio no personalizado.

o Para retocar el disefio (CSS), como por ejemplo darle colorido a un formulario, se
requieren conocimientos de programacion.

o Para editar el c6digo PHP se ha de contratar el servicio VIP de pago.

e Sino se quiere publicidad en el blog, es necesario pagar.

e En cuestion de plantillas o temas estin mucho mas limitados que en Wordpres.org
y en promedio son caras.

e No permite instalar plugins, con lo que no serd posible afiadirle funcionalidades
extras.

« No se tiene control total sobre el sitio Web.

2.2.2 Wordpress.org.

WORDPRESS.ORG

Fig 2.4. Logo Wordpress Org.
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Como se ha explicado anteriormente, esta plataforma nos permite desarrollar el sitio Web
dejando total libertad al usuario para la edicion y montaje, por lo que es necesario un

conocimiento de programacion mayor a la anterior.

Ventajas:

o Totalmente personalizable.

o Posibilidad de retocar el disefio (CSS) sin coste adicional.

o Posibilidad de retocar el codigo (PHP) sin coste adicional.

e Mucha mas variedad en plantillas (temas) y en promedio mas econémicas que en
WordPress.com.

o Permite instalar plugins.

e Esposible crear plantillas propias.
Desventajas:

e Necesario contratar un servicio de alojamiento Weby conocer los requisitos
minimos.

e Necesario comprar un dominio.

o Conocimientos para instalar plugins.

e Necesario conocer como instalar plantillas y editarlas.

e Sin control de spam.

o EISEO se ha de hacer por cuenta propia.

Debido a la necesidad de controlar todas las partes y querer una edicion mas detallada se

ha elegido utilizar Wordpress.org junto a un hosting y un dominio.

2.3 Hostings.

Para poder visitar el Web creado en el proyecto es necesario primero buscar el lugar donde
se asienta. Con ello se nos permite tener un dominio y poder ser visitado por cualquier

persona utilizando el enlace con el nombre de nuestra Web.
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Para la seleccion de hostings se deben tener en cuenta varios factores como el precio,
ancho de banda que nos permite, la disponibilidad de los Sistemas Operativos o el nimero

de correos.

Antes de realizar una seleccion y elegir uno, se han estudiado y comparado varios de los
hostings mas punteros actualmente con sus mejores y peores aspectos, seguidamente con

una comparacion de los aspectos técnicos y su precio.

Una de las mas populares y con una base de clientes solida, con mas de 12 millones de

personas que han contratado sus servicios a dia de hoy.

Sus servicios estan enfocados en primer lugar al registro de dominios a través de la propia

GoDaddy, algo en lo que tienen buena fama.

Ademas otro de los puntos que se destacaria como fundamental es en la parte inferior de la
Web, donde se muestra que su asistencia técnica para clientes ha sido galardonada y que se

puede llamar cualquier dia a cualquier hora.

También hay que considerar que disponen de planes especificos para trabajar con Linux, lo

cual puede ser un gran punto a favor en caso de ser un usuario habitual de este software.

Cuenta con instalacion de WordPress en un solo clic, con un intuitivo cPanel desde donde
es posible controlar todo el sitio Web. Disponen de servicio de atencion al cliente en
espanol y copias de seguridad diarias en sus propios servidores que tranquilizaran a

muchas personas.

2.3.1 iPage.

iPages cuenta con un servicio altamente competitivo con una relacion calidad precio
excepcional. Presenta una serie de servicios de alojamiento que parte de precios bajos,

siendo el menor de los analizados, por lo cual no tiene el mejor apartado técnico en cuanto
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a prestaciones de tamafio y capacidad, pero si se pueden encontrar prestaciones

competitivas.

Esta empresa se ha creado un gran nombre y nos aporta mucha confianza ver los

galardones que esta recibiendo y el gran nimero de usuarios del que dispone.

Uno de los puntos distintivos respecto las demas es que promociona la Web mediante

posicionadores en las busquedas, y con ello consiguiendo mayor nimero de visitas.

Las criticas son mayormente positivas. Esto, junto a los galardones y renombre que ha

conseguido el host lo convierte en alguien a tener en cuenta.

2.3.2 Webempresa.

Esta empresa es un tanto distinta a las vistas anteriormente ya que denota profesionalidad
en el sentido de mayor seguridad en sus Webs, con un servicio anti-hacking y con backups

cada 4 horas asegurando que no perderemos nuestra informacion.

Otro punto que la sitia como buena opcion es su velocidad de carga. Gracias a discos SSD
para optimizar la velocidad del servicio y cuentan con velocidades que van desde los 500
Mb en su plan més basico hasta los 3 GB en su plan profesional. A pesar de disponer de un

menor espacio, su velocidad es un punto a tener en cuenta.

El aspecto negativo seria su precio. A pesar de no ser exageradamente alto, asciende
respecto los otros hostings, y es un problema por el apartado econémico del proyecto pero
que hay que plantear por la gran calidad que nos ofrecen. Ademads, no permite un pago

mensual, por lo que crea un problema en el aspecto econdémico.
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Las criticas hacia esta empresa son bastante buenas ya que quien paga a pesar de su precio

mas elevado consigue una seguridad o confianza.

2.3.3 Nominalia.

Este hosting tiene un buen nombre en Internet y goza de buenas criticas, pero dispone de
un problema si queremos una Web con un publico constante y amplio ya que nos pone un

limite de trafico mensual ajustado seglin el paquete que elegimos.

Como se comenta en el apartado econdmico se intenta valorar el precio como un punto
importante, y esto puede dafiar la seleccion de este hosting, aunque como punto positivo
trabaja bien con WordPress y nos facilita un soporte técnico fiable y con buenas criticas de

la gente.

2.3.4 Hostinger.

Este hosting ofrece un servicio de alojamiento gratuito sin publicidad y con unas

prestaciones aceptables.

No dispone de los servicios tan completos como en WebEmpresa pero a pesar de ser
gratuito cumple satisfactoriamente y es un host a tener en cuenta para empezar, y tal vez

probar la funcionalidad antes de dar el paso a otro nuevo de un nivel mas alto.

2.3.5 Otras opciones.

Han sido muchas mas las estudiadas, pero debido a las malas criticas como landl, o un
servicio de atencién en ingles que dificulta si surge algin problema como Justhost,

Hostgator o Bluehost, se han eliminado de las decisiones finales.
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2.3.6 Tabla comparativa Hostings.
Hosting Espacio | Trafico Bases de | Idioma Cuentas Precio/m

de disco | permitido | datos Atencion correo es
GoDaddy 100 gb Ilimitado 1-1GB Espaiiol 100 3,99
iPage [limitado | Ilimitado 1-1GB Ingles [limitado 2,99
WebEmpresa 40 gb 1 gb 1 — 500 | Espafiol Ilimitado No

MB SSD mensual

Nominalia 100 gb 1 gb 1-1GB Espaiiol Ilimitado 5
Hostinger 2¢gb 100 gb 2-1gb Espaiiol Ilimitado Gratuito

Tabla 2.2. Comparativa Hostings.

Finalmente, ya con todas las comparaciones realizadas, se escogié el hosting Hostinger [2].

o fobal
ostinger

Fig 2.5. Hostinger.

A pesar de disponer de unos servicios mas modestos respecto los otros hostings, el ser
gratuito se valora mucho para el apartado econémico, y gracias a las migraciones de
hostings, en el caso de que la empresa vea conveniente avanzar a otro de pago se podra
realizar sin grandes problemas. Se ha barajado también esta posibilidad teniendo en cuenta
en el futuro proximo la migracion a WebEmpresa que es el que ha dado mejores resultados
en la critica entre los analizados, a pesar de su precio un tanto superior a la media cuenta

con unas caracteristicas excelentes, pero con el inconveniente de ser un pago al aio.
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2.4 Dominio.

Para tener el Web en el hosting hospedada y poder visitarla mediante un navegador debe
tener un dominio. Para ello se han buscado varios sitios Web donde comprarlo, pero se
decidio6 rapidamente por GoDaddy gracias a la oferta que propone de 99 céntimos al afio si
se compra durante este plazo que nos dan. Con el estudio econdomico que se ha realizado,
este ha sido el mas apto por su precio ya que el dominio no necesita de grandes requisitos a
diferencia del hosting ya que tan solo se nos proporciona un lugar en la Web utilizando

nuestra URL. Para realizar esta decision el factor determinante por tanto es el precio.

Con el dominio y el hosting es posible tener online el sitio Web y entrar a €l en cualquier

ordenador que disponga de una conexidn y un navegador.

2.5 Radio online.

La radio online es una idea que permitiria a la Web ganar muchas visitas ya que se
encontrara las 24 horas del dia disponible para escuchar musica de un estilo similar al de

los grupos que trae la productora.

Crear la radio hoy en dia es relativamente facil con uno de los servicios que se han

barajado para su uso.

2.5.1 Grooveshark.

El primero de ellos es Grooveshark. Desde hace relativamente poco tiempo este portal de
musica ha creado una herramienta con la que podemos crear nuestra propia emisora y
pinchar las canciones que elijamos e incluso retransmitir nosotros mismos con el

microfono.

El panel de gestion de la emisora es sencillo, por lo que puede utilizarlo cualquier persona

sin conocimientos técnicos, y facilita la planificacion de la programacion de la emisora.
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Con las herramientas que ofrece se puede configurar el listado de temas que vas a pinchar,
con la posibilidad de buscar las canciones o subir tus propios archivos, lanzar la
reproduccion de los temas y detenerla para realizar los comentarios que quieras. Ademas,
cuenta con opciones rapidas para compartir la emisora con tus amigos en las redes sociales

y tienes la posibilidad de habilitar un chat para recibir los mensajes de los oyentes.

2.5.2 Spreaker.

La otra opcidon que encontramos es Spreaker. También de manera gratuita, esta herramienta
nos permite gestionar la emisora desde varios dispositivos como Android o 10S. Al igual
que Grooveshark se nos permite transmitir en directo o utilizar las listas predefinidas que

actuaran automaticamente.

En la consola de DJ, con una estructura similar a una mesa de mezclas, es posible controlar
el microfono y habilita dos pistas para mezclar los temas o afiadir efectos de una manera
profesional. Ademas, cuenta con una galeria de efectos de audio para incluir en las
transmisiones y una funcionalidad para hacer pausas publicitarias cuando sea necesario

detener el programa.

Los servicios de pago no han sido barajados por temas econdmicos y considerando que a

esta escala cumplen a la perfeccion los mencionados.

2.5.3 Shoutcast.

Otro servidor de radio online que encontramos es Shoutcast. Este servicio que proporciona
la empresa del famoso y compacto reproductor Winamp tiene una amplia variedad de

mejoras y problemas.

Empezando por los buenos, el principal es su buena calidad de sonido. Tal y como su

reproductor, nos proporciona un servicio sencillo pero de gran calidad para el usuario. Otro
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punto es, como ya hemos hablado, el precio. Al ser gratuito sigue las ideas proporcionadas

en el plan econdmico priorizando un precio minimo o gratis.

En el apartado mas técnico destacamos su control sencillo y con un panel intuitivo como es

el caso de su reproductor.

Por otro lado tenemos los puntos negativos. El servidor no tiene una herramienta para
ordenar nuestras canciones y es algo que resulta bastante util especialmente en los
especiales ya que se exige un orden concreto. Otro punto son sus temas de compatibilidad,

que en algunos casos dan pantallazos azules y no funcionan correctamente.

2.5.4 Mixlr.

Se trata de un servicio britdnico que cumple con la promesa de hacer sencillas las

retransmisiones de audio.

Mixlr se cre6 en 2010 y en su salida se enfocd sobre todo para DJs que buscaran
retransmitir sesiones musicales en directo. Tiempo después el servicio se ha enfocado en
ofrecer lo que denominan “audio social en directo”, ya que ademas de emitir para todo
internet, los usuarios tienen la posibilidad de chatear con sus oyentes, ¢ incluso pueden

colgar sus directos en Facebook.

Mixlr se controla de dos formas: a través de una aplicacion de escritorio, o a través de una
aplicacion para movil. Ta decides lo que quieres que suene, y tras abrir una cuenta, sélo
hay que acceder y pulsar “Retransmitir”. A partir de ese momento, cualquiera puede entrar

en el perfil publico y escuchar el programa de radio o sesion de DJ.

Si no se dispone de musica en el ordenador, o no se quiere estar pendiente de lo que se

emite, el servicio también permite hacer una playlist creada con audios de Soundcloud.
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Tan solo se necesita hacer una busqueda e ir agregando audios hasta un maximo de 24

horas.

Quizas una de las mejores funcionalidades del servicio es que ademas graba en tiempo real
todo lo que transmites, para que ti o tus usuarios puedan volver a escuchar lo sucedido.

Ademas de un chat, MixIr también incorpora un contador de oyentes en tiempo real.

Se trata de un servicio gratuito, aunque hay un plan premium (por 6 euros al mes) que
ofrece una mayor calidad de sonido en las retransmisiones, la posibilidad de poner tus

programas para descarga, y hasta 72 horas de playlist desde Soundcloud.

2.5.5 Comparativa radios online.

Radio Panel Actualizacion | Stream Compatibilidad | Calidad
Online Control musica con micro audio
Grooveshark | Sencillo Total Si Total Buena
Spreaker Medio Total Si Total Buena
MixIr Sencillo Total Si Total Muy buena
Shoutcast Sencillo Parcial Si Fallos en W7 Muy buena

Tabla 2.3. Comparativa radios online.

En un primer momento se escogidé Grooveshark por sus caracteristicas pero varios dias
después de su uso e implementacion en la Web, la empresa cerrd y por lo tanto se tuvo que

cambiar a la segunda opcidon que mas se adecuaba a las necesidades del proyecto.
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Por lo tanto, el elegido fue Mixlr.

o Mixlr

Fig 2.6. MixIr.

Su estabilidad y consumo de memoria RAM hacen que pueda estar en uso consumiendo
poco y sin fallar ni dar problemas. Ademas, es uno de los mas sencillos gracias a su
interfaz intuitiva y con un control total sobre las canciones, pudiendo incluir, quitar y todo
lo que queramos. Ademas se escogid el servicio gratuito, que con 24 horas de emision, y
poder utilizarlo como servidor sin necesidad de emitir desde el ordenador personal. Y en el
caso de emision en broadcast dispone de una hora seguida, suficiente para los programas

creados.

2.6 Contenidos audiovisuales.

En este proyecto se utilizan las ramas estudiadas durante el grado de Medios
Audiovisuales. El diseno grafico de los carteles, la grabacion de un video promocional,
entrevistas en formato de radio y la creacion de una Web son parte del audiovisual todas
ellas, y son necesarias en su conjunto para la adecuacion de este proyecto como ambito

profesional.

2.6.1 Sitio Web.

Se profundiza en el disefio Web, a pesar de no haber sido una rama destacada en la carrera,
con menos créditos que por ejemplo el sonido o el video. Aun asi el creciente publico de
Internet y las herramientas de la red cada vez mas utilizadas por todas las empresas de

cualquier sector, muestran la gran importancia de este apartado y en el cual se hace
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especial hincapi¢ y aumentan los conocimientos durante el trabajo para una realizacion

optima y acorde al nivel que se encuentra en otras Webs mds profesionales.

2.6.2 Video.

Para la promocién de los conciertos se han realizado videos sobre las bandas.

Para subir el video y tenerlo también en Internet y poder colgarlo en el Web o hostings de

video, se han barajado dos opciones: Youtube y Vimeo.

Se ha elegido Youtube por su facil uso y nimero de usuarios, consiguiendo de esta manera
una mas facil viralidad. La calidad de Vimeo es superior y por lo general su publico suele
ser mas selecto y con un conocimiento mayor que busca una calidad concreta, pero
actualmente se ha considerado que con la que ofrece Youtube es suficiente para estas
necesidades. Ademas nos permite de manera rapida acoplar su reproductor al Web sin

utilizar enlaces externos.

2.6.3 Fotografia.

En el concierto se han realizado fotografias de las dos bandas que actuaron, y que han sido

utilizadas para la cronica acompafiando al texto.

Para el trabajo se ha requerido de las aportaciones de expertos en fotografia para un

resultado profesional.
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3 Objetivos.

3.1 Objetivo del proyecto.

El principal objetivo del proyecto es promocionar la productora Twin Souls en Internet y
en las calles con un sitio Web y una campafia de marketing en las redes sociales, carteles,
flyers, videos o radio. Se desconocen las herramientas para crear Webs y los pasos, por lo

que se ha necesitado realizar pruebas y un estudio previo para conseguir un buen resultado.

3.2 Objetivo personal.

El ambito de Internet, y el disefio Web es una de mis tematicas favoritas, y con la que
quiero en un futuro profundizar en los estudios y lograr la creacion de mas sitios Web y
también poder promocionarlos. Considero este trabajo un buen inicio para aprender sobre

el tema, practicar y aprender nuevos conocimientos partiendo desde una base pequeiia.

3.3 Objetivo del producto.

Extender a la productora Twin Souls por las redes sociales mas actuales y crear una red de
seguidores que estén informados de todo lo relacionado con ella y asi poder expandirse.
Una Web donde encontrar todo tipo de informacion sobre la productora y criticas de
conciertos, discos y noticias sobre el mundo del metal siendo 1til para estar informado de

la productora y como Web de informacién sobre este estilo musical.

3.4 Alcance.

Aun habiendo grandes productoras, se quiere conseguir que Twin Souls llegue a ser mas
conocida entre la gente metalera y que apoyen estos estilos minoritarios, logrando una
mayor afluencia de publico a los eventos y visitas al Web y de esta manera virilizar los

eventos que se lleven a cabo.
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4 Creacion sitio Web.

Para la creacion de sitio Web son necesarios varios programas que ayudan a configurarlo y

poder subirlo al hosting.

En primer lugar como se ha elegido el CMS Wordpress, es necesario descargar el software

de la Web www.wordpress.org para comenzar a trabajar con esta plataforma.

Este software dispone de una carpeta con multitud de archivos PHP que nos sirven como

guia para gestionar los contenidos y editar.

Para poder abrirlo aun asi son necesarias otras herramientas. En este caso se ha utilizado el
programa Xampp. Se trata de un servidor que nos permite abrir archivos PHP en nuestro
ordenador y crear bases de datos mediante MySQL. Utilizando Apache y la base de datos
SQL tan solo se ha de cargar en el navegador el localhost y trabajar el Web desde ahi

creandola tal y como se pide en el encargo.

XAMPP

Fig 4.1. Xampp.

Para la edicion gracias a la herramienta Bitnami se puede editar de manera grafica y con la
posibilidad de modificar el codigo. Esta nueva herramienta que nos proporciona la
descarga mediante Xampp nos ayuda en gran manera a ahorrarnos trabajo, y si hemos
trabajo con Wordpress.com nos recordara a su interfaz grafica, facilitando la creacion de

nuestro Web.
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Se puede utilizar una plantilla para ahorrar trabajo y editarla para ponerla a gusto propio,
en la propia Web de Wordpress se facilitan multitud de plantillas gratuitas, e incluso

algunas de pago.

Con estas herramientas es posible la creacion del sitio Web, pero trabajando en localhost,
con nuestra IP. Para poder visitarlo online y por cualquier persona es necesario contratar el

hosting y subir el Web comprando el dominio.

Como se comentd en apartados anteriores, el dominio lo proporciona GoDaddy. Para la
compra del dominio hay que registrarse en el sitio Web, durante el proceso han ocurrido
varios problemas. Debido a la poca informacién en alguno de los apartados, el registro
resulta mas complicado que en otros sitios, sin dejar claro en algunos apartados lo que

pide.

Una vez ya con el dominio, se debe elegir un hosting que asentara el sitio Web creado en el
localhost anteriormente [3]. Se ha escogido Hostinger por varios aspectos descritos

anteriormente.

Con el dominio y el hosting creados, se deben unir para tener el Web online. Para ello, se
han de copiar los DNS del host en el Web donde hemos contratado el dominio en su
apartado correspondiente. Con esto GoDaddy avisa del cambio del servidor del dominio y
en un periodo de un dia o dos se realizaran todos los cambios y ya se dispondra del

dominio correctamente actualizado en la red.

Con esto realizado, se debe subir la carpeta de archivos que contienen el Wordpress creado
para poder visualizarse desde el navegador. Es necesario por tanto utilizar un cliente FTP
como puede ser Filezilla que nos permita subir los archivos al hosting y mas concretamente

a la carpeta public_html.
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Con los datos necesarios se realiza la conexion mediante Filezilla, utilizando el servidor y
el usuario que nos proporciona el hosting y tan solo es necesario subir los archivos para

poder cargarlos en Hostinger y editarla si es necesario.

Ya con el Web subido, podemos navegar por ¢l desde el buscador con la URL que
decidimos en un principio. Para editar y subir nuevo contenido en el momento de entrar a
nuestro Web, Wordpress realiza una instalacion con el nombre de usuario y la base de
datos para poder editarla con la misma interfaz que Wordpress.com, de una manera

comoda y facil.

Con la instalacion realizada ya tan solo queda subir informacion, instalar los plugins

necesarios y realizar los cambios para tenerla tal y como deseamos.

El resultado del proceso podemos encontrarlo en nuestro sitio Web con la URL en Internet

ya funcional: http://www.twinsoulsbooking.com
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Fig 4.2. Web Twin Souls.
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4.1 Arquitectura de la informacion.

El objetivo principal de definir una correcta arquitectura de informacion es facilitar al
usuario la recuperacion de informacion. Esto se consigue por un lado posibilitando que el
usuario pueda encontrar informaciéon mediante un disefio y definicion de indices,
clasificaciones, taxonomias y sistemas de recuperacion de informacion o sistemas de
busqueda en el sitio Web, y por otro lado posibilitando que cada elemento de informacion
pueda ser encontrado como una descripcion a través de metadatos y optimizacion del sitio

para buscadores. [4].
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Fig 4.3. Diagrama de la informacion.
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En el caso del sitio Web creado para Twin Souls se realizo un sistema de busqueda que
encontramos en la barra lateral, y con el que podemos buscar cualquier informacion del

Web.

El disefio del menu también ha sido importante para la basqueda comoda por parte del
usuario dividida en secciones, con una informacién concreta en cada una que se define en
los titulos, por ejemplo en Noticias no podremos encontrar otra informacion que no sean

noticias como cronicas o criticas de discos.

Ademas, para poder seguir las publicaciones mas actuales comodamente eligiendo cual
querer ver concretamente y tener un orden, se dispone de un buscador de entradas recientes

donde se ordenan de nuevas a antiguas las entradas que se han publicado en el Web.

4.2 Estudio SEOQ, SEM y SMO.

Aparecer en las primeras posiciones de resultados en Google, esta basado en la puntuacion
que este buscador adjudica al sitio Web en base a un complejo algoritmo con multiples
parametros que se van revisando en el tiempo. Estar en las primeras posiciones es

totalmente decisivo para lograr que se incrementen las visitas.
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que los usuarios suelen visitar los sitios Webs que se encuentran en las primeras

posiciones.

El SEO es un trabajo mas minucioso, no es inmediato y requiere bastante esfuerzo para
conseguir objetivos. Los beneficios son también importantes ya que el posicionamiento
que se obtiene es a largo plazo y gratuito, ya que aparecer entre las 3 primeras posiciones

en busqueda natural no tienen coste y garantiza gran parte de las entradas a la Web.

Para mejorar el SEO es necesario realizar una serie de acciones. Lo primero, ver todo
aquello que estd mal: errores 404 (paginas no encontradas), falta de metadatos que
permiten mejorar la busqueda, mejorar el WPO (tiempo de carga de la pagina), mejorar los
textos y adecuarlos a los términos de busqueda, crear nuevos contenidos, lograr enlaces de
otras Webs, reducir el peso de la imdgenes y nombrarlas correctamente, enlazar y crear a
las redes sociales, y asi, mas de 200 factores que permiten que nuestra Web sea mas

potente y posicionarla en las primeras posiciones.

En nuestro sitio Web se ha utilizado una herramienta de gran ayuda, WooRank. Ademas de
realizar un diagnostico, proporciona consejos practicos y concretos para mejorar el
posicionamiento de nuestro Web. Revisa, entre otros factores: la estimacion del trafico y su
procedencia geografica, la popularidad del sitio en redes sociales, los redireccionamientos
con y sin www, la existencia de un archivo robot.txt y un sitemap XML, el grado de
optimizacion del titulo y la descripcion del Web y cada una de sus paginas, asi como de las
imagenes, los links in-page, la antigiiedad del dominio y la usabilidad. En funcién de los
resultados obtenidos, asigna una puntuacion y despliega consejos personalizados para cada

sitio Web.

Gracias a esta herramienta fue mucho mas rapido el andlisis completo, y de esta manera se
ha podido reparar errores 404, cargas lentas por un excesivo peso y asi optimizar las
imagenes antes de subirlas, ademas de todos los puntos descritos mejorando el sitio Web y

la comodidad para el usuario al navegar.
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4.2.2 SEM.

SEM es la promocion de un sitio Web en motores de busqueda como Google. Se trata de
utilizar el pago palabras o AdWords, o bien, otros medios como los anuncios en sitios
Webs maés visitados. Por ejemplo un periddico tiene una seccion de de cultura, donde
aparecen relacionados con eventos culturales que puedan interesar al lector. La mejora
respecto al modelo clasico es que en este caso no se paga para incluir el anuncio lo lea o no

el lector, sino tan solo cuando entre en él.

El anunciante ya no paga una cantidad fija que marca el medio por anunciar su anuncio.
Ahora, el cliente, decide lo que quiere gastar, en qué secciones o qué palabras o frases

desea comprar, y exactamente, a donde llevamos a nuestro posible comprador.

El problema reside en que cada palabra no cuesta lo mismo, ni a la misma hora del dia, ni
en cada zona particular. Google permite que los anuncios salgan por encima de los
competidores si el cliente se encuentra cerca del negocio y también permite elegir el

horario para anunciarse.

En el caso de Twin Souls, queda claro que el sector mas afin y sencillo de posicionarse es
la musica, o los eventos, por lo que se deben descartar otros como deportes o politica que
no conseguirian un efecto relevante. Aun asi, tras una reunion se decidid que en un
principio no se apostaria por AdWords, y se seguiria de manera gratuita potenciando las

demas vias, el SEO y el SMO.

4.2.3 SMO.

El SMO (Social Media Optimization), hace referencia a las acciones que se realizan en los
medios sociales (foros, blogs, redes sociales...) y la optimizacion para lograr los objetivos
de marketing y comunicacion fijados. Es el social media manager o community manager el

responsable de ello.
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En el sitio Web ademas cuenta con botones propios para compartir en Twitter y Facebook
todo lo que vayamos subiendo con un simple clic. De esta manera si a algun usuario le
gusta un articulo pulsando el botdn de la red social elegida lo publicara en su propio muro

con el enlace al sitio Web.

4.3 Analisis usabilidad.

Para realizar este analisis se han tenido en cuenta varios puntos que se detallaran a

continuacion;

o Regla de los tres clics.

En 2001 Jeffrey Zeldman establecié unos de los fundamentos de la usabilidad Web en el
libro ‘Taking your talent to the web’ [7], donde enunciaba que la satisfaccién del usuario

cae a partir del tercer clic en la biisqueda de la informacion necesaria.

Se analizaron mas de 8000 clics de 44 usuarios, concluyendo en que los usuarios no tenian

mas tendencia a abandonar los sitios después de tres.
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Fig 4.4. Representacion insatisfaccion por clics.



32 Promocion en Internet de una productora audiovisual

Aun asi, en Twin Souls se ha tenido en cuenta una sencilla interfaz que permitiera al
usuario navegar facilmente sin tener que realizar numerosos clics y con un menu accesible

a todos los lugares de nuestro Web de la manera mas rapida y sencilla.

o Patron F.

En 2006 Jacob Nielsen demostr6 el cambio del patron tradicional de lectura en forma de Z
al patrén F: Los usuarios tienden a realizar un primer movimiento horizontal por la parte
superior del sitio Web, seguido de un segundo movimiento horizontal inferior. Después del
segundo recorrido horizontal, la tendencia del usuario es moverse de forma natural en una
linea vertical izquierda detectando palabras clave, es por ello que la forma resultante es una

F[7].

Aunque segun el perfil del usuario, el patrén puede cambiar de F a E o a L invertida, el
hecho relevante es que se confirmo este tipo de patrén, de forma independiente, a través
del estudio de Eyetools, en las paginas de resultados de Google, donde se define el
triangulo de oro de Google [8], por la concentracion de visualizaciones en la parte superior

izquierda de la pagina de resultados.
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Fig 4.5. Muestra movimiento usuarios.  Fig 4.6. Muestra movimiento usuarios.
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Con esto analizado, se ha dispuesto el menu en la parte superior izquierda donde destaca la
mayor parte visible para el usuario. La informaciéon se encuentra en la parte izquierda
siguiendo también el patrén F y en la parte derecha encontraremos plugins y partes menos

importantes.

o Tiempo de carga.

Los usuarios tienden a desinteresarse si la informacion tarda en cargar.

Bing realiz6 un estudio en el que se demostraba que un incremento de 2 segundos en la
carga de la pagina del buscador reducia la satisfaccion del usuario un -3,8%, los ingresos

por usuario en -4,3% y se incrementaba el tiempo de clic en 3 segundos [9].

Google, desde 2010 tiene en cuenta en sus factores de ranking de péginas, el tiempo de

respuesta del servidor con las busquedas territoriales.

Se ha realizado una optimizacién cuidando archivos de gran peso, imagenes, y demas

material subido para que la carga sea rapida y no suponga un problema al usuario.
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Fig 4.7. Relacion tiempo de carga e insatisfaccion.

o Contenido bien estructurado.

Los usuarios tienden a perder las ganas de seguir navegando por el Web en medida al

incremento de palabras. Por lo tanto es mejor estructurar un contenido con el texto
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agradable de leer utilizando listas, titulos y bien organizado. Ademaés de esto, también sirve

de utilidad utilizar imagenes o videos como se ha realizado en el sitio Web del proyecto.

100%

80% -

y=2.48x034

60%

40%

Maximum Percent of Words User Could Read (at 250 WPM)
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Fig 4.8. Grafico palabras utilizadas entre palabras leidas.

o Contenido alineado a la izquierda.

Se tiende a leer la parte izquierda, por lo tanto se ha realizado una estructura en la cual el

contenido importante se encuentre en mayor medida en esa parte.
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Fig 4.9. Tendencia lectura en Web.
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o Testing final sitio Web.

Para el Web de Twin Souls se han realizado pruebas por diversas personas llamadas
betatesters, las cuales su trabajo consiste en navegar por nuestro sitio Web y contar sus
experiencias, problemas que han encontrado y todo lo que puedan aportar para mejorarlo.
Esto se ha realizado a tres personas distintas entre ellas por sus conocimientos sobre

Internet:

- Persona con gran conocimiento de Internet y con muchas horas de
navegacion al dia.
- Persona con poco uso de Internet e informatica en general.

- Usuario medio (2 o 3 horas al dia de navegacion).

Los resultados obtenidos por cada persona fueron estudiados y se mejoraron aspectos
donde existian problemas comunes de los usuarios y propios de cada uno por separado.
Finalmente el resultado es un sitio Web sencillo y que cualquiera puede navegar tenga un

conocimiento mas profundo o sea un usuario nuevo.

4.4 Legislacion.

Todo sitio Web debe cumplir las leyes nacionales del lugar donde se encuentra y realiza su
actividad. En el casto de Twin Souls se utiliza la legislacion espafiola [9] y se analizan los

principales puntos que se deben tener en cuenta para no recibir sanciones economicas.

e L.S.S.I: Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacion: Esta normativa se
tendra que aplicar a nuestra Web si realiza algin servicio comercial, o si incluye
banners o anuncios de otras empresas. En el caso de Twin Souls actualmente no se
dispone de nada de esto, pero no se descarta en un futuro incluir venta de

merchandaising, entradas o banners publicitarios de empresas relacionadas.

e L.O.P.D: Ley Organica de Proteccion de Datos: En el caso de guardar datos de los

usuarios deberemos controlar que no se publiquen en ningun caso fuera de nuestra
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base de datos manteniendo una privacidad.

“LEY DE COOKIES”: Integracion en la L.S.S.I. de la adaptacion espafiola a
normativa europea Directiva 2009/136/CE en el Real Decreto de 13/2012:
Debemos informar a los usuarios de nuestra Web de manera clara sobre qué
cookies vamos a guardar en su ordenador antes de hacerlo. Y ello incluye no solo
las cookies propias que podamos generar con nuestras aplicaciones, sino también
las cookies de terceros que pudiera utilizar: esto incluye por ejemplo las de Google
Analytics, Google Maps, Google Adsense, Youtube, Vimeo, Faceboook, Linkedin,

otros botones de redes sociales, etc...

Derechos de cesion de imagen: A parte de necesitar revisar unas leyes sobre el Web
también debemos tener en cuenta los derechos de imagen de las personas que
vamos a mostrar, como son los entrevistados. Para no tener problemas legales, y
realizarlo todo de manera profesional se debe firmar un documento que autoriza los

videos creados a ser utilizados o divulgados.

En este caso se han realizado varias entrevistas, por lo que se ha firmado un documento

para asegurar que pueden ser mostrados publicamente en lugares como Youtube o

Facebook.

4.5 Diseio grafico.

El sitio Web se divide en una cabecera, un ment, y el espacio donde se encuentra el

contenido. Se ha elegido esta division por su sencillez durante la navegacion para que sea

intuitiva y comoda.

El color donde se encuentra la informacioén es fondo blanco con letras negras para una

mejor lectura por el contraste de estos dos colores que resulta mas comodo en la lectura.

La estética fue propuesta por la productora queriendo una linea visual sencilla y comoda.
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4.6 Emisora de radio.

Para la creacion de la radio que es posible escuchar en el sitio Web se ha utilizado el
programa MixIr por su rapidez y sencillez de uso. Es necesario descargarse la aplicacion,
en este caso para ordenador e ingresando en la cuenta creada en el sitio Web de MixIr

permite crear una playlist o emitir en directo en tan solo dos clics.

Para la emision en directo es necesario crear un Broadcast [11] con un nombre
identificable y descriptivo para que sea facilmente reconocible por los usuarios. Para su
utilizacion, basta con pulsar en el boton On para comenzar su emision, utilizando un micro,
o con canciones que se hayan seleccionado. En el Web tan solo se necesita tener el widget
incluido y con un simple clic al play ya se podra escuchar desde cualquier lugar lo que se

emita en ese momento.

Si por el contrario no se quiere utilizar micro MixIr dispone en la propia aplicacion para
crear las playlist afiadiendo las canciones, tanto del PC, como de Soundcloud, que es la
base de datos musical que utiliza MixIr. Una vez afiadidas sonaran en el orden establecido
sin necesidad de preocuparse por nada excepto de controlar el volumen que se envia de
salida. Hay que tener en cuenta que si se realiza una emision desde nuestro ordenador
cargando la musica y audios, no sera posible apagar el ordenador, en cambio utilizando la
playlist desde el propia Web con audios de Soundcloud, no habrd ninglin inconveniente,

siendo el Web el propio servidor.
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5 Presencia en Internet.

Es necesario crear todo tipo de redes sociales y herramientas para ayudar a la empresa a
mejorar su presencia en Internet. En el caso de Twin Souls, se ha utilizado Facebook,
Twitter y Youtube, que son las tres herramientas principales hoy en dia para transmitir

informacion a un publico.

5.1 Facebook.

Se cred una pagina propia para Twin Souls donde se incluyen todas las noticias, eventos y
agenda de la productora. Ademads para cada concierto se crea una pagina de evento con los
datos para que cualquier usuario se pueda apuntar y estar al dia de todas las noticias
relacionadas con el evento y cambios que se puedan realizar ademas de escuchar canciones

de las bandas que se van subiendo.

Pun Souls

The SNidnight Ghost Train

Stoner - Heavy Blwes

a Bircelona 24 de juny de 2015 a Rocksound Music Bar

Artivta comvidar
\iii) 5 Lospiedras
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u TWIN SOULS

BOOKING

Biografia Informacion Fotos Me gusta Mas -

- A 812 personas les gusta esto Publicacién || Fotoivideo

Invitar a amigos a que indiguen que les gusta la...

INFORMACION > W

Members: Adria Palacios y Pol Abran = .
o~ Twin Souls

Hometown: Barcelona R &=

Album of the day. .. FOR THE SAKE OF THE SONG by TOWNES VAN

ZANDT #albumoftheday #ownesvanzandt #folk #contry

http:twins oulsrecords. bandcamp.com/

5 Jer tr 5
PROXIMOS EVENTOS > Ver traduccion

b @ EhsiidmahsGhost e« DosFrozs _
lidaiall Thas

Fig 5.1. Pagina Facebook Twin Souls.
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El facebook de Twin Souls es: https://www.facebook.com/twinsoulsbarcelona?fref=ts

5.2 Twitter.

Similar a Facebook, en Twitter se pueden ver las noticias y eventos, pero en forma
resumida con breves frases comentando lo més importante como conciertos proximos para

recordar al publico y otros aspectos.

= | @ hitps://twitter.com/TwinSauls_Spain

¢ || Q suscar + A UBE 4 O O =

€ nicio 4o Notificaciones ) Mensajes L 4 Buscar en Twitte Q

Editar perfil

il Tweets A quién seguir
Twin Souls <
@TwinSouls_Spain GATIEN Twin Souls GTwinSouls Spain - 19 de ma ] Marearock.com
*\Z‘ Despues del bolazo de King Dude, se acerca el segundo aniversario !_ﬂv__ 2 Seguir
0] S con los ya clasicos The Midnight Ghost Train, no puedes perdertelo!
L \ RazzmatazzClubs (1R
w e
4 £ Seguir
Q) Twin Souls @ TwinSouls_Spain - 18 de ma : Moo e Rk 1
i ma Horarios King Dude para esta noche: 21:00h Apertura puertas, 21:30 [Nalille) Noche de Rock @Noched

= Stupid Old Men, 22:15 King Dude. Nos vemos en el concierto CLURY = Seguir

Twin Souls @ TwinS

23 MaRana ac al dial Kina Nida an Darkennnd a nartic da lac 29-NNh -

Fig 5.2. Pagina Twitter Twin Souls.

El Twitter de Twin Souls es: https://twitter.com/TwinSouls Spain

5.3 Youtube.

Es una herramienta importante para transmitir el material audiovisual. A diferencia de las
anteriores esta enfocada al video, y por tanto contiene los videos promocionales y

entrevistas que se han ido grabando para ser vistas en cualquier momento.
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Twin Souls  vercomo: Propietario ~
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Vertodo »
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‘‘‘‘‘ 3 nd de King Dude.

Fig 5.3. Canal de Youtube.

El canal en Youtube de Twin Souls es:

https://www.youtube.com/channel/UCNC25Z0Y WKdDzVwcIGXKLGw

5.4 Radio Online.

Esta herramienta no suele utilizar tanto como las anteriores, pero para trabajos
relacionados con musica es indispensable. Con ella retransmitimos musica ademas de
varios programas con los que promocionar a Twin Souls y enganchar a la gente mas horas

que lo que permite un sitio Web u otras herramientas por su disponibilidad.

La radio online la podemos encontrar en el sitio Web en la seccion, “Escuchanos en

Directo”.
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6 Material grafico.

6.1 Cartel.

King Dude es una banda con un estilo parecido al folk con toques paganas de Estados
Unidos. Para elegir el estilo del cartel se han comparado las portadas de los CD’s del

artista King Dude, y asi realizar una composicion similar que nos recuerde a la banda.

Fig 6.1. Primera portada CD.

Como vemos la composicion estd dividida en una imagen junto a una fuente especial para
la banda con un estilo Gothic, que aporta una idea de banda antigua y con musica
atemporal con diferencias a la era actual. Destaca la sencillez de la portada sin la busqueda

de complejas ediciones de imagen.

Su segunda portada utiliza el mismo sistema con pocas variaciones.
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RingtBude

Fig 6.2. Segunda portada King Dude.

Sigue la linea general de imagen con dos textos con la misma fuente pero en este caso
dando importancia a la imagen respecto al nombre de la banda y del disco, al contrario que
en su primer CD donde destacaban por su tamafio. Los colores utilizados contrastan
respecto a la anterior portada pasando a utilizar tonos oscuros y apagados y evolucionando
a una composicion de una persona enmascarada junto a unas alas irreales que da a entender
que la musica que tocan tiende a tematicas oscuras. Esta portada resulta un contraste que

evidencia la evolucién del grupo y su madurez fijando un estilo cada vez mas personal.

Con estos dos disefios y su estudio ya se ha podido realizar bocetos e ideas para el cartel

propio, siguiendo el mismo estilo de imagen junto a un breve texto.

En un primer momento se barajo la opcion de seguir la primera linea con colores claros y
letras oscuras, pero finalmente se ha utilizado un estilo similar al del segundo CD por su
actualidad y que define mas a la banda con el cambio entre ellos. Aun asi, el concepto
principal de imagen junto a texto por separado y conjuntado de forma sencilla se ha

mantenido.



Material grdfico 45

El resultado utiliza una imagen central enmarcada como podemos comprobar en los CD’s.
Debajo de la imagen se encuentra la informacion relevante al concierto, con los grupos que

actian y la sala del concierto y la hora.

Se ha querido seguir la linea grafica del grupo aportando algin detalle nuevo como los

cuernos a los laterales de la imagen. La fuente ha sido utilizada la propia de cada banda.

El tamafio estandar para los carteles es de 50 cm de ancho por 70 cm de largo [12].

Twin Souls

RingtHude

STUPID OLD MEN

Sala Rocksound
18 de Mayo 22:00h

Fig 6.3. Cartel concierto King Dude.
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6.2 Flyers.

Para el flyer se ha utilizado un tamafio de 21 cm de alto por 14,8 cm de largo, un AS
estandar [13]. Este tamafio se utiliza muchas veces para flyers de conciertos, discotecas y
eventos por su comodo tamafio sin ser excesivamente grande y con todos los datos
importantes del evento. Existen otros tamafos como el A6 en campanas politicas,

religiosas o comerciales pero se han descartado en este caso.

Es muy importante diferenciarlo del cartel, ya que los carteles encontramos varios
repartidos por calles y tiendas, pero el flyer se reparte mediante personas contratadas o por
la propia productora para conseguir mas gente que tal vez no se habrian fijado en un cartel
ni le habrian prestado atencion. Con este método de marketing callejero conseguimos mas

publico, y una mayor atencion.

El disefio se ha hecho similar al del cartel para no diferenciarse mucho y crear una

similitud entre ellos que a simple vista nos recuerden a un mismo evento.

Sala Rocksound

C ) (Y ) 1
[8 de Mayo 22:(

Fig 6.4. Flyer concierto King Dude.
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7 Material audiovisual.

7.1 Videos promocionales.

Para la promocion de los conciertos que han tenido lugar durante el proyecto se han creado

videos promocionales que se encuentran en Youtube y en el Web.

7.1.1 Acid Witch.

La realizacion de este video ha sido basandose en un ambiente oscuro y tétrico con un
color negro acompanado de un humo que aparece durante todo el video creando una

atmosfera de misterio.

El video ha sido totalmente realizado en After Effects utilizando efectos de humo y con las
imagenes de los logos de las bandas aplicandoles un efecto de temblor para aumentar el
nerviosismo y misterio. El sonido ayuda a reforzar todo esto mediante campanas y viento

que recuerda a un ambiente nocturno.

Para ayudar a no ser rutinario se han anadido unas imagenes veloces que afiaden rapidez y
miedo al espectador. El color se ha cambiado a negativo por sus efectos en general, que

suelen ser mas oscuros y terrorificos.

7.1.2 King Dude.

En este caso se ha decantado por un video distinto, con fragmentos de varias de sus
actuaciones y dando prioridad a la imagen del cantante que es el tinico musico fijo de la

banda y el que da nombre al grupo.

Comienza con el nombre de la productora presentando el evento y seguidamente vemos el

logo de la banda y una imagen del cantante editada con luces contrastadas transmitiendo el
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lado oscuro de la banda y sus tematicas. Viendo esto ya nos sentimos con un aura de
misterio y oscuridad que no nos deja duda de que no se va a tratar de musica pop ni estilos

similares alegres.

A continuacion se muestran tres fragmentos de videos de sus actuaciones editados a un
color mas oscuro del original y enfocandose en el cantante, como ya hemos dicho. Los
fragmentos son meramente artisticos sin intentar aportar una informacién sobre sus

directos.

Todo esto ha sido acompafiado de un audio editado expresamente para encajar con las

partes del video y reforzar el mensaje.

Finalmente vemos los datos del concierto para los fans poder estar informados y asistir si

lo desean.

7.1.3 Edicion de video y audio.

Han sido realizados por completo en After Effects utilizando imagenes editadas
previamente en Photoshop con retoques de color, luces y todo lo requerido, textos con
efectos de movimiento y audio editado especificamente para cada video y de esta manera

encajar perfectamente sincronizando imagen con audio.

7.2 Entrevistas.

Uno de los apartados que sirven como material para el Web y sobretodo el canal de

Youtube es el de realizar entrevistas a distintas personas del sector de la musica.

Se eligieron tres tipos de personas dentro del sector, cada uno diferenciado por un oficio o
especializacion que aporta su punto de vista personal y de esta manera es mas facil

diferenciar como ven cada uno de ellos la musica y las facilidades o dificultades. Ademas
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de profundizar en algunos aspectos en comun para las cuatro personas, se pregunta por el
apartado de cada uno para conocer un poco mas sobre el tema, algunos de los cuales no se

suelen ver para un asistente habitual a conciertos.

Los tres perfiles son:

= Asistente y critico de conciertos: Explicard su punto de vista como asistente y
una critica del sector desde fuera de la facilidad para asistir o problemas que
considera.

= Magsico: La persona que mas conoce del mundo del directo y los problemas
que se traen para llegar a actuar y conseguir sobrevivir como banda musical
hoy en dia.

= Técnico de sonido y de grabacion de discos: Parte importante para los grupos
que quieren sacar un disco y comenzar una carrera musical. Analizamos como
se encuentra el sector, su uso con Internet y la economia para las bandas mas

primerizas.

Las personas elegidas para cada perfil son:

Carlos Fernandez como asistente y critico, propietario de un blog de musica donde realiza

criticas y cronicas de CD’s y conciertos.

Albert Batlle, musico profesional, cantante y bajista de la banda Perennial Isolation y

propietario de un videoblog donde ensefia canto con estilos guturales.

Angel Valverde, profesor de audio y sonido y técnico de estudio de grabacion profesional.
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Finalmente debido a problemas surgidos, se tuvo que cancelar la entrevista a Albert Batlle,
pasandolo al formato radiofénico colaborando con una entrevista a una banda y un

programa propio.

7.2.1 Edicion de video.

Para la edicion de video se ha utilizado el programa Sony Vegas por su conocimiento y uso

profesional permitiendo una edicion sencilla y de gran calidad.

Archivo Edicion Ver Insertar Herramientas Opciones

HMedios de proyecto k& 360x270%32; 23,976p

Fig 7.1. Edicién video entrevista.

7.2.2 Edicion de audio.

El audio fue grabado en un caso con la grabadora Zoom H4 y en el otro con un micréfono
de condensador directamente al programa ProTools, para no captar el ruido que tienen las
camaras internamente en ambas grabaciones. Por lo tanto fue necesario sincronizar audio
con video teniendo especial cuidado en los labiales para no crear una sensacion extrafia y

coincidir a la perfeccion.
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Para la mejora de la calidad se realiz6 mediante el plugin DeNoiser de ProTools una bajada
del ruido general y se ecualizd con el plugin Eq3 también de ProTools, las voces para

reforzarlas y ganar fuerza e inteligibilidad.

7.3 Fotografias.

En el concierto que se fue promocionando con el video, cartel y flyer se realizaron
fotografias para la cronica escrita que podemos ver en el Web. La luz proporcionada por
los focos no ayudaba, ademas del tamafio de la sala con el publico junto al escenario
complicando el movimiento y lugar para fotografiar, algo que es mucho mas sencillo en
salas como Razzmatazz con zona de seguridad con vallas entre publico y escenario, y una

altura distinta, donde se pueden colocar los fotografos y realizar su trabajo.

Aun asi el resultado fue bueno y se consiguio elegir al mejor profesional para esta tarea.

7.4 Cronica en video.

Ademas de la cronica que vemos escrita y con las fotografias realizadas se ha realizado una
cronica con fragmentos de video realizados durante el concierto y con una voz en off
locutando una crénica distinta de manera mas agil y dindmica por las variaciones entre
escrito y locutado. Se subi¢ al canal de Youtube junto a los demas videos ademas del Web,

por lo que todo el mundo puede verlo facilmente si lo desea.

7.5 Radio Online.

La creacion de una emisora donde escuchar musica y locuciones en directo es otro de los

puntos mas interesantes del proyecto.

Tras un estudio previo como ya se explicd en otro apartado, se realizaron todos los
apartados técnicos necesarios para tener la emision online y se encuentra en el Web para

poder ser escuchada en cualquier momento. Para poder escuchar las partes locutadas con
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mini secciones con varios colaboradores se puso un horario que encontramos en el Web

también. Las secciones que encontramos y su horario son:

e Martes 17:00h: El rincdn de Carlos.
e Jueves 20:00h: La crénica.
e Viernes 21:00h: Midnight Extreme.

e Domingos 21:00h: El resumen de la semana.

Veamos en que consiste cada seccion:

En “El rincon de Carlos” se puede escuchar durante una hora musica pinchada por Carlos
Fernandez, de su seleccion propia sorprendiéndonos con lo mejor del metal, el rock y el

blues.

En “La cronica” se explican las cronicas de los conciertos asistidos, mayormente de los

producidos por Twin Souls, ademas de otros relevantes que hayan tenido lugar.

En Midnight Extrem, Albert Batlle mostrara la parte mas extrema del metal con su

seleccion musical, ademds de una entrevista a una banda del género.

Y finalmente, en “El resumen de la semana” se realizara en diez rapidos minutos un

resumen de las noticias mas importantes relacionadas con el metal.

Todas las secciones han sido grabadas antes de su transmision en la radio excepto

Midnight Extreme, que se realiz6 en directo.
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flyers... 31/03/15
» Acordar entrevistas 5days Mon 30/03/1 Fri 03/04/15 I 1
» Contratar ayudantes 3 days Mon Wed 08/04/15
concierto 06/04/15
» Entrevista 1y edicion 2days ‘Wed 15/04/1 Thu 16/04/15 1
» Entrevista 2 y edicion 2days Wed 22/04/1 Thu 23/04/15
» Entrevista 3 y edicion 2days Wed 29/04/1 Thu 30/04/15 (=]
» Realizacion videa inicial 10 days Mon 13/04/1 Fri 24/04/15
» Planificacion concierto 3days Thu 07/05/1* Mon 11/05/15 1
» Montaje y puestaapunto  1day Thu Thu 21/05/15 m
evento 21/05/15
» Fotografia y grabaciondel  1day Thu Thu 21/05/15 m
concierto 21/05/15
» Edicion video 7 days Fri 22/05/15 Mon 01/06/15 I N
g Cronica post-conciertoen  2days Fri 22/05/15 Sat23/05/15 [

Wweb

Tabla 8.1. Planificacion inicial.
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9 Analisis viabilidad.

9.1 Viabilidad artistica.

El estilo musical que caracteriza a la productora Twin Souls se sitia dentro de los géneros
underground o minoritarios. Por ello el publico suele ser reducido, y es mas complicado
dar a conocer eventos a gente que esta interesada o conseguir nuevos asistentes. Los
grupos nuevos o con poca vida suelen tener complicado el acceso a un mayor publico por
el alto coste de realizar giras o conciertos, teniendo incluso que pagar los propios grupos el

alquiler de la sala en lugar de ser pagados por su actuacion.

Por ello con el sitio Web y una mejora de la campaiia de marketing se pretende buscar una
mayor difusién y expansion gracias a Internet que hoy en dia es uno de los medios mas

utiles para darse a conocer.

9.2 Viabilidad econdémica.

El dinero es un problema en este tipo de proyectos ya que es necesaria una aportacion para
el desarrollo de marketing, tal como grabaciones, fotografia, disefio Web y demas. Con
este tipo de productora nueva en el sector y los géneros que trabaja es complicado
conseguir unos ingresos suficientes para abastecer todos los campos, aun asi si funciona la

inversion y con estos medios el publico aumenta es posible conseguirlo.

9.3 Viabilidad técnica.

En cuanto al apartado técnico con los conocimientos adquiridos no resultara complicado
llevar a cabo las tareas de grabacion, edicion y organizacion ademas de otras tareas que se
requieren. Aun asi, se ha pedido ayuda a gente con conocimientos similares de las
herramientas audiovisuales para los procesos que no se han podido completar con tan solo

una persona como por ejemplo el dia del concierto y sus distintas tareas.
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10 Conclusion.

El proyecto comenzé con otro enfoque y a lo largo de su trabajo se vieron los problemas
que podria traer. Asi, antes de encontrarse en un camino sin retorno se escogio la opcion de
cambiar a una opcion que no pudiera traer problemas que perjudicaran el resultado. Con
este estudio previo de las opciones disponibles se ven los problemas que surgen y que en
muchas ocasiones hay que analizar antes de ponerse a realizar un proyecto para que no
suponga un obstaculo que frene el proyecto e impida su ejecucion. Me he sentido a gusto
realizando este proyecto tanto por la tematica como por haber elegido a tiempo un cambio
que fuera mas asequible e igualmente importante al utilizar ramas del audiovisual que

considero indispensables en este tipo de proyectos.

Con esto me gustaria demostrar que las productoras pequeiias y que llevan poco tiempo en
funcionamiento pueden salir adelante y conseguir entrar en el negocio de la musica y los
eventos en directo. Cabe destacar la herramientas como Internet, que hoy en dia nos ayuda
de una manera incontable no solo para darnos a conocer y conseguir llegar mejor a nuestro
publico objetivo, sino también para optimizar nuestros recursos de tiempo y recursos que

pocos medios ofrecen.

Para finalizar, cabe mencionar que las bandas y productoras nuevas tienen una dificultad
mayor a la hora de promocionarse y darse a conocer, ya que mucha gente lo da por
imposible debido a la escasez de emprendedores y recursos, especialmente debido a la
crisis econémica. Por lo tanto, una de las conclusiones que espero transmitir y que se
aprenda con mi proyecto es que todo objetivo que nos propongamos es alcanzable, solo se

necesitan motivacion, ganas e intentarlo.
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1. Coste del proyecto.

En este documento se muestran los costes econdmicos relacionados con el proyecto donde

se consideran:

- Gastos de material.
- Coste humano.

- Instalaciones.

- Costes indirectos.
- Amortizaciones.

- Coste total del proyecto.

1.1. Gastos de material.

Ademas de contar con un equipo que ayude a realizar el trabajo también es necesario un

material de calidad que permita realizar estas acciones.

Se ha tenido en cuenta un gasto de material exclusivamente utilizado para tareas relacionadas
con el proyecto y simulando el caso de que fuera a escala profesional con vision para mas
proyectos de la productora e incluso de otras empresas. Por ello el material se ha utilizado
para este proyecto y continuard siendo util para nuevos trabajos por lo que su funcionamiento

sigue en curso.
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Descripcion Cantidad Precio unitario (€) Total (€)
Ordenador 2 500 1000
Teléfono movil 1 200 200
Hosting 1 0 0
Dominio 1 0,99 0,99
Impresion flyers 50 0,60 30
Impresion carteles 10 3,50 35
Hojas de papel 1 15 15
Camara fotografica y 1 890 890
video
Microfono 1 80 80
Tarjeta SD 1 15 15
Impresora 1 150 150
TOTAL COSTE DEL MATERIAL 2415,99

1.2. Coste humano.

Para la realizacion del proyecto ha sido necesaria la ayuda de personas en algunos momentos
para grabar, ayudar a realizar tareas, entrevistas, y otras acciones que no son posibles para

una persona sola.
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Se ha tenido en cuenta si hubiera sido realizado por profesionales con sus costes reales, aun
asi en este proyecto para tener un gasto econdomico bajo se ha utilizado gente sin una

remuneracion con contratos basandose en otros tipos de pago, como ayudas en proyectos

externos.

En la siguiente tabla vemos los profesionales necesarios con su tiempo de trabajo y el coste

total.

Descripcion Horas Precio/Hora (€) Total (€)
Camara 20 8,42 168.4
Fotografo 6 11,46 68,76
Locutor 18 13,24 238,32
Locutor 18 13,24 238,32
Técnico sonido 10 8,93 89,3
Community manager 15 10,93 163,95
Ayudante durante el 5 7,86 39,3
concierto
TOTAL COSTE HUMANO 1006,35

A continuacion, mostramos los requeridos para nuestro proyecto que han sido extraidos de

http://www.tusalario.es/main/carrera/funcion-y-sueldo y del BOE (Boletin Oficial del

Estado), especificando en cada caso su trabajo. El salario estd dado al mes, pero se ha

dividido entre las horas laborales en un mes teniendo en cuenta 40 semanales como marca

la ley espafiola para una jornada completa y calculando el precio por hora:
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- Céamara: 1347 €/mensuales.

- Fotdgrafo: 1834 €/mensuales.

- Locutor: 2118 €/mensuales.

- Técnico sonido: 1428 €/mensuales.

- Community manager: 1748 €/mensuales.

- Ayudante direccion en concierto: 1257 €/mensuales.

1.3. Instalaciones.

Ademas de contar con un equipo que ayude a realizar el trabajo también es necesario un

material de calidad que permita realizar estas acciones.

También han sido necesarias varias instalaciones para poder grabar con una calidad 6ptima
y sin problemas sonoros externos. El coste de los lugares es totalmente gratuito debido al
alquiler por parte de Sermat como el poder usar zonas acomodadas sin necesidad de pagarlas.

A continuacion vemos la instalacion con la forma de alquiler que se ha necesitado:

Cantidad Instalacion Alquiler
2 Estudio de radio Sermat
1 Sala anecoica Sermat
1 Estudio de grabacion Sermat

Zonas para entrevistas con

poco ruido acustico

Préstamo personal

1.4. Amortizaciones.
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En este apartado se analiza la vida util del software y material utilizado para saber si son

rendibles en el proyecto.

Equipo utilizado Horas Precio/Hora (€) Total (€)
Equipamiento y programas informaticos
Ordenador 350 0,50 150
Camara fotografica/ 70 2,00 140
video
Microfono 20 0,80 16
Microsoft Office 150 1,00 150
Pack Adobe 90 2,00 180
Sony Vegas 35 1,50 52,5
Pro Tools 50 1,50 75
MixIr 30 0 0
TOTAL AMORTIZACIONES 763,5

1.5. Costes indirectos.

En este punto se incluyen todos los costes que han sido necesarios para realizar los puntos
del proyecto tales como luz y agua o alquiler del local. Concretamente en este proyecto no
se han requerido de todos los costes que serian necesarios si se expandiera a nivel profesional
y como empresa propia, pero se tiene en cuenta un 15% ya que los costes indirectos suelen

rondar entre el 15 y 20%.
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1.6. Coste total.

Finalmente tenemos la suma de todos los costes que nos proporciona el coste total.

Coste material 2415,99€
Coste humano 1006,35 €
Costes amortizaciones 763,50 €
Subtotal 4185,84 €
Costes indirectos (15%) 627,88 €
TOTAL 4813,72 €

Con patrocinadores de los eventos, y una mayor afluencia de publico ademas de unos
posibles ingresos de publicidad en Web o medios sociales se podria solventar el presupuesto,
que a primera vista parece elevado pero se trata de un proyecto a largo plazo y el material

no es necesario actualizarlo rapido.
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1. Anexo I. Cronica concierto.

El rey ha llegado.

El pasado lunes 18 de mayo actuo en la sala Rocksound de Barcelona King Dude, un dia
marcado en el calendario desde hacia tiempo, ya que no cada dia podemos disfrutar

de un artista de este nivel.

Conocido por su trabajo en Book of Black Earth, nos presentaba sus discos en solitario
“Fear”, “Burning Daylight” ademas del esperado nuevo disco que saldra durante el mes

de Junio.

Con el hype del evento solo quedaba ir y disfrutar de una noche épica.

El concierto comenzd puntual a las 21:30h con los Mataroninos Stupid Old Men que
abrian la noche con su Country sacado de lo mas profundo de Texas, un estilo peculiar
por estas tierras pero realizado de una manera divertida y entretenida. Los integrantes
del grupo mantuvieron bromas con el publico pidiendo bebida y amenizaron la noche
mientras tocaban temas de su disco Vol.lll. El tiempo fue bastante justo, pero aun asi
aceptaron las peticiones del publico y finalizaron con I'm too Drunk to Taste this

Chicken el tema que cierra su album.

Con el tiempo en contra, el cambio fue rapido y King Dude no tardo mucho en preparar

su lugar de ritual con el que nos llevaria a su dimension oscura pero viciante.
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Con dos candelabros que ayudaban a crear una ambientacién tétrica y una botella de
whisky que acompafio al cantante en toda su actuacién dandole buenos momentos

comenzé el esperado concierto.

Con una hora aproximada de duracidn el cantante repaso todos sus discos y nos

proporciono algun adelanto del esperado Songs of Flesh & Blood - In The Key of Light.

El sonido fue correcto, y el cantante demostrd que se encuentra vocalmente en forma,
a pesar de que entre broma y broma el alcohol comenzé a hacer acto de presencia vy el
cantante simpatizaba con el publico mostrandose indispuesto para realizar sus temas

mas complicados.

Un muy buen concierto, que es necesario vivir en directo para entender su
ambientacidn y atmosfera, y un artista que demuestra su versatibilidad de géneros vy al

gue le queda cuerda para afios.
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2. Anexo II. Texto locucion “El resumen de la semana”.

El resumen de la semana.

Bienvenidos una semana mas Al resumen de la semana, el programa donde os ponemos

al corriente de la actualidad del meta.

Y esta semana venimos cargados de noticias, como bien sabréis el viernes actud en el
estadio Lluis Companys el mitico grupo australiano AC-DC. Con un lleno absoluto
nadie se quiso perder a esta legendaria banda que lleva mas de 30 afios sobre los
escenarios y que probablemente muchos saben que puede haber una jubilacion pronto,

por lo que mas vale no perdérselos.

Con colas que comenzaron a primerisima hora de la mafiana el estadio vibro con cada
una de las canciones dandolo todo y demostrando que AC-DC dispone de uno de los

mejores grupos de fans que cualquier banda querria tener.

Cambiando totalmente de rumbo, esta semana hemos podido disfrutar de un nuevo tema
del esperadisimo Meliora, el nuevo CD que nos esta preparando la banda de rock Ghost
y que saldra el 21 de Agosto. Como adelanto nos han puesto en descarga gratuita su
single Cirile. No dudéis en descargaroslo porque tiene muy buena pinta. Podéis

encontrarlo en su pagina Web.

Otros que se suman al carro y sacaran disco proximamente son Powerwolf. Su nuevo
disco de versiones de bandas como Black Sabbath o Judas Priest saldra el proximo 19
de Julio y se presenta como un buen disco si tenemos en cuenta el nivel actual de la

banda.
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A quien no le va tan bien es a los finlandeses Children of Bodom. Esta semana ha
comunicado que después de mas de 12 afios se separan de su guitarrista Rope Latvala.

No han querido desvelar la razdn, pero aseguran que no se trata de problemas con la

banda.

Aun asi han dicho que no afectara a los directos y que la grabacion del nuevo disco esta
resultando un éxito, y desde aqui les animamos para que todo les salga bien y saquen un

disco a la altura del ultimo.

jHasta aqui las noticias de la semana, si queréis mas ya sabéis, el proximo domingo a

las 9 no dudéis!
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3. Anexo III. Documentacion legal derechos de imagen.

Formato de cesion derechos de imagen

Yo, laclos. ferndndes . Diaz identificado con cédula de
ciudadania # _ 4c 413512 0 de Espa it , en mi condicién de
entrevistado, autorizo 4 a: (nombre
contratista) Adliis.  Lenave dentro del
proyecto X L de _EUPMT {produccién, coproduccion)
audiovisual de waa Saals (nombre de la empresa), denominado

Codoe Wons 5 Vo D,E‘: (nombre del programa), y cuyo titulo del capitulo es:
Edwudn . g;§ Valiedo para que incluya en cualquier soporte
audiovisual para efectos de reproduccién y comunicacion publica, la entrevista realizada
en la mencionada produccion, asi como para utilizar mi imagen en el proyecto para los
fines y dentro de los propositos establecidos por
T Sale (nombre de la empresa). Esta autorizacién de
utilizacién del contenido de la entrevista y de mi imagen se hace sin perjuicio del respeto
al derecho moral de paternidad e integridad establecido en la legislacién autoral.

Por virtud de este documento el suscrito entrevistado declara que es propietario integral
de los derechos sobre el contenido de la entrevista y en consecuencia garantiza que
puede otorgar la presente autorizacién sin limitacién alguna. En todo caso respondera por
cualquier reclamo que en materia de derecho de autor se pueda presentar, exonerando
de cualquier responsabilidad a Twin S (nombre de la
empresa).

La autorizacién que aqui se concede sobre este material, es exclusiva para ei capituio en
mencion, el cual tendréd un uso de caréacter c,,m;mé} (comercial / cultural) y sera
difundido por /en Youlals (medio de difusién) y con
fines comerciales por los sistemas de television abierta o cerrada en el territorio nacional o
en el exterior, si asi se requiriese.

Cordialmente,

C.C.
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Formato de cesion derechos de imagen

Yo, ﬂ u{é/ g/uf /‘O/Q identificado con cédula de
ciudadania# ___ 3XS(Cog 1L de c~7ANA , en mi condicion de
entrevistado, autorizo a: (nombre
contratista) Adcian  Lozane dentro del

proyecto T[,;P‘:‘ s h b Mo Gy de _EUCHT (produccion, coproduccion)
audiovisual d Twin  Sed~ (nombre de la empresa), denominado
Bode Ve V. g“* (nombre del programa), y cuyo titulo del capitulo es:
Edue % o CianSoucsden para que incluya en cualquier soporte
audiovisual para efectos de reproduccién y comunicacion publica, la entrevista realizada
en la mencionada produccion, asi como para utilizar mi imagen en el proyecto para los
fines y dentro de los propositos establecidos por

it Sl (nombre de la empresa). Esta autorizacion de
utilizacién del contenido de la entrevista y de mi imagen se hace sin perjuicio del respeto
al derecho moral de paternidad e integridad establecido en la legislacion autoral.

Por virtud de este documento el suscrito entrevistado declara que es propietario integral
de los derechos sobre el contenido de la entrevista y en consecuencia garantiza que
puede otorgar la presente autorizacién sin limitacion alguna. En todo caso respondera por
cualquier reclamo que en materia de derecho de autor se pueda presentar, exonerando
de cualquier responsabilidad a Twin Sl (nombre de la
empresa).

La autorizacién que aqui se concede sobre este material, es exclusiva para ei capituio en
mencion, el cual tendrd un uso de caracter m&!gg@ {comercial / cultural) y sera
difundido por /en Voulide (medio de difusién) y con
fines comerciales por los sistemas de television abierta o cerrada en el territorio nacional o
en el exterior, si asi se requiriese.

=7, oA
c.C. @/

7

€
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4. Anexo IV. Entrevistas.

Carlos Fernandez.
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5. Anexo V. Contenido del CD.

En el CD encontramos:

Entrevista a Angel Valverde y Carlos Fernandez.
Audios programas de radio.

Cartel, flyer y video promocional concierto King Dude.
Video promocional concierto Acid Witch.

Cabecera sitio Web.

Fotografias concierto King Dude.

Cronica en video concierto King Dude.



