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Resumen

Este trabajo de final de grado pretende llevar a cabo una serie de fotografias de producto,
concretamente de botellas de vino, para poder proporcionarselas a la empresa a la cual
pertenecen, Testuan. Quien ademas ha facilitado un briefing que servira de punto de partida en
el desempefio de la preproduccion del shooting. Posteriormente, se haré la produccion de las
fotografias, su retoque y revelado. De este modo, en este proyecto se estudiard y se vera
reflejado en el proceso, qué teoria y que técnica es importante tener en cuenta para este tipo de
fotografia y poder obtener un buen resultado final, trabajando aspectos desde las propiedades

de la luz al estudio de materiales reflectantes.

Resum

Aquest treball de final de grau pretén portar a terme una serie de fotografies de producte,
concretament d'ampolles de vi, per tal de poder proporcionar-lis a I'empresa a la qual pertanyen,
Testuan. Qui, a més, ha facilitat un briefing que servira de punt de partida en el
desenvolupament de la preproduccio del shooting. Posteriorment, es realitzara la produccié de
les fotografies, el seu retoc i revelat. Aixi doncs, en aquest projecte s'estudiara i es veura reflectit
en el procés, quina teoria i técnica és important tenir en compte per aquest tipus de fotografia i
poder obtenir un bon resultat final, treballant aspectes des de les propietats de la llum a I'estudi

de materials reflectants.

Abstract

This grade’s final project pretends to accomplish a series of product photographies, specifically
wine bottles, to could provide to the business they belongs to, Testuan. Who also has supply a
briefing that will became a starting point in the achievement of the shooting's preproductrion.
Afterwards, will make the production of the photographies, their finishing touch and
developing. In that way, this project will study and get reflected in the process, which theory
and technique is important to keep in mind for this type of photography and to get a great final

result, working aspects from light properties to reflective material study.
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Introduccion 1

1. Introduccién

En la actualidad, se reciben millones de estimulos visuales. Segun el analisis realizado por la
agencia de consultoria estratégica y gestion integral, Neuromedia, se conoce que se recibe un
impacto publicitario cada 10 segundos, lo que equivale a 6.000 impactos diarios. Los cuales se
pueden percibir a través de los diferentes sentidos. Por el olfato, al recordar la fragancia de una
determinada tienda; por el oido, al recordar la melodia de un supermercado o por la vista, al ver
un cartel publicitario. Pero no todos los recordamos por igual, ya que de los 18 mensajes que
nos generan recuerdos a lo largo del dia, el 50% pertenecen a la vista frente al 30% del oido
(Neuromedia, 2018).

Gracias al estudio de Neuromedia, se llega a la conclusion de que la imagen, con respecto a la
percepcion del usuario, es lo mas importante. Por ende, el punto fuerte de las campafas
publicitarias esta en la imagen, ya que es lo que hara que la marca transmita lo que realmente

quiere transmitir.

En base a lo anterior, este trabajo nace de la inquietud por plasmar a través de la fotografiay la
explotacion de sus recursos y parametros, unos valores con los que acompafiar la imagen de un
producto. Asi mismo, este se centrard en la parte de produccion de las fotografias publicitarias,

en concreto, la fotografia publicitaria de botellas de vino.

Primeramente, se estudiara la publicidad actual, como la imagen es determinante a la hora de
presentar un producto y su venta. Como persuadir al consumidor para darle estimulos
emocionales y que acabe comprando el producto. También se hara un analisis, de lo que es hoy
en dia el principal medio por el cual las empresas pueden dar a conocerse, las redes sociales y

como pueden influir en tu imagen de marca.

Se analizaré la técnica fotografia enfocada al tipo de fotografia a realizar, fotografia a botellas
de vino. Primeramente, un estudio de la iluminacidn, sus caracteristicas y como modificarlas

para poder iluminar bien nuestro producto.

También el porqué es importante, tener en cuenta el estudio de materiales de los objetos, ya que
eso condicionara su posterior captura desde camara. Por tanto, no sera lo mismo trabajar con
materiales como el cristal que con el carton, puesto que, en funcién de estos, elementos como

las propiedades fisicas de la luz, afectaran de una manera u otra segun el tipo de material
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(Serway R, 2009). Es decir, la iluminacion fotografica sera distinta si, por ejemplo, se trata de

una caja de carton de cereales que de una botella de vidrio de vino.

Se analizaran unos referentes técnicos y estéticos, como son, José Maria Mellado para la técnica
fotografica, Paloma Rincon, Alfonso Acedo, entre otros, en cuanto a la estética visual, texturas
como la tierra de las vifias de la Do Alella y obras de arte como “Bodegdn con cacharros” de

Francisco de Zurbaran, los cuales serviran como referencia a la hora de realizar las fotografias.

Por otro lado, tenemos la hipotesis principal del proyecto: la reflexion y refraccion de la luz es
determinante a la hora de fotografiar botellas de vino. Para demostrarla se trabajaré alrededor
de un briefing proporcionado por un cliente. En este caso, se trata de una pequefia empresa
dedicada a la produccion de vinos llamada “Testuan”, la cual inicié su camino en el mundo
vitivinicola en 2010 y desde entonces uno de sus propdésitos consiste en “fusionar la tradicion
con las técnicas modernas innovando la vinicultura”. Este, se trata de un objetivo en comin con
el proyecto, ya que, a través de la fotografia de botellas de vino, se pretende estudiar con
atencion lo que requiere cada una de ellas y lo que se puede conseguir si se explotan
adecuadamente todos los recursos que su material en si, permite explorar. Por lo que, en linea
a la filosofia de Testuan en cuanto innovar en la vinicultura, este proyecto pretende ofrecer
aquello que justamente buscan con sus vinos, un aspecto moderno que les pueda distinguir del

resto, visualmente hablando (Testuan, 2022).

La empresa vinateria, a pesar de tener una filosofia y unos propdsitos claros, precisa de
contenido visual para su pagina web, redes sociales, catalogos y carteles. Por ello, en este
trabajo se realizaran una serie de fotografias publicitarias, principalmente de sus tres gamas de
vinos, con las que la empresa podra hacer las tareas de distribucién y difusion en los respectivos

medios de comunicacion.

Asi pues, para llevar a cabo esta accion, se procedera a un analisis previo del briefing, donde se
desglosara la informacion expresada por el cliente y se organizard en diferentes fotografias
segun las necesidades que el cliente tendrd, creando a su vez una propuesta visual y artistica

que sera enviada al cliente con el fin de obtener un feedback por su parte, acerca de esta.

Posteriormente, a partir de ahi, se dara pie a toda la preproduccion de las fotografias necesaria

para el shooting, su produccion y la fase de postprocesado, el cual acabara con todas las
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fotografias que la empresa necesita, preparadas para ser lanzadas en el medio de distribucion

indicado.

El motor principal que me motivd a plantear este trabajo, es mi pasion por la técnica fotografica,
entender el proceso que hace la cdmara desde que la luz entra en el sensor hasta su exportacion
en Photoshop. Al descubrir la fotografia de producto se abrié un mundo donde la técnica era lo
mas importante ya que se habia de tener todo controlado para que el producto saliera perfecto,
sin imperfecciones ni reflejos y mostrarlo tal cual lo vemos en la realidad. La eleccion respecto
a las botellas de vino se debe a la peculiaridad de su material, ya que el cristal, es de lo méas
complicado de fotografiar a causa de su reflexion y por ese motivo, decidi retarme a mi mismo

y enfocarme en ese ambito.
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2. Marco conceptual

Para el correcto desarrollo de este trabajo, es importante entender diferentes términos en cuanto
a la publicidad y la fotografia, por ello el marco conceptual esta dividido en dos partes, la
primera sobre teoria de la fotografia publicitaria, en la cual se explicara términos basicos de
publicidad para poder desarrollar mejor el proyecto. La segunda centrada en la técnica
fotografica, la cual, se repasaran los aspectos técnicos de la fotografia los cuales seran

necesarios para la realizacion posterior de las fotografias de producto de vinos.

2.1. Fotografia publicitaria

La publicidad es la forma de comunicacion que pretende dar a conocer un producto o servicio
determinado e incentivar su venta, pero también puede pretender transmitir un mensaje a un
determinado grupo de personas o crear y mejorar la imagen de una marca (Merino, 2018; Peset
Ferrer, 2010).

El mensaje que quiere transmitir la publicidad se transmite a través de los medios de
comunicacion, que se pueden separar en dos grupos, los medios audiovisuales, como la
television, la radio y el cine, y los medios gréaficos en los cuales esta situada la fotografia
publicitaria, la cual se usa en carteles comerciales y publicaciones impresas como revistas y
diarios (Diaz Bourgeot, 2018).

La fotografia publicitaria es aquella que se encarga de ser la imagen de una determinada
campafia, la cual se busca que tenga un impacto visual sobre el espectador y se transmita el
mensaje el cual la marca o la empresa quiere dar. Todo ello se hace a través de dar estimulos a
las emociones y sentidos del espectador, resaltando las caracteristicas de nuestro producto
haciéndolo mas atractivo, pero siempre, respetando al producto, sin engafiar al cliente (Diaz
Bourgeot, 2018; Peset Ferrer, 2010).

La produccién de una fotografia publicitaria no solo esta centrada en el fotdgrafo, en las
campafias publicitarias, siempre hay una agencia de publicidad detras. Hay un equipo el cual se
encarga de crear toda la campafa, haciendo las propuestas de arte al cliente, encargados de

creatividad los cuales idean nuevas camparias para causar mayores impactos a los clientes,
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productores, que se encargan de organizar toda la campafia. Una vez realizada toda la
preproduccion, se contacta con el fotografo, para que plasme la idea de la campafia en una

imagen (Peset Ferrer, 2010).

No obstante, el fotografo tiene una gran responsabilidad, ya que toda la faena previa que ha
realizado el equipo de preproduccion, cae a sus espaldas y si el resultado final no le gusta al
cliente de la agencia, pero si le gustaba la propuesta de arte, la culpa recae en el fotografo.
Muchas veces el cliente ya ha reservado derechos y espacios de publicidad, los cuales, si las
fotografias finales salen mal o se retrasan, son pérdidas econdmicas que recaerian en el
fotografo (Diaz Bourgeot, 2018).

La imagen dentro de una campafa publicitaria es una parte muy importante, ya que es la que
transmite el mensaje final. El proceso de relacion del impacto visual de la imagen que el usuario
percibe, es lo mas importante en una campafia, ya que es lo que hara que el publicista transmita
al usuario lo que realmente quiere transmitir. El ser humano construye en su mente una imagen,

a traves del mensaje (Merino, 2018; Peset Ferrer, 2010).

"El hombre es un sistema abierto que recibe sefiales e informaciones de su entorno. A través sobre todo
de la vision, el individuo configura en su mente una imagen de la realidad. Por medio de la percepcion,
la memoria visual y la aptitud por discriminar las informaciones recibidas, el hombre integra en su espiritu
elementos de conocimiento. [...] La vision es, pues, una fuerza esencial del conocimiento, de la memoria
y del pensamiento. Nosotros pensamos en imagenes, mas que en palabras. [...] La caracteristica
psicologica esencial de la vision es, pues, su actividad selectiva y su condicién constructiva.” (Costa,

1977, p. 23, 24).
2.1.1. Redes sociales

El principal medio para el cual son las fotografias de nuestro cliente son las redes sociales.

Hoy en dia en Espafia el 87.1% de la poblacién tiene redes sociales y dedican una media de 2h
diarias a usarlas. Por ende, es un buen medio para que las empresas puedan publicitarse, ya que
tienen un gran alcance y ayudan a dar visibilidad a la empresa. Si no estas dentro de ellas, tu
negocio pierde la oportunidad de llegar a un publico mayor. En las redes sociales también se
encuentra tu competencia, la cual va a llegar a mayor alcance y van a captar mas clientes que

podrian ser posibles clientes tuyos (We Are Social, 2022).
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La fotografia es el medio principal en el cual se basan las redes sociales. Ayudan a crear una
imagen de empresa, a comunicar y es un escaparate hacia tus clientes. Es lo primero que van a
ver tus seguidores y posibles seguidores. Si la imagen de tu marca es mala o no refleja los
valores de la empresa, el engagement de tus redes sociales va a ser malo. (Rodrigo y Martin,
2012).

La publicidad habitual se suele basar en explicar las caracteristicas del producto y persuadir al
cliente, pero en las nuevas redes sociales se busca hacer publicidad emocional. Vender
experiencias y emociones a la hora de consumir tu producto, ya que todos los productos son
muy similares, pero si el tuyo hace sentir nuevas sensaciones al consumidor, lo acabara

comprando frente a tu competencia (Rodrigo y Martin, 2012).

En conclusion, tener perfil en redes sociales como Instagram, te abre una ventana de nuevos

clientes y te ayuda a mejorar tu imagen como empresa.
2.1.2. Caracteristicas de la fotografia publicitaria

Es popularmente conocido el propdsito principal de la publicidad, atraer al consumidor, y por
ello, esta pretende cumplir su propdsito recurriendo a la forma mas eficiente, aprovechandose
de su herramienta clave, la fotografia. No obstante, es preciso tener en cuenta ciertos aspectos
para acertar con el tipo de fotografia, ya que no se consiguen los mismos resultados frente al
publico, por ejemplo, con una fotografia documental que con una artistica o una publicitaria.
Asi como lo expresa, Eguizabal (2006) en su libro Fotografia publicitaria, “Una de las
caracteristicas clasicas de estas imagenes es su suavidad, su «pulimento». Nada debe haber
brusco en ellas, ni en su acabado, ni en su tematica. La fotografia periodistica, incluso la

artistica, puede ser brutal.” (Liberos, 2013).

En la fotografia publicitaria nada es casualidad, sino mas bien lo contrario. Todo est4 pensado
milimétricamente para captar el interés del espectador. Por lo que, es importante que sea un tipo
de fotografia apta para todo tipo de paladares, sin requerir hacer un excesivo esfuerzo para
llegar al mensaje que se pretende lanzar a través de ella. “En las iméagenes publicitarias el
sentido preexiste a la fotografia, es decir, responde a una estrategia. Y ello las separa de las
fotografias documentales, del fotoperiodismo, de la fotografia «verdad»” Eguizabal (2006). El
fotografo publicitario consigue su resultado deseado después de varias tomas e intentos, asi

como tambien lo facilita el hecho de contar con edicion, posteriormente. Mientras que, en la
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fotografia de una rama mas documental, se procura captar el instante, y es ese interés en capturar

justo el momento idéneo, lo que cuenta (Liberos, 2013; Lopez Lita, 2005).

Sin embargo, cualquier fotografia puede convertirse en publicitaria, ya que su principal
distincién no es su uso, sino el mensaje o significado que presentan detras. Asi mismo, con ello
no se pretende explicar nada ni conmover, sino que su objetivo es motivar e incentivar al
espectador a la compra del producto/servicio promocionado. Por ello, la fotografia publicitaria
desempefia un papel clave en todo este proceso, ya que sera la responsable de crear “una suerte
de encantamiento” como dice Ratl Eguizabal (2006), y activar como la iniciativa o el impulso
en la gente, provocando que la gente haga cosas, que compre, que vote, que pague Sus
impuestos.” No siempre su metodo es infalible e irresistible para todo el mundo, pero el hecho
de contar con una direccion de arte que cuide al mas minimo detalle su presentacion, facilita
que a ojos del espectador, ese anuncio sea mucho mas atractivo. Y es, desde el sentido de la
vista, mediante se conseguira seducir y atrapar al potencial consumidor (Liberos, 2013; Lopez
Lita, 2005).

No obstante, aunque en la publicidad se intente innovar y buscar la forma de sorprender al
publico como otro metodo de encanto, en la mayoria de los casos se trabaja sobre tépicos y
patrones que son facilmente reconocibles (como pueden ser elementos muy recurridos, puestas
en escena, tipografias, posiciones, etc.). Y en la decision de cémo sera el resultado final,
también recae el peso de que por ello, luego no tenga el mismo impacto que se habia planteado,
ya que pueden producir el efecto opuesto, convertirse en un discurso gastado y desapercibido.
“Posteriormente la publicidad de imagen ha ido conformando un tipo de fotografia acomodada
a las necesidades de su discurso, una construccién estereotipada a base de individuos atractivos,
grupos de gente feliz y autorrealizada, poses redundantes, etc. Es decir, una construccion bien
codificada.” (Liberos, 2013; Eguizabal 2006).

2.2. Técnica fotografica

Para la realizacion de las fotografias a botellas se han de entender previamente aspectos técnicos
sobre sus materiales, como les afecta la luz y la configuracion de la camara. Para ampliar la

informacion sobre la técnica fotografica, consultar anexo 8.1.
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2.2.1. lluminacién

La base de la fotografia es la iluminacion, sin luz no hay fotografia. Existen dos tipos de fuentes
de luz, luz natural, fuentes que provienen de la naturaleza (el sol) y luz artificial creadas por el
ser humano (bombillas, linternas, flash...). Para tener un mayor control de la luz en la fotografia
de producto, se utiliza la luz artificial, ya que el sol se mueve y no podemos controlar su
direccién (Sans, 2019).

En la fotografia, dentro de la luz artificial, podemos distinguir dos tipos, la luz continua, y la
luz flash. La luz continua, es una fuente de luz que mantiene de forma constante su intensidad
luminica, en cambio, la luz flash produce un destello corto de luz. La luz flash tiene méas
potencia luminica (medida en limenes) que la luz continua, a igualdad de consumo (en W). La
luz continua a ventaja, nos permite usar la velocidad de obturacién de la camara a la velocidad
gue queramos, en cambio, en el flash, nos obliga a adaptar a la velocidad de sincronizacion de

la camara. (Garci, 2020).

El tiempo de destello del flash siempre es el mismo y para que la luz del flash aparezca en
nuestra fotografia se tiene que configurar bien la velocidad de obturacion de la cdmara, a esto
le llamamos velocidad de sincronizacion. Si la velocidad de obturacién es muy rapida, nos
aparecerd la cortinilla del obturador en nuestra fotografia o incluso la imagen completamente
obscura. La velocidad de sincronizacion de las camaras es de 1/250, aunque puede variar segun
el modelo. (Garci, 2020).

1/100 1/200 1/250)

Fig. 2.1. Flash a diferentes velocidades de obturacion. Autor: Jose Ojeda.
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Cualquier tipo de luz, tiene 5 caracteristicas principales, calidad, direccion, contraste,

temperatura de color y exposicién (Garci, 2020).

La calidad de la luz, mide la forma de la sombra, cuando una luz tiene una sombra mas marcada
se denomina luz dura, en cambio si la transicion entre luz y sombras es mas suave y se
degradada, se denomina, luz suave. La dureza de la luz viene delimitada por el tamafio de la
fuente respecto el objeto a fotografiar. Si la fuente de luz es méas pequefia que el objeto,
producira luz dura, en cambio, si es mas grande, nos proporcionara una luz mas suave. (Sans,
2019).

Fig. 2.2. Luz dura. Autor: Marti Sans. Fig. 2.3. Luz suave. Autor: Marti Sans.

La direccion de la luz, es marcada por la linea imaginaria que se crea desde la fuente de luz,
hasta el sujeto a fotografiar. Segun donde situemos nuestra luz respecto el sujeto obtenemos

diferentes direcciones (cenital, lateral, contra, nadir, frontal...) (Garci, 2020).
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Luz Frontal Luz de Recorte

Luz Nadir Luz Cenital

Fig. 2.4. Direccion de la luz. Autor: Silvia Illescas.

El contraste viene marcado por la diferencia entre sombras y luces de un sujeto. Cuanta mas

diferencia de exposicion ente luces y sombras haya, mas contraste tenemos (Garci, 2020).

Fig. 2.5. Imagen muy contrastada. Fig. 2.6. Imagen poco contrastada.

Autor: Zony Maya. Autor: Zony Maya.

La temperatura de color de una luz, viene determinada por la longitud de onda de ella misma 'y
se mide en kelvin. Cuantos menos kelvin tiene una luz, la luz serd mas calidad, por lo contrario,

a mayor nimero de kelvin, la luz es més fria. (Sans, 2019).
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Fig. 2.7. 3200 Kelvin (luz calida). Fig. 2.8. 5600 Kelvin (luz fria).
Autor: Adrian Garcia. Autor: Adrian Garcia.

La exposicion, es la cantidad de luz que emite nuestra fuente. A nivel fisico la podemos medir
en limenes con un luxémetro, a mayor cantidad de limenes més exposicién. A nivel fotografico
se mide en pasos y se utiliza un fotdmetro, a cada paso de exposicién, tenemos el doble de luz

que en el paso anterior. (Mellado, 2017).

1/1 1/4 1/16

Fig. 2.9. Comparacion de diferentes pasos de luz en un flash. Autor: Glirkan Sengun.

Con todas estas caracteristicas, podemos analizar la luz. Si queremos modificar alguna de

nuestras propiedades de la luz, podemos usar los Ilamados modificadores de luz (Sans, 2019).

Tenemos diferentes tipos de modificadores que ajustan cada propiedad a nuestra necesidad,

pero solo hablaremos de los utilizados en la fotografia de producto (Gil, 2022).

Softbox, se situa delante de la fuente de luz, su funcién principal es agrandar el tamafio de la
luz y direccionarla. Esta construido por paredes metélicas que direccionan la luz y un o varios

difusores que nos ayudan a difuminar la luz y uniformizar la iluminacion dentro de él. Gracias
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a él podemos cambiar la calidad de la luz, creando una luz mas suave y direccionar mejor la
luz. Existen muchos tipos de softbox, que se diferencian por su forma. A diferente forma,
distinto reflejo se genera en nuestro objeto a fotografiar y a mayor tamafio luz mas suave. Los

principales modificadores de luz son, ventana, octabox y strip (Garci, 2020; Gil, 2022).

Ventana

Octabox Rectangular

Strip Ventana
Cuadrada

Fig. 2.10. Modificadores de luz. Fuente: Profoto.

Difusores, tela o papel translicida con diferentes tipos de densidad. Nos permite agrandar la

fuente de luz y dispersar mas la luz para crear una luz mas suave (Sans, 2019).

Fig. 2.11. Papel difusor. Fuente: Joom.

Reflectores, blancos o negros. Los blancos rebotan la luz, direccionandola en el objeto a
fotografiar, subiendo la exposicion. Los negros blogquean la luz subiendo el contraste en nuestro
objeto. Los hay circulares plegables, aunque en fotografia de producto se suelen usar cartén
pluma (Sans, 2019).
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Fig. 2.12. Reflector de carton pluma blanco. Autor: Marti Sans.

Campana, se utiliza para direccionar la luz del flash y que no se disperse a los lados (Garci,
2020).

Fig. 2.13. Campana. Fuente: Profoto.

Panal de abeja, se coloca delante de algunos modificadores de luz, con la funcion de evitar la

expansion de la luz y direccionarla mejor, sube el contraste de nuestra fotografia (Garci, 2020).

Fig. 2.14. Panal de abeja. Fuente: Profoto.

Snoot, concentra toda la luz en un punto, nos permite direccionar la iluminacion a una parte

concreta de nuestro objeto (Sans, 2019).
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Fig. 2.15. Snoot. Fuente: Profoto.

Filtros de colores, utilizados para cambiar la temperatura de color de nuestra fuente de luz.
CTO, baja la temperatura de color a mas calida. CTB, sube la temperatura de color a mas fria.
También existen filtros de color que nos cambian la tonalidad de la luz (verde, rojo, lila...)

(Garci, 2020).

l

Fig. 2.16. Filtros de color CTO CTB y verde. Fuente: Profoto.
2.2.2. Estudio de materiales

Las botellas estan compuestas por diferentes tipos de materiales, que cada uno percibe la
iluminacion de una forma diferente y ello nos dificulta su fotografia, ya que el vidrio produce
reflejos especulares en toda su superficie y a causa de la forma cilindrica de las botellas refleja
todo su alrededor (Merino, 2018; Gil, 2022).

2.2.2.1. Estudio de materiales opacos

Los materiales opacos los definimos en cuanto a iluminacion, aquellos que no son brillantes ni

reflectivos (Diaz Bourgeot, 2018).

Para que nuestro objeto a fotografiar no perciba ninguna luz externa en él y solo se ilumine con
nuestros flashes, hemos de configurar nuestra camara correctamente. Para ello comprobamos

en el visor de la cAmara (si es sin espejo, si no hemos de realizar una fotografia) si percibimos
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algo en nuestra imagen, si vemos algo, ajustamos el diafragma (preferiblemente suprimir la luz
ambiente) hasta que nuestra imagen sea completamente negra, con ello logramos controlar la

iluminacion y solo veremos en nuestra imagen la luz de nuestros flashes (Garci, 2020).

Fig. 2.17. Camara mal configurada. Fig. 2.18. Camara bien configurada.
Autor: Edu Lépez. Autor: Edu Lépez.

Lo mas importante en la fotografia de producto, es poder identificar el material de nuestro
producto. Para lograr ello utilizamos un juego entre luces y sombras que nos ayudara a

identificar la textura de nuestro producto (Garci, 2020).

En la siguiente figura 2.19 podemos identificar el material del cual esta formado nuestro objeto
gracias a que las sombras nos dejan ver su textura rocosa. En cambio, si no hubiera sombras,
no podriamos identificar el material de nuestro producto, ya que la imagen seria plana y solo

podriamos distinguir el color de él (Sans, 2019).

Fig. 2.19. Piedra iluminada con luz dura. Autor: Leo K.

En cambio, cuando un material es mate y su superficie no tiene textura, hemos de crear un
degradado en él para poder identificar su forma figura 2.20. Gracias al degradado generado con

un difusor, observamos su forma cilindrica (Earnest, 2013).
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Fig. 2.20. Botella mate con degradado. Autor: Leo K.
2.2.2.2. Estudio de materiales reflectivos

Respecto a los materiales reflectivos, son todos aquellos que nos proporcionan un reflejo de la

luz que recibe (vidrio, metal, plastico...) (Diaz Bourgeot, 2018).

Toda luz que impacta en este tipo de materiales se ve reflejada en nuestra fotografia. Si
utilizamos un octabox, lo podremos observar en nuestro objeto figura 2.21. Por ello debemos

elegir siempre el modificador de luz adecuado (Sans, 2019).

Fig. 2.21. Reflejo octabox en botella de vino. Autor: Marti Sans.

En el caso de las botellas de vino, nos aprovecharemos de su material reflectivo para poder
iluminarlo y describir su forma. Si usamos un stripbox figura 2.22 vemos como nos da la
informacion de la forma de la botella. Pero, en cambio, si degradamos la luz del stripbox figura
2.22 no solo nos da la informacidn de la forma, sino que también del volumen, e identificamos

que es una botella esférica (Sans, 2019; Earnest, 2013).
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Fig. 2.22. Reflejo strip y degradado en botella de vino. Autor: Marti Sans.

Para poder crear el degradado en la botella utilizaremos un stripbox y un difusor. Primero
direccionamos el stipbox hacia la botella para crear el silueteado de ella, figura 2.22 siempre un
poco inclinado mirando a cdmara, no completamente paralelo a la botella. Posteriormente,
situamos el difusor delante del stripbox, este nos servira para que la luz del stripbox, rebote en
él, se degrade y posteriormente sea reflejada en la botella. El difusor ha de tocar siempre el
stripbox, para poder crear una linea de recorte y crear un degradado de altas luces a sombras
(Marti Sans, 2019; Merino, 2018).

Fig. 2.23. Degradado de strip con difusor. Autor: Charly Orieta.
2.2.2.3. Estudio de reflejos y refracciones
Reflexiones: cuando nuestra luz se refleja sobre nuestro producto y se dirige a nuestra cAmara.

Cuando los rayos de la luz de nuestro flash tocan nuestro objeto y se produce un cambio de

direccion que acaba visiondndose en nuestra cdmara, se le llama reflexién. La ley sobre la
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reflexion dice, que la normal es la linea imaginaria perpendicular a la linea paralela al punto de
incidencia en el objeto. El angulo que se forma entre la luz incidente y la normal, es igual al

angulo que se forma con la normal y la luz reflejada (Serway y Jewett, 2009; Gil, 2022).

to de incidencia

Reflexién

Fig. 2.24. Ley de la reflexion ejemplificada en una botella. Autor: Fuente propia.

Cuando un objeto transparente, es contenedor de un liquido, él cual nos permite pasar la luz a
través de él, obtenemos el término de refraccion. Tras la luz impactar en el cristal de la botella,
pasa al liquido, y al cambiar de medio, la longitud de onda cambia y la luz se mueve a diferente

velocidad, esto provoca, un cambio de direccion (Serway y Jewett, 2009; Tarasov, 1985).

Refracién

Reflexion

Fig. 2.25. Refraccion en una botella con agua. Autor: Fuente propia.
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Fig. 2.26. Reflexion y refraccion en una copa. Autor: Leo K.

La direccion de la refraccion, no siempre es igual, varia segun el medio por el que pase, la
densidad, la textura y el color del liquido hacen que el angulo cambie (Merino, 2018; Tarasov,
1985).

Si iluminamos de manera posterior un objeto de vidrio con liquido en el interior, la luz se
invierte a causa de la refraccion. En el ejemplo de la figura 2.27, la copa de agua esté iluminada
con una luz posterior que, si se tapa desde el lateral derecho, se vera refractado en nuestra copa

desde el lateral izquierdo (Merino, 2018).

Fig. 2.27. Refraccion en una copa llena de agua. Autor: Leo K.

A la misma vez, si degradamos la luz figura 2.28, el degradado también se invierte.
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Degradado de la luz

Fig. 2.28. Degradado refractado. Autor: Leo K.

A consecuencia de esto, hemos de tener en cuenta iluminar siempre con el liquido ya en el
interior del producto, puesto que, a causa de la refraccion, la direccion de la luz puede variar
(Merino, 2018).

2.2.3. Composicion fotografica

A la hora de realizar una fotografia publicitaria es muy importante tener una buena composicion
y un buen color para poder captar la atencion del cliente. El color transmite los sentimientos de
una fotografia, si se utilizan tonalidades amarillas transmite felicidad, calidez, excitacion. En
cambio, colores més frios como el azul, transmiten mas tranquilidad, calma, tristeza. Las

tonalidades rojizas, transmiten sensualidad, energia, atraccion (Fancher, 2019).

Gracias a los colores se puede llegar a transmitir a los clientes la sensacion que se quiera que
perciban del producto. La combinacidn de los colores en la fotografia, cambia la experiencia
del espectador de ella, si tenemos una fotografia donde predominan los colores frios y se afiade
un toque de color célido, los colores frios pierden fuerza y provoca que a los calidos se les afiada
mas énfasis. Esto ocurre con el color negro, al afiadir color a una fotografia con fondo negro,
este color obtiene mas fuerza que respecto a si estaria rodeado de otros colores. El contraste
generado por este efecto, provoca que las imagenes sean mas impactantes y capten mas la
atencion al espectador (Fancher, 2019; Garcia, 2020).

A la hora de componer una fotografia con color, se pueden utilizar diferentes combinaciones.

Para componerlas se utiliza una teoria basada en la rueda cromética (Fancher, 2019).



Marco conceptual 21

Fig. 2.29. Rueda cromatica. Autor: Nick Fancher.

Cuando se trata de un esquema monocromatico, solo se usa un solo color o tonalidad (Fancher,
2019).

Los colores complementarios son los que se sittan al lado opuesto de la rueda cromatica, como

son el rojo y verde, amarillo y lila, azul y naranja (Fancher, 2019).

Los colores analogos, son los situados juntos en la rueda cromética, como naranja y rojo, verde

y amarillo, azul y lila (Fancher, 2019).

Los colores triddicos, son 3 situados de la forma que formen un tridngulo equilétero en la rueda

cromatica entre ellos, como pueden ser, el rojo azul y amarillo (Fancher, 2019).

Por altimo, las tétradas de colores, son 4 colores situados en la rueda cromatica, formando un
cuadrado con colores en cada vértice, un ejemplo seria, rojo, naranja verde y azul (Fancher,
2019).
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3. Analisis de referentes

Para la realizacion de las fotografias, se usaran referentes separados en dos categorias,

referentes técnicos y referentes estéticos.

3.1. Referentes técnicos

Para la captura de las fotografias se busca la maxima calidad fotografica (en cuanto a detalle,
nitidez y enfoque), ya que las fotografias a realizar seran publicadas en parte, en carteles y al

tener un gran tamafio cualquier imperfeccién sera visible.
3.1.1. José Maria Mellado

Para ello se usara un referente técnico, José Maria Mellado. El cual es un fotégrafo
especializado en paisajismo, su trabajo ha sido premiado numerosas veces como en los Premios
Lux en 2005 y 2006, y podemos ver sus obras en museos de alrededor del mundo como en el
Museo Nacional Reina Sofia. También ha publicado 10 libros sobre fotografia y técnica
fotografica (José Maria Mellado, 2021).

En diversos libros, nos habla de la técnica fotografica y la alta calidad en la fotografia, como
en el libro “Fotografia de alta calidad, los fundamentos de la fotografia” En el cual explica

detalladamente todo el proceso de captura de una imagen.
Como referencia en la técnica se usaré:

- Su estudio sobre los bits y los formatos de imagen. En el cual analiza cémo afectan los
bits de un sensor a la hora de obtener las diferentes tonalidades en una fotografia y su
compresion en los diferentes formatos. (Mellado, 2017).

Este término se usara para la obtencién del color y degradados adecuados al producto
en nuestras fotografias.

- Su estudio sobre hiperfocales, del cual habla de coémo enfocar al completo un objeto, el
punto dulce, y el limite de difraccion (Mellado, 2017). El cual se usara para enfocar bien

nuestro producto.
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- Su estudio sobre la exposicidn, el cual habla sobre como exponer bien una imagen, los
diferentes modos de exposicion y el triangulo de exposicion (Mellado, 2017). El cual se

usara para exponer bien nuestras fotografias y obtener una buena nitidez.

3.2. Referentes estéticos

Para la parte estética en cuanto a direccion de arte, tratamiento e iluminacion de la botella se

usaran los siguientes referentes.
3.2.1. Paloma Rincén

Paloma Rincon, artista visual especializada en publicidad. Con ella nos inspiraremos en su
tratamiento de los fondos, enfocado al degradado de ellos. Como utiliza un fondo de un color
analogo en la rueda cromatica respecto el color del propio producto y lo degrada, saturandolo

en luminosidad. Todo ello para centrar la vista del espectador al producto el cual se quiere

vender. En especial se han escogido las campafias de Absolut Vodka y Nestea (Paloma Rincon,
s.d.).
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Fig. 3.1. Fig. 3.2. Fig. 3.3. Campafia Absolut Vodka. Autor: Paloma Rincon.
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Fig. 3.4. Fig. 3.5. Nestea Origins. Autor: Paloma Rincén.

3.2.2. Alfonso Acedo

Alfonso Acedo fotografo publicitario especializado en publicidad, producto y gastronomia. En
él nos centraremos en su tratamiento con las botellas. Primeramente, con su uniformidad en el
color de los liquidos, creando degradados perfectos para poder dar volumen a la botella. Lo

podemos observar en las camparias de Estrella Damm y Royal Bliss (Alfonso Acedo, s. d.).

Fig. 3.6. Camparia Estrella Damm Sant Jordi. Autor: Alfonso Acedo.
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Fig. 3.7. Campafia Royal Bliss. Autor: Alfonso Acedo.

Otro aspecto importante que se tomara en cuenta, es la separacion del producto del fondo,
gracias al uso de la iluminacién de recorte visible en Fig.3.8. Gracias a ello se le da mas
importancia al producto en la fotografia, algo que Alfonso Acedo hace muy bien. En las figuras
3.8, 3.8 y 3.10 podemos observar gracias al tratamiento que le da a las botellas, que nuestra

vista se dirige directamente a las botellas pasando a plano secundario el fondo en el que estan.

| i

Fig. 3.8. Camparfia Coca-Cola Signature. Autor: Alfonso Acedo.
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Fig. 3.10. Camparia Coca-Cola Signature. Autor: Alfonso Acedo.

3.2.3. Marti Sans

Marti Sans fotégrafo publicitario de producto y gastronomia. Para la realizacion de las
fotografias se tomara como referencia su tratamiento con las etiquetas y el recubrimiento del
tapdn de las botellas de vino. La importancia que le da a la facil lectura de letra de las etiquetas
gracias a su nitidez y su alta profundidad de campo. También dar importancia a la uniformidad

del color y la nula existencia de imperfecciones en la etiqueta (Marti Sans, s. d).
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Fig. 3.11. Fig. 3.12. Fotografias Raimat. Autor: Marti Sans.
3.2.4. Las viias de Testuan

La uva de Testuan, procede principalmente del territorio de Do Alella, el cual esta situado en
las montafias del Parc de la Serralada Litoral, entre el Valles y el mar Mediterraneo. Las vifias
estan acompafiadas por la brisa marina y estan bien enraizadas en la tierra, la cual les permite
un buen drenaje y retiene la radiacién solar. Esta tierra y troncos la tomaremos de referente en
cuanto a textura para nuestras fotografias. Estd compuesta por 3 materiales a partes iguales:
turba, tierra vegetal de campo y arena. Tiene una granulometria superior a 2mm, se clasifica

como un suelo arenoso, una tierra seca, suelta y de tonalidad marron (Testuan, 2022).

Fig. 3.13. Tierra de las vifias Do Alella. Fuente: Testuan.
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3.2.5. Bodegdn con cacharros (Zurbaran)

La siguiente figura visual representa el cuadro de un pintor del siglo de oro espafiol, Francisco
de Zurbaran, llamado “Bodegoén con cacharros”, situado en el museo del Prado de Madrid y
pintado hacia el 1650. Estd compuesto por unas medidas de 46x84cm y fue pintado con la
técnica 6leo sobre lienzo. En esta pintura, se puede apreciar como en la escena preside un
bodegodn de distintos recipientes de ceramica y metalicos, reposados en una tabla de madera y

fondo negro (Museo del prado, 2022).

Este cuadro se tomara como referencia en el contraste creado por Zurbaran con el fondo negro
y el bodegdn iluminado, lo cual genera una profundidad en la imagen que te hace centrar la

vista en los objetos.

Fig. 3.14. Bodeg6n con cacharros. Autor: Francisco de Zurbaran.

3.2.6. Eva Casado

Eva Casado fotografa publicitaria especializada en animales, alimento bebidas e interiorismo,
presidenta de la AFPE. En sus fotografias a productos, en concreto a vidrios sobre fondo negro,
servird como referencia en cuanto al contraste generado por los colores frente a un fondo negro
(Eva Casado, s. d).
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Fig. 3.15. Splash de polvos Holi Diesel. Autor: Eva Casado.

Fig. 3.16. Copa con splash de liquidos para Bacardi. Autor: Eva Casado.

3.2.7. Edu Lopez

Edu Lopez fotdgrafo de bodas, publicidad y gastronomia. Sera referente en su silueteado a
botellas con stripbox, usando el término de reflexion para poder separar las botellas de sus
fondos (Edu Lopez, s. d).
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Fig. 3.17. Botella L6pez de Haro.

Autor: Edu Lépez.

ECLIPSE

Fig. 3.18. Botella Eclipse.
Autor: Edu Lépez.
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4. Definicion de los objetivos y el alcance

Para poder llevar a cabo la realizacidn de este trabajo, se han descrito unos objetivos principales

y secundarios basados en la realizacion de las fotografias publicitarias en torno al briefing.

4.1. Objetivos principales

En primer lugar, se plantea unos objetivos principales del trabajo, cuya funcién sera clave para
servir como punto de referencia y orientacion en la elaboracién del proyecto. En este caso, se

tratan de los siguientes:

- Profundizar en la fotografia de producto en torno a la fotografia de botellas de vinos y
el tratamiento de sus materiales.

- Realizar fotografias publicitarias de botellas de vino, a partir de un briefing de un
cliente.

- Cumplir los requisitos de la empresa en cuanto a las fotografias, plasmar el briefing y

los valores de la empresa en una imagen.

Los cuales al finalizar se comprobara si se han cumplido todos.

4.2. Objetivos secundarios

A partir de los objetivos principales se plantean diferentes objetivos secundarios:

- Preparar las fotografias para los diferentes espacios de distribucién que el cliente

necesita, cumpliendo los estandares de formatos de imagen de cada espacio.

- Obtener la méaxima calidad de las fotografias en la captura en cuanto a detalle, nitidez y

enfoque.

- Llegar al consumidor a través de la estética de la fotografia.
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- Aplicar creatividad dentro del briefing del cliente.

Los cuales también serdn comprobados si se han cumplido, a través de los estandares de formato

marcados por cada plataforma y con los niveles técnicos fotograficos.

4.3. Alcance

El trabajo se desarrollaré a través del briefing de un cliente, el cual se analizara, se haran las
propuestas al cliente y una vez aprobadas, se procedera a realizar la preproduccion de las
fotografias, la captura, revelado y edicion de ellas. El alcance del trabajo finaliza en tener las
fotografias que el cliente solicita, preparadas para la distribucién en los diferentes espacios que
se precisa, web, redes sociales, catalogo y carteles. Queda fuera del alcance, la distribucion de
las fotografias, tanto la implementacidn en su pagina web, como la subida a Instagram y su
estrategia de marketing y la impresion y montaje del cartel. No obstante, queda fuera la

interaccidn social que pueda seguir a este paso y el feedback acogido por la empresa.
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5. Metodologia y flujo de trabajo

Para la realizacion de las fotografias, se va a utilizar la siguiente metodologia de trabajo, donde
podemos diferenciar 3 grandes etapas, preproduccién donde se verd y analizara la propuesta del
cliente, planteando las distintas fotografias, produccién donde se desarrollaran las fotografias y

postproduccion donde se revelaran y editaran las fotografias.

5.1. Preproduccion

5.1.1. El cliente

La empresa para la cual se van a realizar las fotografias, es Testuan. Una empresa vitivinicola,
que elaboran vinos blancos y negros, con vifias pertenecientes a los territorios de, la DO Alella,
la DO Montsant y la et DO Catalufia para Terra Alta. Testan esta formado por un grupo de
amigos de raices catalanas y francesas que comparten la misma pasion y valores por la vifia y
el vino. Comenzaron su carrera en 2010 solo elaborando vino blanco de la zona de la Do Alella,
hasta ampliar a las gamas que tienen en la actualidad. Integran visiones y perspectivas
innovadoras en todas las etapas desde la produccion y distribucion hasta el servicio al cliente.
La filosofia de trabajo de Testuan se basa principalmente en 3 puntos. Practicar un cultivo de
la vid respetuoso con su entorno y un proceso de viticultura ecolégica. Fusionar la tradicion con
las técnicas modernas innovando la vinicultura. Promover el km 0y slowfood en la distribucion.
El cliente medio de Testuan es un consumidor tradicional y emocional, un cliente que consume
vino habitualmente, que no consume cualquier marca, un consumidor que busca vivir una

experiencia.

5.1.2. Briefing

La empresa Testuan, nos presenta el siguiente briefing:
Introduccion:

Testuan necesita fotografias para su web, redes sociales y cartel publicitario.
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Objetivo:

Testuan quiere mejorar la calidad de imagen de sus vinos para su venta en su pagina web,
fotografias para sus redes sociales donde se observe un vino de una forma mas elegante sobre
fondo negro con creatividad libre y una fotografia para cartel de stand donde aparezcan todas

las gamas de nuestros vinos y nuestro vifiedo.
Descripcion de la empresa:

Testuan es un grupo de amigos de raices catalanas y francesas, de ambitos profesionales muy

diferentes pero, compartiendo una misma pasion y valores por el vifiedo y el vino.

La pluridisciplinaridad de nuestro equipo nos ofrece multiples oportunidades para desarrollar
Testuan integrando visiones y perspectivas innovadoras para todas las etapas de produccién y

distribucion al servicio de nuestros clientes.
Target:

Nuestros vinos estan destinados a amates del vino ecoldgico y para todo rango de edad. Nuestras

redes sociales estan enfocadas a un pablico joven entre 20 y 35 afios.
Piezas de la campahfa:

- 6 fotografias en fondo blanco para web, una de cada vino

- 4 fotografias en fondo negro del vino “Set de fosc” para Instagram

- 1 fotografia para cartel en stand de 3x1.5m donde aparezcan nuestras 6 gamas de vinos.
5.1.3. Desarrollo

A traves del briefing del cliente, se observa que se plantean 3 tipos de fotografias, de las cuales

se hara una preproduccion de cada una de ellas.
5.1.3.1 Fotografias pagina web

Las primeras fotografias son para su pagina web, las cuales requieren un fondo blanco y una

relacion de aspecto de 1:1, necesitan una para cada gama de vino, en total 6 fotografias.
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Se recurrira al mismo método de trabajo en todas las botellas. La fotografia se conseguira a
través de la union de dos fotografias, en la primera se creard un degradado por la parte izquierda
para dar volumen a la botella, gracias a la utilizacion de una tela difusora junto a un stipbox, y
por el lado derecho, un silueteado usando solo el stripbox. La segunda fotografia es para
iluminar la etiqueta, en la que se rebotara el flash desnudo al techo para iluminar de forma plana

la etiqueta.
Se plantean los siguientes esquemas de iluminacion:

FONDO BLANCO FONDO BLANCO

GODOX AD200 GODOX AD200

S,
2t L STRIP
n,

22X90cm

PALIO

+

SEDA 150X200cm

Y 7 i v

| 100mm f2.8 100mm f2.8
GODOX AD200

CANON EOS R CANON EOS R
Fig. 5.1. Esquema iluminacion fotografia Fig. 5.2. Esquema iluminacién fotografia
pagina web 1. Autor: Fuente propia. péagina web 2. Autor: Fuente propia.

5.1.3.2 Fotografias redes sociales

Las segundas fotografias que el cliente necesita son para sus redes sociales, en concreto
Instagram. Requieren un fondo negro y una relacion de aspecto de 4:5. Necesitan 4 fotografias

de su vino “Set de fosc”, creatividad a escoger.

Se plantean distintas fotografias incorporando partes del campo de la produccion del vino
dentro de las fotografias.

La primera es de la botella sola silueteandola con luz para separarla del fondo negro, ya que se

trata de un vino tinto. Esto causara ver el vino de una forma mas elegante.

Se utilizaran dos fotografias para obtenerla. La primera para crear la silueta de la botella

separandola del fondo negro gracias a dos stripbox laterales situados a un palmo por detras de
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la botella y la segunda para iluminar la etiqueta, esta vez con un degradado por la parte derecha

usando una tela difusora y el stripbox.

Se plantean los siguientes esquemas de iluminacion:

FONDO NEGRO

GODOX AD200 GODOX AD200

diLS STRIP

22X90cm

22X90cm

y

Y
EmOmm f2.8

CANON EOS R

Fig. 5.3. Esquema iluminacion fotografia

redes sociales 1.1. Autor: Fuente propia.

FONDO NEGRO

GODOX AD200

°
AT
‘E)(ljg“

PALIO
+

SEDA 150X200cm
\ y

E 100mm 2.8

CANON EOSR

Fig. 5.4. Esquema iluminacion fotografia

redes sociales 1.2. Autor: Fuente propia.

La segunda fotografia implementaremos una copa con vino. En la primera para el silueteado de

la copa y la botella, gracias a un stripbox por el lado izquierdo situado en diagonal y trasero a

la copa, y las siguientes para iluminar el vino del interior de la copa, se iluminara desde la parte

trasera derecha con un snoot con panel de abeja para concentrar mas la luz en un punto.

Se plantean los siguientes esquemas de iluminacion:

GODOX AD200 FONDO NEGRO

7
9?*931’ S
()

7

A y

E 100mm 2.8

CANON EOS R

Fig. 5.5. Esquema iluminacion fotografia

redes sociales 2.1. Autor: Fuente propia.

FONDO NEGRO GODOX AD200

A y

E 100mm f2.8

CANON EOS R

Fig. 5.6. Esquema iluminacion fotografia

redes sociales 2.2. Autor: Fuente propia.
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En la tercera fotografia se usara el resultado obtenido en la segunda fotografia y se le sumara la
etiqueta iluminada con un degradado por la parte derecha gracias a una tela difusora y un

stripbox siguiendo el siguiente esquema de iluminacion:

FONDO NEGRO

GODOX AD200

e TRIP
,Z,D(gﬁcﬂ\

PALIO
+

SEDA 150X200cm
L ¥ 4

E 100mm f2.8

CANON EOS R

Fig. 5.7. Esquema iluminacion fotografias redes sociales 3.1. Autor: Fuente propia.

Para la cuarta fotografia se implementara un tronco de las propias vifias. Se utilizara la primera
fotografia de fondo negro para la botella, y para el tronco se iluminard por separado con una
luz dura, a través de un flash desnudo de forma lateral y fondo blanco para su posterior recorte,

siguiendo el siguiente esquema de iluminacion:

FONDO BLANCO

GODOX AD200

3 r

E 100mm 2.8

CANON EOS R

Fig. 5.8. Esquema iluminacion fotografias redes sociales 4.1. Autor: Fuente propia.
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5.1.3.1 Fotografia cartel

La tercera fotografia que el cliente necesita es para el cartel de sus stands para las ferias, con
una medida de 3x1.5m. Requieren que aparezcan sus 6 gamas de vino y sus vifiedos. Se plantea

iluminar las botellas en estudio y hacer un fotomontaje con la foto de las vifias.

Se usara el mismo método de trabajo en todas las botellas, fondo blanco para el posterior
recorte, y degradado lateral para simular la luz del sol, con una tela difusora y stipbox y una
segunda fotografia para levantar las sombras en la etiqueta, usando un porex blanco. Para la

fotografia de las vifias, se usara luz natural.
Se plantea el siguiente esquema de iluminacién:

FONDO BLANCO

GODOX AD200

RIP
X90cm

PALIO,
+
SEDA 150X200cm

Y y
E 100mm 2.8
CANON EOS R

Fig. 5.9. Esquema iluminacion fotografia cartel. Autor: Fuente propia.

Material necesario para las fotografias:

Equipo cdmara

1 Canon EOS R

1 Canon 100mm f2.8 Macro

Soportes camara

1 Tripode k&f concept 199mm

lHluminacion
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2 Godox AD200

1 Godox X1 Transmisor
Modificadores de luz

2 Godox Stripbox 22x90cm
1 Godox Snoot

1 Tela difusora 150x200cm
1 Reflector

Soportes de iluminacion

5 Tripode flash Neewer

1 Soporte fondo 2m

1 Palio para tela difusora 150x200cm

1 Soporte botella en tripode

Fondos

1 Fondo blanco cartulina A2

1 Fondo negro cartulina A2

Tabla 1. Material para las fotografias. Fuente: Elaboracion propia.

5.2. Produccién

Para la produccién de las fotografias se ha elegido el siguiente material y método de trabajo.

La camara Canon EOS R, camara mirrorless con sensor full frame. Se ha escogido esta cAmara

por el tamafio de su sensor equivalente a un 35mm, y por su rafaga de 8 fotogramas por segundo
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(Canon, 2020). Aunque las camaras de medio formato ofrezcan una mejor calidad de imagen,
en cuanto a nimero y densidad de pixeles, resolucion y profundidad de campo, estas caAmaras
no permiten hacer una gran rafaga, lo que nos impediria hacer fotografias de splash (Mellado,
2017).

El objetivo elegido es el Canon 100mm 2.8, ya que es una lente fija, que gracias a ello
obtenemos una mejor nitidez y eliminamos aberraciones cromaticas. La distancia focal es la
indicada para las botellas, ya que no deforma la imagen y se ven mas atractivas a cdmara (Sans,
2019).

En cuanto a la iluminacién se utilizara luz flash proporcionada por los Godox ad200. Se ha
elegido luz flash antes que luz continua, ya que proporciona mayor potencia y uniformidad en
el destello (Merino, 2018).

En cuanto a la configuracion de la cdmara, se usara una velocidad de obturacion de 1/200 para
una buena sincronizacién con el flash, 1ISO 100 ya que es el nativo de la Canon EOS R
obtenemos un mejor rango dindmico y menor ruido y un diafragma de /8 ya que es el punto

dulce del objetivo y se obtendra una mayor nitidez (Mellado, 2017).

Una vez seguido los esquemas de iluminacion pertinentes, se han obtenido los siguientes

resultados raw.

Fotografias para pagina web:

[xira]

i

Fig. 5.10. Fotografia pagina web 1. Fig. 5.11. Fotografia pagina web 2.

Autor: Fuente propia. Autor: Fuente propia.



Metodologia y flujo de trabajo 41

Fotografias redes sociales:

Fotografia 1:

Fig. 5.12. Fotografia redes sociales 1.1. Fig. 5.13. Fotografia redes sociales 1.2.

Autor: Fuente propia. Autor: Fuente propia.

Fotografia 2:

Fig. 5.14. Fig. 3.15. Fig. 5.16. Fotografia redes sociales 2.1, 2.2, 2.3. Autor: Fuente propia.
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Fotografia 3:
Fig. 5.17. Fotografia redes sociales 3.1.
Autor: Fuente propia.
Fotografia 4:

-

Fig. 5.18. Fotografia redes sociales 4.1.

Autor: Fuente propia.
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Fotografias cartel:

Fig. 5.19. Fotografia cartel 1. Fig. 5.20. Fotografia cartel 2.

Autor: Fuente propia. Autor: Fuente propia.

5.3. Postproduccion

Una vez realizadas las fotografias se han de pasar por un proceso de revelado y retoque.

El revelado se hara a traves del programa Capture One. Este programa se ha escogido frente a
la competencia como es Lightroom, ya que Capture One tiene un motor de revelado superior,
el cual interpreta los raw mejor y podemos obtener un mayor rango dinamico (Sans, 2019).

El revelado sera basico e igual para todas las botellas, ya que no se intenta hacer un revelado
creativo sino técnico para que las botellas se vean igual que en la realidad. Solo ajustaremos los
blancos y negros, para generar textura en la etiqueta y evitar refracciones de color en la botella,
ademas de ajustar el contraste. Asi mismo, también se afiadira un poco de enfoque para

conseguir mayor nitidez, ya que esta se ve afectada a causa de la curvatura de la botella.

El retoque de las fotografias se realizara en el programa Photoshop. Se ha escogido este
programa, ya que es el unico del mercado que ofrece el flujo de trabajo y las herramientas
necesarias para el retoque de estas imagenes.
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La técnica principal de retoque sera el multi lighting, es decir, unir diferentes fotografias con

una diferente iluminacion, a través de méascaras para crear una fotografia final.
5.3.1. Fotografias pagina web

En cuanto al retoque de las fotografias para la pagina web, primero se recortaran las botellas a
través de la herramienta de pluma, creando un trazado que posteriormente sera seleccionado y
se suprimira el fondo. Se aplicara un fondo de color blanco. Se utilizara la fotografia de la
etiqueta para iluminar a esta y al tapon, a través de mascaras. Mas tarde, se compilaran todas
las fotografias en una capa y se procedera a la limpieza de la botella, a través de la herramienta
de tampdn de clonar y pincel corrector puntual, por si hay alguna imperfeccion en el cristal o
alguna mota de polvo. Finalmente, se duplicara e invertira la capa para crear un falso reflejo de

la fotografia, y posteriormente afiadir una sombra.

Para la exportacion se usara un aspect ratio de 1:1, una resolucién de 1080x1080px y 72ppp y

el formato .jpg, lo requerido por el cliente para su pagina web.

(Ejemplo retoque en Photoshop: https://www.youtube.com/watch?v=LewuXlrsOuU )
5.3.2. Fotografias redes sociales

Por lo que a las fotografias de redes sociales se refiere, se recortara y se hara el multi lighting
del mismo modo que en las fotografias anteriores. Asi como, se afiadira un fondo negro y se

limpiaran de igual forma.
Para la copa de vino se utilizara el multi lighting para dar color y forma a su contenido.

Para el retoque del attrezzo, como el tronco y la tierra de las vifias, se recortaran los elementos
y se acoplaran dentro del mismo archivo psd que las botellas, también se le afiadira un

degradado de color circular.

La exportacion de ellas se usara el aspect ratio 4:5 y una resolucion de 1080x1350px y 72ppp,

todo ello en el espacio de color sRGB y el formato .jpg.


https://www.youtube.com/watch?v=LewuXIrsOuU
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5.3.3. Fotografia cartel

En la fotografia para el cartel del stand se usara el mismo proceso de recorte, multi lighting y
limpieza que en las botellas anteriores. Posteriormente, se agruparan todas en un mismo psd y
se importara la fotografia de las vifias, en la cual se aplicard un desenfoque gaussiano para dar

profundidad de campo a la imagen.

En cuanto a la exportacion, el cartel tiene unas medidas de 3x1.5m lo que equivale a un aspect

ratio de 2:1, con una resolucion de 6000x3000px, 300ppp para impresion y un formato .jpg.
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6. Analisis y resultados

Una vez acabadas las fotografias en este apartado se analizarda cdmo se ha aplicado la teoria
mencionada en el marco conceptual, como se han usado los referentes en la realizacion de las

fotografias finales, y problemas que se han tenido durante el proceso de produccién.

6.1. Analisis técnico

Gracias a lo estudiado en el marco conceptual se han podido realizar las fotografias con una

buena técnica en cuanto a la fotografia de producto de botellas.

Al entender que las botellas de vino estan compuestas por un material reflectante, por ende,
reflejaran todo lo que haya en el estudio fotografico. Para ello se ha configurado la cAmara para
que, al observar en el visor, no llegue luz al sensor, asi solo afectara la luz de los flashes y no

habran otros reflejos (Garci, 2020).

Por consiguiente, se ha de entender bien que es la reflexion en las botellas de vino, y como
aplicarla en la fotografia. Esta se ha usado para dar volumen a las botellas con la luz, o bien
silueteando las botellas con un stripbox o aplicandole una tela difusora la cual crea un
degradado en ellas (Sans, 2019).

En cuanto a otro tipo de materiales, como ha sido en este caso las etiquetas, las cuales son
opacas Yy no reflectantes, se ha pasado a usar una luz dura sin utilizar modificadores de luz en
el flash, la cual cosa les proporcionara textura. También se ha aplicado esta teoria al iluminar

el tronco (Diaz Bourgeot, 2018).
Estas técnicas se han usado en todas las fotografias de las botellas de vino.

Para la fotografia donde aparece la copa de vino llena, se ha recurrido a la teoria de la refraccion,
ya que, en este caso la luz vasa a través de una superficie transparente la cual contiene liquido.
Por consiguiente, se ha iluminado por el lado derecho trasero, para que la luz aparezca en el

lado izquierdo (Miguel Merino, 2018).
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A la hora de generar impacto en la fotografia y llamar la atencién en el consumidor, se ha
utilizado el contraste entre el negro y el rojo, el cual lo podemos observar en las fotografias

para redes sociales, figura 6.3.

6.2. Analisis de referentes

Los referentes anteriormente estudiados, se han aplicado en diferentes fotografias.
Primeramente, en las fotografias para la pagina web, se ha usado como referente Marti Sans,
tomando como referencia su manera de tratar los vidrios, usando el mismo esquema de
iluminacion que suele usar él en botellas, un degradado por la izquierda y silueteado por la
derecha.

Para las fotografias de redes sociales se ha tomado como referencia el cuadro “Bodegén con
cacharros” de Francisco de Zurbaran, donde usa un gran contraste con el fondo negro,

resaltando el propio bodegon.

En la cuarta fotografia donde se ha aplicado el tronco, se ha tomado como referente a la hora

de la postproduccion a Paloma Rincon, en su uso de degradados en fondo.

En cuanto a la fotografia para el cartel, se ha empleado, Alfonso Acedo como referente, en su

integracion de botellas de vidrio en cuanto a iluminacion a fondos.

Respecto a otros referentes tomados durante la produccién, a la hora de implementar el tronco
con la botella de vino, se han buscado referencias a través de la pagina Pinterest tomadas como

inspiracion a la hora de posicionarlo en Photoshop.

Los referentes estudiados han sido Utiles a la hora de la realizacién de las fotografias, solo ha

sido necesario recurrir a otras referencias en el caso de la fotografia del tronco.

6.3. Analisis produccion

De cara a la produccion de las diferentes fotografias se ha seguido el método de trabajo y

esquemas de iluminacion planteados en la preproduccion.
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Respecto a los problemas surgidos durante la realizacion de las fotografias, principalmente se
centran en la calidad de las muestras, ya que las botellas entregadas por el cliente, tenian el
corte de fusion del virio, justo en la parte delantera donde la etiqueta y ello provocaba que la
luz se reflejara y dejaba marcado una linea en la fotografia. También las etiquetas y tapones
tenian imperfecciones y no estaban enganchadas rectas respecto a la botella. Todo ello se ha

habido de solucionar en la postproduccion, lo que ha causado un mayor trabajo.

En cuanto a las fotografias de redes sociales, primeramente, se planted hacer un splash con
tierra de las vifias en una de sus botellas, pero debido al no buen resultado y a cuestiones
temporales, se ha preferido no realizar dicha fotografia. En la fotografia del tronco, el esquema
de luz planteado primeramente, no se ha llegado a usar en la postproduccion, ya que no quedaba
estético, y separaba mucho la botella del fondo, para solucionarlo, se ha usado el esquema de

iluminacion planteado para las fotografias de cartel.

Por otra parte, las fotografias para el cartel, el degradado es rapido, hubiera gustado que fuera
un degradado mas suave y mas grande. Para ello se necesitaria un softbox méas ancho, del cual

no se disponia.

Por lo que hace a la postproduccion, no ha habido problemas se ha seguido un flujo de trabajo
correcto, la mayor dificultad ha sido la limpieza de todas las imperfecciones de la botella, pero

se han podido solucionar.

6.4. Resultados

A través de todo el proceso metodoldgico, se han obtenido los siguientes resultados. Para

observarlos todos consultar anexo 10.2.

Fotografias para pagina web:
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[xira]

»

Fig. 6.1. Fotografia final pagina web. Autor: Fuente propia.

Fotografias redes sociales:

Fig. 6.2. Fotografia final redes sociales 1.

Autor: Fuente propia.

Fig. 6.3. Fotografia final redes sociales 2.

Autor: Fuente propia.
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Fig. 6.4. Fotografia final redes sociales 3. Fig. 6.5. Fotografia final redes sociales 4.

Autor: Fuente propia. Autor: Fuente propia.

Fotografia cartel:

[testuar)
2020

@

Fig. 6.6. Fotografia final cartel. Autor: Fuente propia.
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7. Conclusiones

Para cerrar el presente trabajo se hara un resumen de los resultados, incidiendo en los apartados

claves para poder extraer unas conclusiones coherentes con el estudio planteado.

La finalidad del trabajo era realizar fotografias de producto a botellas de vino, las cuales han
sido proporcionadas por la empresa Testuan. Por tal de realizar este proyecto, la empresa facilitd
un briefing a partir del cual, se trabaj6. En este se requerian fotografias con distintas
caracteristicas y para distintos medios de distribucion. Por un lado, unas para su pagina web
donde se debia mostrar la botella sobre fondo blanco. Por otro lado, para sus redes sociales,
especialmente Instagram, donde requerian un fondo negro pero la creatividad era libre eleccion.
Y para terminar, unas para un cartel de su stand en ferias vinicolas y las cuales debian contar

con sus 6 gamas de vinos y mostrar sus vifiedos.

Para trabajar sobre este tipo de fotografia, se parte de la siguiente hipotesis: la reflexion y
refraccion de la luz es determinante a la hora de fotografiar botellas de vino. Por ello, se ha
empezado estudiando en el marco conceptual las principales caracteristicas de la luz, a modo
de poder entenderla a la hora de fotografiarla. Posteriormente, se han observado las formas que

hay de modificarla a través de distintos materiales fotograficos, como son los softbox.

Una vez entendido como afecta la luz en la fotografia, se mostrara como influye en distintos
materiales. En este caso, materiales opacos y reflectivos, como pueden ser la botella de vidrio
y la etiqueta de la botella. A causa de la reflexion de la botella, es preciso entender fisicamente
como actua la luz al tocar el cristal, entendiendo como nombra, Serway y Jewett (2009) la
reflexion causa que, el &ngulo que se forma entre la luz incidente y la normal, es igual al &ngulo
que se forma con la normal y la luz reflejada. Por ende, se puede aplicar a la fotografia,

reflejando la luz que proporciona el flash para dar forma y volumen a las botellas.

Al pasar de un material opaco reflectivo, como puede ser una botella de vino tinto a un material
transparente contenedor de un liquido, aparece un nuevo fenémeno Ilamado refraccion, el cual
provoca que, al cambiar la luz de medio, cambie de direccidn, esto se aplica a la hora de
fotografiar una copa llena de vino, ya que para iluminarla se debe tener en cuenta este

fenémeno.
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En la parte practica, donde se han realizado las fotografias, primeramente, se ha analizado el
briefing y en base a él, se han planteado los distintos esquemas de iluminacion para las
fotografias. En la produccion se ha aplicado toda la teoria planteada en el marco conceptual
para poder fotografiar las botellas de una forma correcta. En cuanto a la postproduccion, se ha
basado en la técnica multi lighting a través de mascaras en Photoshop, la cual que se ha usado

para iluminar la etiqueta en otra fotografia de una forma uniforme.

Respecto a los objetivos planteados al principio del proyecto, se considera que se han podido
cumplir. Ya que se han podido realizar todas las fotografias que el cliente demandaba,
cumpliendo los requisitos tanto estéticos como de formato de distribucion. Ademas, se ha
profundizado en la técnica de la fotografia de producto de botellas de vino para capturarlas de
una forma estética que consiga atraer y persuadir al consumidor. También, gracias al estudio de
materiales se ha podido obtener la méaxima calidad fotografica. Aparte, gracias a la libertad que
ha otorgado el cliente, se ha podido aplicar creatividad dentro de las fotografias.

Por lo que hace al resultado final, el cliente ha quedado satisfecho con sus fotografias, ya que
le encajan con el estilo el cual buscaban y han podido mejorar la calidad fotografica de las

iméagenes de su pagina web.

Gracias a la teoria y la préctica donde ha sido comprobado, se puede afirmar que la hipotesis
planteada, que alude a que la reflexion y refraccion de la luz es determinante a la hora de
fotografiar botellas de vino, es cierta. Ya que, si no se tiene en cuenta, no se podra acceder a

hacer unas buenas fotografias de botellas de vino.
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9. Estudio de viabilidad

9.1. Plan de trabajo y cronograma

Para la realizacion del trabajo se ha creado un diagrama de Gantt, con el propésito de organizar
y estructurar las diferentes etapas del trabajo. Primeramente, separamos el apartado del trabajo
académico donde diferenciamos las diferentes entregas junto con la defensa del trabajo. La
etapa de la produccién de las fotografias la cual estd dividida en 3, preproducciéon donde
tenemos la fase previa a la captura, en ella la distribuimos en la elaboracion de la propuesta al
cliente, su feedback y toda la planificacion del shooting. La etapa de produccién donde tenemos
el shooting y la etapa de la postproduccion, donde se revelaran, se retocaran y se prepararan las

fotografias para su distribucion.

Q12002 Q22022 Q82022
<
[ enen ] febrero marzo abri mayo junic julia agosto

@ Trabajo Academico Trabajo Academico # oot T - jul 15 ® 288 dizs

Elaboracién TFG oot 1-jul. 15 | < -oor=cion TRG

Entrega anteproyecto ene 7 | Entrega anteproyecto

Memoria feb. 11 | Memoria

Memoria Intermedia abr. 22 | Memoria Intermedia

viemoria final jun.15 | Memeria fina

Defensa TFG jul.4-15 @ Dcfensa TFG
@ Preproduccion

ene. 1

= &

Fee: eb. 1

Bus! localizaciones y materiales feb. 7-13

Pl 6n shoting feb. 14-20

Produccién Produccién e feb. 14- 1% » 3 dizs

Shoting feb. 14-16
@ Ppostproduccion Postproduccion e 70, 21 - mar. 29 e 37 dias

Eleccion y revelado feb 21-23

Retogue feb. 24 -mar 6

Enviar cliente mar. 7

Feedback cliente mar. 8-15

Correcci mar

Preparacion para distribucion mar. 26 - 29

Tabla 2. Diagrama de Gantt. Fuente: Elaboracion propia.
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9.2. Viabilidad técnica y economica

En cuanto a la viabilidad técnica del trabajo se centra principalmente en los recursos para la
realizacion de las fotografias, que principalmente constan de los materiales fotogréaficos, un

estudio, un ordenador con el software pertinente y recursos humanos.

Por lo que hace al material fotografico el cual esta centrado en fotografia de producto en estudio,

sera el siguiente:

Equipo cdmara

1 Canon EOS R

1 Canon 100mm f2.8 Macro

Soportes camara

1 Tripode k&f concept 199mm

lHluminacion

2 Godox AD200

1 Godox X1 Transmisor

Modificadores de luz

2 Godox Stripbox 22x90cm

1 Godox Snoot

1 Tela difusora 150x200cm

1 Reflector

Soportes de iluminacion

5 Tripode flash Neewer

1 Soporte fondo 2m




58 Fotografia publicitaria de producto: botellas de vino

1 Palio para tela difusora 150x200cm

1 Soporte botella en tripode

Fondos
1 Fondo blanco cartulina A2
1 Fondo negro cartulina A2

Tabla 3. Lista de material. Fuente: Elaboracion propia.
Todo el material fotografico no hace falta alquilarlo, ya que es propiedad del fotografo.

Para la realizacion de las fotografias, se necesitara un estudio fotografico con sus adaptaciones
pertinentes, en cuanto a dimensiones y electricidad. Este estudio también es propiedad del

fotografo.

El procesado de las imagenes se realizara a través de un ordenador con el hardware adaptado a
las necesidades del software. El software utilizado para el revelado es Capture One y para el
retoque Adobe Photoshop, las licencias pertinentes a ellos estan pagadas por el fotografo y el
ordenador es de su propiedad.

En cuanto a recursos humanos solo se necesita al fotografo.

Por lo que hace a la viabilidad técnica y econdmica para la realizacion del trabajo no hay ningun

impedimento, ya que se dispone de todos los medios.

9.3. Presupuesto

En cuanto al presupuesto, se ha creado dos tipos de presupuestos, uno profesional, en el cual
constan todos los gastos, como si no tuvieramos ningun material en propiedad, y cobraramos
nuestras horas de trabajo. Y el presupuesto real, en el cual consta lo que realmente nos va a

costar el proyecto.

9.3.1. Presupuesto profesional
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Presupuesto material

Precio dia | Dias | Unidades | Total

Equipo camara

Canon EOS R 80€ 3 1 240€

Canon 100mm f2.8 Macro 20€ 3 1 60€

Soportes camara

Tripode k&f concept 199mm 15€ 3 1 45€
lHuminacion

Godox AD200 20€ 3 2 120€
Godox X1 Transmisor 10€ 3 1 30€

Modificadores de luz

Tela difusora 150x200cm 10€ 3 1 30€
Godox Snoot 10€ 3 1 30€
Godox Stripbox 22x90cm 10€ 3 2 60€
Reflector 10€ 3 1 30€

Soportes de iluminacion

Tripode flash Neewer 10€ 3 5 150€
Soporte fondo 2m 15€ 3 1 45€
Palio para tela difusora 150x200cm 10€ 3 1 30€
Fondos

Fondo blanco cartulina A2 0.50€ 3 1 0.50€
Fondo negro cartulina A2 0.50€ 3 1 0.50€
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Total | 871€

Tabla 4. Presupuesto material. Fuente: Elaboracion propia.

Presupuesto localizacion

Precio hora Horas | Dias Total
Alquiler estudio fotogréafico 25€ 8 3 600€
Total | 600€

Tabla 5. Presupuesto localizacion. Fuente: Elaboracion propia.

Presupuesto personal

Precio hora Horas | Dias Total
Fotografo 40€ 8 6 1920€
Dietas 13€ 6 78€
Total | 1998€

Tabla 6. Presupuesto personal. Fuente: Elaboracién propia.

Presupuesto amortizacion

Precio dia | Dias Total
Ordenador 0.9€ 3 2.70€
Capture One 2.5€ 3 7.50€
Photoshop 1€ 3 3€
Electricidad 1€ 6 6€
Total | 19.20€

Tabla 7. Presupuesto amortizacion. Fuente: Elaboracion propia.
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Presupuesto total

Total
Presupuesto material 871€
Presupuesto localizacién 600€
Presupuesto personal 1998€
Presupuesto amortizacion 19.20€
Total | 3488.20€

Tabla 8. Presupuesto total. Fuente: Elaboracion propia.

9.3.2. Presupuesto real

En cuanto al presupuesto real nos ahorramos el costo del alquiler del material, el salario del

personal y el alquiler del estudio, pero hemos de seguir pagando la electricidad, las dietas del

fotografo y el costo de la amortizacidn del ordenador y el software.

Presupuesto real

Precio dia | Dias Total
Electricidad 1€ 6 6€
Dietas 13€ 6 78€
Amortizacion Ordenador 0.9€ 3 2.70€
Amortizacion Capture One 2.5€ 3 7.50€
Amortizacion Photoshop 1€ 3 3€
Total | 97.20€

Tabla 9. Presupuesto real. Fuente: Elaboracion propia.
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9.4. Aspectos legales

Por lo que hace a los aspectos legales del trabajo, las fotografias realizadas estaran en las
licencias de uso de Creative Commons de Atribucién (cc-by), ya que se tendra un uso comercial
de ellas y se podran crear obras derivadas, como la edicidn de ellas mismas con el texto de los

precios del producto (Creative Commons, 2022).
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10. Anexos

10.1. Anexo 1. Técnica fotografica

Para la realizacién de las fotografias se ha de entender previamente la técnica fotogréfica, la
cual se explicara en orden desde el primer punto del proceso de captura en el sensor, hasta su

compresion final en un archivo raw.
10.1.1. Sensor

Toda fotografia tiene inicio en el sensor el cual es encargado de coger la informacion luminica
y transformarla en pixeles. El sensor esta compuesto de fotocaptadores los cuales delimitan la
cantidad de megapixeles que tiene un sensor. Un sensor de 32MP contendra 32 millones de
fotocaptadores (Mellado, 2017; Suarez Gomez, 2012).

La relacion entre numero de fotocaptadores y tamafio del sensor delimitard la calidad de
nuestros pixeles. Si tenemos un sensor apsc de 22x15mm y 32MP y un sensor full frame de
25x24mm y 32MP, el tamafio de cada pixel en el sensor full frame, es mas grande, ya que tiene
la misma cantidad de fotocaptadores, pero estan en un tamafio de sensor mayor. Esto delimita
la densidad del pixel, a mayor densidad mayor cantidad de informacién puede captar (Mellado,
2017).

Fig. 10.1. Comparacién densidad de pixeles. Autor: José Maria Mellado.
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Los sensores de nuestras camaras solo captan luz en blanco y negro, para que puedan captar el
color necesitan el filtro Bayer, el cual estd compuesto por celdas rojas verdes y azules, que
detectan la cantidad de colores que entran al sensor y pasan la informacion al procesador de

nuestra cdmara para que podamos visualizar las imagenes con color (Suarez Gémez, 2012).

La cantidad de colores que puede captar un sensor se mide en bits. Si un pixel tiene 1 bit (21)
tendra 2 tonos de color disponibles. A mayor nimero de bits, mas tonos de color puede captar
nuestro sensor. Un sensor de 16 bits (22°) puede captar 65536 tonos (Mellado, 2017).

Fig. 10.2. Fotografia de 1 bit. Fig. 10.3. Fotografia de 16 bits.

Autor: José Maria Mellado. Autor: José Maria Mellado.

10.1.2. Lentes

La luz que capta el sensor ha de pasar previamente por una lente. Por muy bueno que sea nuestro
sensor, si no tenemos un buen objetivo, la imagen final no va a ser buena. Los objetivos se
clasifican en dos grupos, focal fija y focal variable. Entendemos por focal, la distancia que hay
entre el plano focal (sensor) y el nucleo 6ptico de la lente (lugar del objetivo donde se unen dos
lentes concavas formando una O). La distancia focal equivale al angulo de cobertura de nuestro
objetivo, a mayor nimero, mayor zoom tiene nuestra imagen. Si la distancia focal es mayor, no
implica solo que estemos mas cerca del objeto, sino que las distancias entre objetos dentro de

una imagen, se comprimen (Garci, 2020).
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Fig. 10.4. Comparacion entre diferentes distancias focales. Autor: Nikon.

Las lentes de focal variable son mas versatiles, ya que podemos tener diversas distancias focales
en un mismo objetivo. Pero a consecuencia, de ello provoca una pérdida de calidad en nuestras
imagenes, ya que la luz ha de atravesar por méas lentes hasta llegar al sensor. Por otro lado, las
lentes de focal fija, tienen una mejor calidad de imagen, un menor peso y una mayor
luminosidad (Mellado, 2017).

Dentro de los objetivos encontramos el diafragma, el cual esta compuesto por un iris que se
abre y se cierra en funcién de la cantidad de luz que queremos que entre en nuestro sensor. El
diafragma se mide a partir de pasos y con la letra f, (f/1, f/1.2, f/1.4, 1/2, /2.8, f/4, /5.6, /8,
/11, f/16, f/22 y 1/32). Cada paso que cerramos nuestro diafragma, recibimos la mitad de luz

que en el diafragma anterior, es decir, en /2.8 captamos la mitad de luz que en f/2 (Garci, 2020).

El diafragma determina la profundidad de campo en una imagen. Entendemos por profundidad
de campo la parte de la imagen la cual estd enfocada, cuanto mas cerramos el diafragma mas
parte enfocada tendremos y mayor profundidad de campo. Hay que tener en cuenta que la
profundidad de campo se extiende mas por la parte de atras de nuestro punto de enfoque que
por la de delante, a relacion de 1/3 la parte delantera y 2/3 la trasera (Mellado, 2017).
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Fig. 10.5. Profundidad de campo segun diafragma. Autor: José Maria Mellado.

Segun el diafragma que escojamos a la hora de realizar nuestra fotografia podemos obtener una
mejor o peor calidad de imagen, esto es a consecuencia del limite de difraccion. En el cual
cuanto mas abrimos nuestro diafragma menor nitidez tenemos y mas aberraciones cromaticas
aparecen. Pero si cerramos mucho nuestro diafragma ocurre lo mismo perdemos nitidez a causa
de la difraccién de la luz, al pasar por un iris pequefio y posteriormente expandirse al tamafio
del sensor. Para solucionar este error existe el llamado punto dulce del objetivo, el cual se
obtiene cerrando 2 pasos de diagrama del diafragma maximo de nuestro objetivo, es decir si
tenemos una dptica 100mm f/2.8, nuestra apertura maxima es /2.8 al cerrar 2 pasos de
diafragma a /5.6 encontrariamos el punto dulce de nuestro objetivo, en el cual tendriamos la

mayor nitidez (Garci, 2020).

Diafragmas abiertos: Menor difraccion. Diafragmas cerrados: Mayor difraccion de la luz.

Fig. 10.6. Limite de difraccién. Autor: José Maria Mellado.
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10.1.3. Triangulo de exposicion

La exposicion de una fotografia es la cantidad de luz que recibe nuestro sensor la cual se mide
en pasos de diafragma. Para exponer bien nuestra fotografia, se utiliza el triangulo de

exposicion, el cual esta compuesto por el I1SO, el Diafragma y la velocidad de obturacion.

mas brillante

ISO

Fig. 10.7. Triangulo de exposicién. Autor: Marcela Outside.
10.1.3.1. Diafragma

Como ya se ha explicado anteriormente el diafragma determina la cantidad de luz que entra a
nuestro sensor, en funcién de lo abierto o cerrado que esté. Cada paso de diafragma menos deja

pasar la mitad de luz que el anterior.
10.1.3.2. ISO

El ISO determina la sensibilidad de nuestro sensor. A mayor nimero de 1SO nuestro sensor es
mas sensible y por ende, capta mayor cantidad de luz. El 1SO también se mide en pasos
siguiendo los siguientes valores (12, 25, 50,100, 200, 400, 800, 1600, 3200, 6400, 12800,
25600, 51200, 102400) donde en ISO 102400 el sensor captaria mas luz. En la mayoria de
camaras el 1ISO minimo es 100. El problema de subir la ISO en nuestra cdmara, es que genera
ruido en nuestra imagen, el cual es un granulado poco estético. Lo recomendable es usar el ISO

minimo siempre que podamos (Mellado, 2017).
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Fig. 10.8. Comparacion 1SO. Autor: Pilar Pulido.
10.1.3.3. Velocidad de obturacion

La velocidad de obturacion la determina el obturador. La cual controla el tiempo que nuestro
sensor esta expuesto a la luz. A mayor velocidad de obturacién, menor cantidad de luz entra 'y
viceversa. La velocidad de obturacién también se mide en pasos (1, 1/2, 1/4, 1/8, 1/15, 1/30,
1/60, 1/125, 1/250, 1/500, 1/1000) siendo 1, un segundo, es decir 1/2 seria equivalente a 0.5
segundos. La velocidad de obturacion no solo sirve para controlar nuestra exposicion, sino que
también nos permite congelar las fotografias. Si en nuestra imagen hay un objeto en movimiento
y nuestra velocidad de obturacién es lenta (1/30) el objeto en la fotografia final, saldra movido.
Para poder congelar nuestra imagen dependera del tipo de movimiento, si es un movimiento
normal, se congelara a partir de 1/60. En cambio, si el movimiento es muy rapido como el de
una bicicleta o un corredor, se congelard a partir de 1/500. Un concepto importante es la
trepidacion la cual es la generacién de imagenes movidas a causa de nuestro pulso a realizar la
fotografia. Para que no ocurra existe una ley la cual hemos de poner la velocidad de obturacion
segun la siguiente formula (1/longitud focal) a partir de ello podemos subir la velocidad de

obturacion segun la velocidad a la que vaya nuestro sujeto (Mellado, 2017).
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Sujeto Tripidado o Movido A Sujeto Estatico

+ Lenta + Rdpida

Fig. 10.9. Comparacion velocidades de obturacion. Autor: Dzoom.

Para exponer correctamente nuestra imagen tenemos una herramienta llamada histograma. La
cual nos ayudara a saber si nuestra imagen esta sobreexpuesta o subexpuesta. Un histograma se
compone por la agrupacion de todos los pixeles de una imagen en su valor tonal, representados
a través de una grafica, la cual va desde el negro que se va degradando hasta el blanco. Si
tenemos valores del histograma en el blanco, quiere decir que nuestra imagen estd quemada y
si tenemos valores en el negro, quiere decir que en nuestra imagen hay valores que la cAmara

no ha captado por falta de luz (Mellado, 2017).

Sombras - Tonos Medios —m————— Luces

WD —i X - B QL C— D)

g ————— PRangoTonal ——M—F———— 355

Fig. 10.10. Histograma. Autor: Ricardo Carrillo.

En resumen, para exponer correctamente una imagen, hemos de estar dentro de los valores
optimos del histograma y para que la fotografia tenga la méxima calidad posible, se ha de
utilizar el diafragma en el punto dulce, el ISO minimo posible y la velocidad de obturacion

adecuada para que nuestra imagen no salga movida.
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10.1.4. Codecs

Al capturar una fotografia el procesador procesa la informacion obtenida por el sensor,
posteriormente la comprime y la convierte en una imagen final. Al pasar por este proceso
podemos seleccionar en que formato queremos nuestra imagen. El formato RAW es el de mejor
calidad, ya que es la informacion que queda registrada por nuestro sensor en bruto. La imagen
en raw nos permite mayor libertad a la hora de procesar nuestra imagen, ya que esta sin
comprimir y somos nosotros quien, en el software especializado, ajustamos los valores finales
de nuestra imagen para posteriormente ser comprimida. Existen otros formatos de compresién
a la hora de captura, como el JPEG o PNG, pero estos no nos permiten tanta libertad a la hora

de editar nuestras fotografias (Sans, 2019).
10.1.5. Filtros

Existen diferentes tipos de filtros que se pueden afiadir al objetivo de la cAmara para modificar

la luz que entra a nuestro sensor.
10.1.5.1. ND

El filtro ND, filtro de densidad neutra, sirve para disminuir la cantidad de luz que va a entrar a
nuestro sensor. La cantidad de luz que elimina se mide en pasos los cuales siguen el siguiente
orden (ND2, ND4, ND8, ND16, ND32, ND64, ND200, ND400) el cual ND2 elimina 1 paso, y
ND400 8 pasos (Diaz Bourgeot, 2018).

-

D64 . ND 200 .. ND 400
OPASOS! 7 PASOS 8 PASOS

Fig. 10.11. Pasos de ND. Autor: Alberto Bouzon.
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10.1.5.2. Polarizador

El filtro polarizador, es encargado de eliminar los brillos y reflejos que generan nuestros
objetos. El funcionamiento de él es a través de la reduccion de las ondas generadas por la luz
reflejada, ordena las ondas en un mismo eje asi eliminandolas de la direccion a la cual esta

nuestro objetivo (Sans, 2019).
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Fig. 10.12. Filtro Polarizador. Autor: Marti Sans
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10.2. Anexo 2. Resultados finales

Fotografias para pagina web:
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Fig. 10.13. Fotografia final pagina web 1. Fig. 10.14. Fotografia final pagina web 2.

Autor: Fuente propia. Autor: Fuente propia.
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Fig. 10.15. Fotografia final pagina web 3.

Autor: Fuente propia.
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Fig. 10.17. Fotografia final pagina web 5.

Autor: Fuente propia.
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Fig. 10.16. Fotografia final pagina web 4.

Autor: Fuente propia.
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Fig. 10.18. Fotografia final pagina web 6.

Autor: Fuente propia.
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Fotografias redes sociales:

Fig. 10.19. Fotografia final redes sociales 1. Fig. 10.20. Fotografia final redes sociales 2.

Autor: Fuente propia. Autor: Fuente propia.

Fig. 10.21. Fotografia final redes sociales 3. Fig. 10.22. Fotografia final redes sociales 4.

Autor: Fuente propia. Autor: Fuente propia.
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Fotografia cartel:
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Fig. 10.23. Fotografia final cartel. Autor: Fuente propia.



