Resum: Per a una empresa, marca, organitzacio, etc. és imglortant la seva imatge

corporativa. A continuacié es descriu un projecte ssha creat el disseny corporatiu
d’'una productora de cinema.

El projecte es basa en el disseny de la imatgearatjva de la productora Innova Films.
En aquest s’ha dissenyat un conjunt audiovisual ddea nom i personalitat a la
productora abans esmentada, sent coherent ambvia igentitat, personalitat i objectius.
Els resultats obtinguts han construit un conjuntdiauisual coherent, atractiu i

representatiu de la productora Innova Films.

Resumen: Para una empresa, marca, organizacion, etc. es impprtante su imagen
corporativa. A continuacion se describe un proyeetoel cual se ha creado el disefio
corporativo de una productora cinematografica

El proyecto se basa en el disefio de la imagen catppa de la productora Innova Films.
En este se ha disefiado un conjunto audiovisual dpuenombre y personalidad a la
productora antes citada, siendo coherente con eantidad, personalidad y objetivos.

Los resultados que se han obtenido han formado amunto audiovisual coherente,

atractivo i representativo de la productora Inndviéms.

Abstract: The corporate image of a company, trademark gaaization is a matter

of utmost importance. The following project desesitihe creation of a film production
company’s corporate image. The project consistsimova Films’ corporate image design
process.

The attractive, resulting audiovisual set gives paamd personality to this production

company, coherently representing its identity, peadity and aims.
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1. Introduccio

Actualment el disseny forma part del dia a digp@strobar al mobiliari, a la roba, fins i tot
a les coses més simples i quotidianes, adquiries telles un caire unic i diferent respecte

la resta.

Passa el mateix amb la imatge corporativa d'unaresap Aquesta té una filosofia, una

manera de ser i sobretot una identitat, que dalaftit ha de ser coneguda per tots [1].

Per donar a coneixer una marca, empresa o proghetae tenir molt clara la identitat, ja
gue aquesta s’ha de reflexar a la imatge corparatamb I'objectiu de que tothom pugui

reconeixer de quina empresa es tracta.

En el disseny corporatiu participen gran nombréedyents com ara el color, la forma, la
tipografia, els simbols, les paraules, la compéskic. Pero totes elles s’'uneixen per crear
un conjunt que sorgint de les arrels d’una filogofcreen la identitat grafica , que és

aquella part que tots reconeixem en un productpresa o servei en quant el veiem.

1.1 Perfil de la productora

Abans de comencar amb el disseny corporatiu delduptora, s’ha generat un perfil, amb
el qual donem una visié amplia de com és dita primta cinematografica.

El perfil plantejat per aquesta productora és ehd’ empresa dinamica, moderna, oberta a
noves formes de treball, innovadora, emprenedayae isobretot doni suport a projectes de

nous talents i recolzi el seu treball.

La forma de treballar seria molt amplia degut a tjaetaria I'animacid, curts, cinema
independent, superproduccions i sobretot cinemaapets els publics; donant cabuda a
tots els generes, formes de treball i aixi aprgeaa-un public molt ampli i exigent.
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A partir d'aguestes premisses, s’ha donat una ienatgntificativa, estética, personal i
atractiva, a una productora innovadora i emprereedoe comencga en un mon dur, ampli i

competitiu com és el cinematografic, on “una imatgkemeés que mil paraules”.

La identificacié del target o el public objectiucale s’adreca dita productora s’ha estudiat
a partir de 3 criteris diferents: criteris sociaramrafics, socioeconomics i psicografics,

obtenint els seglents resultats:

Criteris socio-demografics
Edat: dirigit a tots els publics. Aprox. 4 a 80 anys
Sexeindiferent
Habitat: ciutat, poble, etc.
Nivell d’estudis: mitja/alt
Posicionament a la llar: dirigit tant al pare o cap de familia com

al membre més jove de la llar.

Criteris Socioeconomics
Nivell d'ingressos:mitja/alt
Nivell de consum:nivell de consum mitja/alt en cinema i en compra
de pel-licules

Nivell social: mitja/alt

Criteris psicografics:
Personalitat: gent disposada a gaudir de noves formes d’expressio
cinematografica i del cinema convencional.
Estil de vida: gent que sigui assidua a anar al cinema i que gaude

del mateix.

1.2 Estat de l'art

Com a qualsevol sector, és important fer un estaldi competidors directes, en aquest cas

per saber com és el seu disseny corporatiu i goémeiencies predominen.
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Per situar-se en el mercat al qual competirem, slahorat un recull de logotips i de
productores per fer un estudi de totes elles ieaxér conclusions [2]. A continuacio es
mostren aquesta relacié de productores i el seotipp@ anagrama, totes elles d’ambit
nacional [3].

| arri2:a

producciones cinematogrificas FILMS

alamofilms

the praduction compa

i

artimafia producciones

9 BAH'"N BAUSAN FILMS

BocaBoca

cortinentsl

Fig 1.1 a “Estudi de logotips”
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Fig 1.1 b “Estudi de logotips”
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Fig 1.1 d “Estudi de logotips”
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Fig 1.1 f “Estudi de logotips”

1.2.1 Conclusions de I'estat de 'art

A continuacio es presenten el conjunt de conclssiextretes del recull de logotips i

posterior analisi dels mateixos.

En aquest cas es pot dir que:

a)
b)
c)
d)

e)

9)
h)

J)
K)

Busquen una identitat propia

No es detecta un model de logotip.

S’observa un intent d’innovar i ser diferent adata.

Predomina I's de formes arrodonides donant undgenagradable i suau, més
fluida que si fos angulada.

Es comptabilitza un major nombre de logotips quendgrames, aixo es degut a
gue s6n més facils de recordar.

A la majoria dels logotips es fa servir tipografestandard.

Us de motius diversos com ara iguanes, flors,satééres, etc.

Us de motius referents al cinema com ara claquégsgrames o signes que ens
evoquen a aquests.

Tots coincideixen en tipografies clares i senzilles

No es detecta un color corporatiu predominant.

Us de gran varietat de color.
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l) Abunden els colors calids, com ara els tarongasnells, grocs i daurats; tot i que
es combinen amb blanc, negre o amb colors fredsacaral blau en la majoria dels
casos i el verd.

m) Majoritariament Us de 2 o 3 colors com a maxim.
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2. Objectius

L’objectiu d’aquest projecte és la realitzacié dedseny corporatiu d’'una productora de
cinema, intentant que quedi ben representada la isientitat de forma grafica, per tal

d’aconseguir un posicionament de la mateixa dihset=or.

El procés es comencara amb la definicié de la mtoda i posteriorment es dissenyara el

logotip i els titols de crédit, que aniran acompdsayl’'un fragment de pel-licula.

El principal objectiu d’aquest projecte, com jaa’'fet esment, és donar una imatge
corporativa atractiva i coherent a una productara gtha definit anteriorment, creant-li
una identitat que essencialment s’ha de veuretzadh i definida amb la part grafica que
s’elabori. En el treball a realitzar s’ha de plasral caracter de 'empresa escollida i la
seva filosofia, sense oblidar en cap moment a #usudestinatari final al que es dirigeix,

ja que finalment anira dirigit a ell.

Per elaborar les diferents parts d’aquest projest@ecessitaran diferents aplicacions, cada

una destinada a crear una part concreta del pdnel.

- Per crear el logotip s’'usara el programa Adobe ¢dimtp CS, ja
que és una de les eines més usades en dissertyi gnafel retoc
fotografic. També s’usara per al retoc d'algun®©doames en

I'edici6 dels titols de credit.

- Per a construir I'animacio s’'usara el 3D Studiox®l@ina molt
estesa en el méon de l'animacié 3D, degut al grantalle
d’efectes i opcions que presenta. També s’ha cqitenia
possibilitat d’'usar Macromedia Flash 8, ja que é&a ®ina
senzilla pero que dona uns resultats bons. El proag s’'usara
per animacio 3D i el segon per crear animacio 2Bssilona el

cas.
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- Per I'edici6 dels titols de crédit s'usara Adoberriere Pro 2.0,
eina usada en l'edicié de video degut a que donaesultat
professional i t¢ moltes opcions. També s’ha escatjuest
degut a que permet retocar tot el referent al sa@lge aspecte

gue sera necessari en I'edici6 final dels tit@lsdit.
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3. Disseny corporatiu

Anteriorment, s’ha fet referéncia a la importangiee suposa per a una marca, empresa,
firma o producte, la seva imatge. Es importanilifac en tot moment el reconeixement
del producte a l'usuari, si aquest aspecte fungiehproducte sera reconegut, amb la qual

cosa, la marca o I'empresa que es troba darret@étam sera.

Al mercat podem trobar casos on nomeés amb evoceolon ens sogereix una marca, per
exemple el cas déarlsbergi el seu eslogafPiensa en verde!” Rapidament ho associem,
aquest és el principal objectiu del disseny conpararear un vincle molt fort entre els
diferents components, fent que al pensar en qualskells evoqui en l'usuari la nostre

marca, producte, servei, empresa, organitzaciglgtc

En el cas d’'una productora de cinema, s’han d'éstubpectes grafics basics com ara el
Naming, el color, la tipografia, la forma, la comsmio, etc. Pero també s’han d’estudiar

altres aspectes com ara el so o el moviment dedtge, ja que no nomeés estem creant una
imatge estatica, siné que en una segona part tambgeara una imatge dinamica, amb la

qual cosa el resultat ha d’ésser igual de coheueat’obtingut anteriorment.

3.1 Naming: Creaci6 del nom de marca

El Naming és un pas important a la construccid d’'una maade) es degut a que
constitueix la identitat verbal. Aquest concentngpeques lletres una personalitat amb uns

valors, beneficis i una promesa que ha d’assolgala a un consumidor.

El nom de marca és el fonament sobre el que esraenstota I'arquitectura de marca, i es
'encarregat de transmetre la primera impressidtigasal public. Per aixo ha de ser

flexible, distintiu, creible, coherent, notori, @aalor, llegible, pronunciable, simple, etc.

Per aquesta productora cinematografica s’han pabp@s noms:
- NEW AGE productions
- INNOVA films o INNOVA productions
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- STAR productions

Una vegada fet ubrainstormingde possibles noms, arriba el moment de ser ¢cngare

quin és el nom que més s’ajusta a la filosofisaderbductora.

En primer lloc es detecta qU4EW AGE productions evoca més a una productora de

masica que no pas a una cinematografica degutr@ntanusical que porta dit nom.

Per un altre band&TAR productions tot i ser adient, recorda més a una productora de
Hollywood, especialitzada en superproduccions, pas a una productora que també té

com a objectiu obrir portes a nous talents.

Finalment,INNOVA films és el nom que més s’ajusta al perfil i a la persgahajue es
vol donar a la productora, ja que com bé diu elrsruinnovaen tots els aspectes, donant

al consumidor la principal caracteristica de lamosmpresa.

Una vegada fet un estudi previ dels possibles namiba el moment de verificar I'autoria
del nom seleccionalNNOVA films [4].

Per a dur a terme aquesta tasca s’han tingut gosultar diferents fonts com ara el
Registre Mercantil [5 i 6], el registre de Marquesmunitaries, Registre de Marques
Nacionals, el Registre de Comercos i el Registrendejues i productes [7]. També s’ha
tingut que consultar la Classificaciéo de Niza, aaoh es donen uns valors per assignar en

quin ambit treballa una empresa [8 i 9].

Una vegada revisada les bases de dades d’aquasisongs, s’ha obtingut la seguretat de
que el nomMNNOVA films no esta registrat en cap d’ells, sent una prog®t ja que no

existeix ni com a comerg, empresa, marca, prodatte,

Tot i queINNOVA films no es troba registrada, també s’ha fet un estudiatabre de
productes, marqgues, comercos o empreses que coraguesta paraulNNOVA al seu

nom. El resultat obtingut ha estat ampli, existeixgan nombre d’empreses que usen
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aqguest nom en productes, serveis, marques, etd. dind, podem dir que empreses del

sector cinematografic amb aquest nom son inexgstent

Amb tot aquest estudi previ de registre de nomasssgurem el poder utilitzar i registrar

INNOVA films com a una nova empresa, producte i servei.

3.2 Disseny del logotip

El logotip, la tipografia i el color son tres desleoses més importants a I'hora de
reconeixer una marca. Per aix0 és important obsaque fan els competidors, quines

formes usen, quines tipografies i quins colors dotijectiu de diferenciar-nos d’ells.

Per a transmetre i comunicar visualment un missdégéorma efectiva cal coneixer els
diferents recursos grafics dels que es disposemaent amb imaginacio, experiéncia,

sentit comu i combinar-ho tot de forma correctdequada.

Pel que fa a la composicié i formes, és importagaj amb les linies, segons el seu Us
ajudara a organitzar la informacio, a dirigir I'ddap a un punt o fins i tot generara un
ritme.

Les formes dels objectes son capaces de comudm®es per si mateixes, cridant I'atencid

del receptor, aixo fa que siguin un bon elemenimesduir en un disseny [10].

Amb el color observem el mateix, cada color tégmesia una psicologia que directament
percebem. Per exemple diferenciem entre colorslcalireds, i som capacos de atribuir
sensacions, sentiments i estats d’anim als coldnsexemple clar seria el color blanc
atribuit a la llum, claredat, innocencia, etc.celor vermell que denomina passié, forca,
calor, etc. o verd que denota naturalitat, fresetar, Aixi podriem fer un recull de tots els
colors i la seva psicologia, amb el proposit deesguin es el més adequat per a la nostre

filosofia d’empresa [10].
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3.3 Brainstorming: propostes inicials de INNOVAnig

Del estudi fet previament, s’'obté com a conclusé&s mrellevant que el disseny corporatiu
d’'una productora no respon a un model fix, sinde @s parteix de la innovacio,

diferenciacio i creativitat. Aixd ens dona a la arg dels casos una idea de com és
aguesta productora ja que mostren un aspecte srslhmal al seu logotip.

A partir d’aquest punt, s’han dissenyat diferemtgotips per a la productora escollida,

intentant mostrar la imatge més adequada i enrsatamb la filosofia de I'empresa a

representar.

Els logotips proposats inicialment son:

ifovae

La paraula films apareix a la part inferior del btig.

idove

La paraula films apareix inserida a la cua dedtadl A.

1)

2)

Fig 2.1 a “Logotips per Innova Films”



3)

4)

5)

6)
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3090,

NRVE

Fig 2.1 b “Logotips per Innova Films”
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Fig 2.1 c “Logotips per Innova Filnis

7)

8)

3.3.1 Justificacio de I'eleccio

Una vegada s’han dissenyat diverses realitzacigitsan obtingut resultats diferents, s’ha
de detectar quin de tots els logotips és el més mpbrrespon millor amb la imatge
d’empresa que es vol donar.

A continuacio i de manera objectiva es fa un estigliles fortaleses i debilitats que
presenten els logotips abans mostrats. EI métatizait per seleccionar el logotip que
millor s’adapta als requeriments desitjats es lBasar el segiient conjunt de criteris de
forma sequencial: per eliminacid, per filosofiainaiment per eleccié, obtenint aixi el

logotip final.

En el primer conjunt de logotips del 1 al 3, tnwbeoltes semblances i caréncies que

persisteixen en tots tres casos.
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Tot i que la tipografia principal no és estandard

acaba generant problemes d’intel-ligibilitg
aquests s’observen a la “V” que es pot confon
amb una arrel quadrada i la lletra “A” que pot
confosa amb una “Q” ja que la seva similitud

2)
forca gran.

Un altre aspecte a comentar en aquest conjur
logotips és I'UGs del simbol al quadrat, tot i ser | -
recurs matematic suposa un element gra

diferent que ajuda a jugar amb les lletres, €s &

5 lletres per INNOVA i 5 per films, aixi obtenim
un equilibri i una harmonia global permetent fargjale lletres i colors.

Fig 2.2 a “ Comparaci6 de logotifis

Pel que fa al logotip 2 no seria adequat ja queataula films’ situada a la cua de la “A”
no es llegeix bé. Pel que fa a les linies usadesser arrodonides donen un aspecte fred i

que potser denota una excessiva imatge tecnologica.

El segon logotip també es fa Us de lletra pe
estandard, exceptuant la paraula “films”
la part inferior. Tot i ser una lletrg

arrodonida, el joc de linies recorda al diby

lineal fet amb eines com ara cartab

compas, etc. Ens trobem de nou amb la problemaleapresentar una imatge

excessivament tecnologica, cosa que no ens saygasper a una productora de cinema.

Fig 2.2 b “Comparaci6 de logotifis

Finalment s’arriba a un punt on tenim quatre pdssilbogotips aptes per a la nostre

productora. Seguint una mica amb el procedimertargariorment, veiem que el 6 i el 7



- 20 - Disseny corporatiu

intenten recordar la forma d'un fotograma, la séwana més quadriculada li dona un
aspecte més fred i seriés. El logotip 7 es desahirectament degut a que el recurs dels

quadrats ha estat emprat moltes vegades amb aité¢yipaixo faria que la nostre marca

perdés identitat davant daltres d -

similars.

9 0
1 A“
Pel que fa al logotip 8 també la se ‘J‘%@Q&

composicié amb linies rectes fa qu

adquireixi un caire fred i tecnologig

TE

Fig 2.2 ¢ “Comparacio de logotips”

pel que es descarta també la sg

utilitzacio.

Finalment i ja com a logotip final trobem el nUmé&rcAquest logotip esta provist de linies
corbes que comuniquen una sensacido més dinamitde§tacar també que tot i obeir a un
format en blanc i negre té molta forca, é€s origirfalg de tot el vist anteriorment. També

és el logotip escollit degut a que te harmonidih@a d’animar-lo pot donar molt de joc.

3.4 Component de color

El color corporatiu és un element fonamental queagnda a recordar marques, empreses,
productes, etc. Podem trobar milers d’exemplesaqseconfirmen aquest fet com ara el
vermell i groc deKodak el blau deMovistar, el vermell deCoca-colao el verd de
Carlsbergabans esmentat. Per aquest fet, €s importantiescobon color corporatiu, ja

gue ajudara a recordar el producte generant urdaatelacio entre el color i la marca [10].

A I'hora d’escollir aquest color, s’ha de tenir eampte diferents factors com ara els
nostres competidors, la harmonia o contrast dergola psicologia del color i el seu

significat.

A l'estudi de logotips s’ha observat que cada us destres competidors opta per adquirir

diferents propostes, amb I'objectiu de marcar difieres amb la resta del mercat.
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Pel que fa a la forma compositiva del color, esqgpaér per utilitzar el contrast de colors o

I’'harmonia d’aquests [10].

Contrastar colors significa usar dos colors complaiaris, que entre ells ressaltin per
exemple el verd i el vermell o el blanc i el nedfeeen un efecte impactant a I'ull i solen

adquirir gran forca.

Harmonitzar significa coordinar els diferents valogque el color adquireix en una
COmMposicio.

En totes les harmonies es poden observar 3 calarstominant (color més neutre i de
major extensio que ajuda a destacar la resta descde la composicid), un tonic (és el
complementari del color de domini, és el més patantolor i s'usa com a nota d’audacia)
i el color de mediacio (que actua com a conciliadde mode de transicio entre els dos

anteriors) [10].

Cada color exerceix sobre la persona que I'obsenaatriple acci6: impressiona, cridant
I'atencié de la persona; té capacitat d’expregaigue cada color té un significat associat;
i finalment construeix ja que tot color expressasigmificat propi i adquireix el valor d’'un

simbol capac¢ de comunicar una idea.

3.4.1 Brainstorming de color

A les proves de color s’ha intentat plasmar latpalide 'empresa, obtenint resultats
negatius en alguns casos i en altres mes positius.
Les proves de color s’han dut a terme de dues regnkx primera mitjancant la prova -

error i la segona mitjancant la teoria d’harmoreacdlor abans esmentada.
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A continuacié es mostren un seguit d’ells:

- Proves a través del sistema prova — error:

1) 2) 3)

\| Wl

9 9

%@Q& iova, wUiovo,

4) 5) 6)

\\I \I

109 JJ,@N@ &nwe)

Fig 3.1 “Proves de color per prova-error”

- Proves per harmonitzacio de colors:

a) b)
3 9

3090 woiova,

Fig 3.2 a “Proves de color per harmonia de color”
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Jsieve
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— @ D © =

9) h) i)

\\. \\\ | \\ [
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Fig 3.2 b “Proves de color per harmonia de color”

3.4.2 Justificaci6 de l'elecci6

En la primera fase de proves s’ha utilitzat elesist de prova — error obtenint un resultat

no adient per a la imatge que es vol donar deddymtora en questio.

Les conclusions obtingudes a partir de les difsr@nbves ha sigut que al donar color a
I'ull el logotip adquireix una component massa ccanamb la qual cosa no aporta la

imatge que es persegueix per a la productora.

Al intentar donar color a tot el cos del logotipresultat tampoc ha estat satisfactori com
es pot observar en els logotips 4 i 6 degut a goéé dona un caire molt de dibuixos

animats.
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Tot i aix0 s’ha cregut que amb posterioritat aquiestirs del color es podria utilitzar per

I'animacio infantil, ja que resulta molt atractipar al public infantil.

Pel que fa als dissenys realitzats amb el sistehmrdonitzacié de colors, els resultats
obtinguts han estat millors, tot i que en algurssiitats com ara ¢, d i e no han estat gens
lograts.

En aquesta seqiencia de logotips s’ha usat I'haemde colors com es descriu
anteriorment, fent Us d’'un color dominant, d’'uni®dnd’'un de mediacié. Tot i haver
obtingut uns resultats més adequats, ens els gssenb per exemple s’ha fet servir el

recurs mes simple tot i que no s’ha obtingut unltasdesitjat.

Als dissenys i, g i h els resultats han estat naéisfactoris, pero tot i aixd s’ha observat

gue el logotip en blanc i negre té molta més

I
forca que la resta i és el que funciona millor. \\.'

Aporta la imatge que es desitja per a |la

productora de manera clara i efectiva.

5OV

que al logotip de Innova Films no acaba (G @ tilms PY
donar-li cos el color i per que tingui tota la

Amb tot aix0, s’ha arribat a la conclusié d

forca ha d’estar en blanc i negre. També s’haquistel color al logotip fa adquirir un cert
caire de dibuix animat, que deforma la concepua® g vol donar de la productora.

Figura 3.3 “Logotip Innova Films”

Finalment el logotip escollit ha sigut el disseniyétialment, la composicié d’aquest i I'is
de colors contrastats fa que tingui molta més fqugaels anteriors.

L’eleccio d’aquest també ve donada degut a quesimah valors com ara la senzillesa,
claredat, diferenciacié respecte la resta (halmaat s'usa color) i serietat, factors
importants a la nostre productora.
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Tot i aix0, no es descarta la possibilitat d'udacator a la segona fase, on es crearan els
titols de crédit. En aquest cas podria ser Utiladaolor al logotip, tot i que seria un cas

concret i argumentable.
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4. Continguts audiovisuals generats

Arribat aquest punt, i una vegada realitzada Imera part del disseny, arriba el moment

de comencar a donar la imatge dinamica a la prodact

Abans d’endinsar-nos en el mén de I'animacio, fdstes i els muntatges, s’ha estudiat de
manera minuciosa el caracter de la productoragbee donar-Ii la millor imatge.

Després d’estudiar la filosofia de la product@aa arribat a la conclusié que fer una
Gnica animacio per els tres tipus de produccionga@®bé impossible, degut a que ens
dirigim a publics diferents amb I'animacio, el @ma independent o el classic; amb la qual
cosa ja que els destinataris son diferents s’heedlitzar titols de credits diferents amb

I'objectiu d’arribar al public de la millor manera.

4.1 Estat de l'art: titols de credit d’altres produe®

Com s’ha fet en altres apartats, abans de com@ngpiament amb el disseny dels titols
de créedit, s’ha d’estudiar una mica que fa la cagmpea, amb I'objectiu de diferenciarnos

d'ells.

Per fer aquesta tasca s’han fet servir algunsmbets de les productores abans esmentades
i mitjancant I'Gs d’internet i de la pagirf#tp://es.youtube.corg’han visualitzat alguns
d’ells. En altres casos s’ha anat directament aséa®s pagines web on s’han pogut

visualitzar [3].

Per exemple si comentem els titols de crédiFitteax, 20th century fox, Manga filno
Lauren film, trobem denominadors comuns com ara que totes qu#weten donar
grandiositat mitjancant el recurs de la llum, eMimeent i el so.

En totes elles s’'usa I'animacié 3D ja que és umn®cic i que dona a l'espectador la

sensaci6 d’'endinsar-se en ell.



- 28 - Continguts audiovisuals generats

Altres productores de menys envergadura, com @usenico producciones
cinematograficas, Articus Filsms o Bausan Filopgen per introduir uns titols de credit
molt senzills, simplement mostren el logotip o égua cas ni aixd. Ometen el logotip i

simplement usen el nom de la productora com atoimtiés.

Per quedar en un terme mig trobem altres produtmm ardlta film o Aurumque tot i
fer uns titols de credit elaborats no arriben grndiositat de les primeres productores
esmentades, pero tampoc ometen el seu logotigel &s de Aurum els titols de credit sén
una mica més espectaculars, també juga amb les llamb I'animacié 3D.Alta film en

contraposicio usa I'animacio 2D.

4.1.1 Conclusions de I'estat de l'art: titols dedit

A continuacié es presenten les conclusions quenghéret de la visualitzacié préevia dels
titols de crédit , aquestes han estat les seguents

a) Les productores de gran renom opten per I'is el 3D

b) Productores petites es decanten per el 2D

c) Predominen els jocs de llum i de color

d) Es busca I'impacte visual

e) Jocs complexes d’animacio 3D

f) Us de tipografia d’elevada intel-ligibilitat

g) Usen coma base el logotip

h) Us de musica orquestral en productores grans

i) En productores petites s'usen mes els sons iesfect

Com ha estat el cas en els logotips, aqui tampolahun estandard a seguir. Cada
productora presenta un estil propi de com ha ddadrque hi ha alguns factors comuns.

4.2 Brainstorming: propostes pels titols de credit.

Una vegada s’ha realitzat I'estudi previ, s’hauet’brainstorming” on s’han trobat tres

possibles animacions pels titols de créedit.
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En aquestes propostes s’ha intentat plasmar laepeitc que s’ha fet préviament de la
productora. Al ser de caire general, ja que ttakainbits cinematografics diferent s’ha
cregut adient fer una animacié impactant pero eréifsenzilla.

A continuacié es mostren les propostes inicials’lanimacio dels titols de credit:
Storyboard A

1)

&

Pantalla negre Z00M. 1COS ARRIBA A PASSEIG 30 PER LA
HOSALTRES NO FORMA. LA CAM FA&
S'APRECIA QUE POSA UN RECORREGUT.

ES VEULOGO EN EL LOGO OCUPA TOTA ULLS PARPADEJAN
PERSPECTIVA, GIRA LA LA PANTALLA
CAM FINS UNA VISTA
FRONTAL

Fig 4.1 “Storyboard A”
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Storyboard B

1)

Pantalla negre FONS NEGRE APAREIX UN FEIX DE LLUM
LLETRE HEGRE QUE ¥A IL- LUHIHANT LA
HI Ha EL LOGO PERO ESCENA. HOV. COM ONES
NO ES YEU

RECORREGUT DE LA LLUM ACABAT EL RECORREGUT ULLS PARPADEJAN
ENS PERHET COMENGAR A EL FEIX ¥4 AL CENTRE OBRE
COMPEMDRE LA FORMA EL FEIX FINS HOSTRAR TOT
EL LOGO LES CANTONADES
QUEDEMN EN NEGRE.

EFECTE LLUM ENCES.

TORNEH & NEGRE COH 51
EL LLUKH S'APAGUES

Fig 4.2 “Storyboard B”
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Storyboard C

1)

Pantalla negre ENTRA EN PANTALLA APAREIXLA "N"
LA 7" DE HANERA SECA AL QUADRAT DE COP
DUN COP

APAREIXLA "0" APAREICLA™Y" APAREIX LA A"
DE COP DE COP DE COP

APAREIX FILMS AMB UN EL FEIX DE LLUK S'OBRE
FEIX DE LLUM DEIXA UN HARC NEGRE

Fig 4.3 “Storyboard C”

Dels storyboards realitzats s’ha cregut que furecimillor el B, tot i que la resta podrien
donar un resultat optim per a I'animacio.

L’eleccié ve donada a causa de que en el storgl®apareixen elements que sén basics
en el cinema com ara la llum. El joc que dona@iment del feix de llum pot recordar al
feix de llum blanca d’'un projector de cinema, a re@s mostra una imatge dinamica,
neutre i clara del que volem mostrar, donant laacimals premisses de la nostre
productora.

Una vegada realitzada I'animacié amb 3D Studio Mas’ha observat que el resultat és

molt adequat, tot i que només contempla una pdrtpdblic al qual es dirigeix la
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productora. Per aquest motiu s’ha intentat de doolor a la llum per a fer I'animacio
infantil, tot i aixo, el resultat no ha estat dall $atisfactori, i s’ha decidit fer una animacio
diferent per cada titol de crédit destinat a unlipfbs a dir un per cinema independent, un

per cinema classic i un per cinema infantil.

L’animacié creada inicialment s’ha utilitzat percaiema classic, ja que el feix de llum, la
pantalla negre, el color del logotip i 'animacifyncionen molt bé amb el tipus de cinema

que acompanya.

Una vegada vist aix0 s’ha passat a conceptualit@ar han de ser els titols de credit

destinats al cinema independent i al cinema infanti

Pel que fa a I'animacio infantil, es considera qué&ia bé utilitzar el recurs del color, ja
gue als infants és una de les coses que més afgadda. També podria funcionar molt bé
el fet d’animar parts del logotip fins el punt drhanitzar-les, és a dir, donar vida a alguna
part fent que sigui el personatge de I'animacid.em, cal dir que el so també pot donar
vida a aquest conjunt ja que si introduim sonsrttge comics i alegres als infants els

atraura més i estaran en sintonia.

La proposta inicial per aquesta animacio va sendgeixa que la usada pel cinema classic,
pero amb alguns canvis com ara la introducciéatdbr al feix de llum.

Una vegada realitzada aquesta, i obtenint un egspdic atractiu per un nen, s’ha decidit
dissenyar uns titols de credit completament ditsreque segueixin més els objectius que

s’esmentaven abans, és a dir fer una animacioé wmedida i dinamica.

A continuacié es mostra el segon storyboard redliper a I'animacié infantil, aquest
amb molt més color i amb elements com s’ha dit alamanitzats.
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Storyboard A (infantil)

1) 2)

pantalla en negre el fons canvia a color apareix la A amb un avanga fins [extrem
pot de pintura esquerra
caminant

IR

|a A agafa un pinzell i va pintant pinta al complet el Tira el pinzell i el pot
comenga a pintar el Logotip i para mira de pintura enrere
Logotip al voltant

11)

el text creix fins

la A fa un bot i la resta surt a la part inferior _
de lletres la imiten la resta del Logotip crear el Logotip
pugen un grao oh difeviiits s final

Fig 4.4 “Storyboard A (infantil)”

El Storyboard B no s’ha adjuntat en imatges deguieaés el mateix que l'usat al cinema

classic. La Unica diferéncia és que en aqguestadntix el color al feix de llum.

Una vegada elaborades les dues animacions s’hguasta més adequada per als infants

és I'opcid A, ja que conté molt més color, és megsrtida i més dinamica.
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Pel que fa al cinema independent, la realitzaciégtat molt més complicada, degut a que
el public al que es dirigeix és molt extens. P&b ais molt convenient fer una animacio
moderna, dinamica i que sigui impactant al public.

La proposta per aguesta animacié ha estat la segtien

Storyboard independent

1) 2)

partalla en negre pantalla amb el fons apareixen linies al'interior de les linies
il-luminat per apareix el Logotip
un focus
5) 6)

va apareixent cunﬁnu&; apareixent continua apareixent es veu el Logotip
el Logotip el Logatip el Logotip al complet

12)

[a llum es tanca el focus de llum el focus de llum tanca logatip final
tanca més gairebé al complet

Fig 4.5 a “Story board independent”

En el cas de I'animacié independent, s’han redlidtaes projectes diferents, tot i que el

més adequat ha estat el mostrat anteriorment.

En altres animacions realitzades s’han utilitzatnejor part efectes extrets dels programes

Premiere Pro 2.00 Movie Maker
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4.3 Definici6 de les principals caracteristiquels di¢ols de credit

Els titols de credit, al igual que el logotip ocelor corporatiu és una part molt important,

ja que es podria dir que és la carta de presendatidostre producte.

Aquests han de correspondre amb la politica id'idae la productora vol transmetre en
cada una dels casos.

Si iniciem I'estudi pel cinema classic, les priradgp caracteristiques que ha de tenir i que

s’han plasmat a I'animacio sén:

1) Claredat

2) Senzillesa

3) Diferenciacio respecte altres animacions similars
4) Serietat

Per a poder transmetre el conjunt de caracteresiquesentades s’han utilitzat colors
contrastats com son el blanc i el negre, tambésgiiteoduit elements que formen part del
cinema com ara el feix de llum, el sentit de laaJ/i$encés i apagat de la pantalla, etc.
Unint tots aquests elements hem creat una compagie tot i ser senzilla, aporta forca i
dinamisme, que son dues de les caracteristiquesigmls d’Innova Films. El so escollit

per aquesta animacio es basa en I'ences i apadatds de llum, s’escolta el generador |

el corrent, i al final s’apaga el llum i la pangall

Pel que fa al cinema independent, es vol donaimatge diferent, més moderna i sobretot
molt dinamica, per aixo s’han utilitzat les liniparal-leles, perpendiculars, i elements
geometrics per crear I'estructura on s’incideixiagotip. Per donar una sensaci6 freda,
moderna i diferent el logotip te una component ideta que el diferencia dels altres.

En aquest cas els sons que s’han usat son laasidal’'un grafit ratllant una superficie i

un so que dona pas al logotip final.
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Finalment trobem els titols de credit per les agiotgs infantils, aquestes han de ser molt
diferents a la resta, degut a que van dirigides pablic molt estricte, que tenen clar si els
agrada o no.

Per aquest motiu a I'animacidé infantil se li ha aobmolt color, i molt ritme, amb I'objectiu
d’atreure als infants. Les principals caracterigtiremarcables son I'is de colors molt
saturats, lluents i llampants, que criden 'atert@ts més petits.

Pel que fa a I'animacio s’humanitzen els elemends tmasics per donar un caire comic i
molt divertit, fent que els més petits gaudeixinpd@cipi a fi. Amb I'animacié d’'una part
del logotip creem un personatge que fa una acoi@, fa que els infants no vegin un

simple logotip sinG que veuen una accio, que eestqeas és divertida.

El so en aquesta animacié també humanitza els setejmger exemple la lletra A apareix
xiulant. També s’ha usat part de la masica deifesetts pel-licules per donar ritme, i per
donar meés cos al fet de que la lletra pinta, $&lafegit un so de pinzell mullat, a part

d’alguns efectes comics que completen aguest conjun

4.4 Adequacio especifica dels titols de crédit pdl-licula escollida

Cada pel-licula té un ritme, una estética, i unadode mostrar I'historia, és per aixo, que
els titols de credit han d’anar lligats a la pelii, tot i que sempre siguin els mateixos.

Un canvi de ritme brusc, imatges que no tinguiagiél o un muntatge que no tingui res a
veure amb el que es veura a continuacioé, pot ferl'gegpectador es confongui o dubti de

que és el que veura.

Per evitar que I'espectador es perdi, €s bo cnearharmonia entre tots els elements que
s'utilitzen. En el cas d’Innova films, s’han usd@edents recursos per fer un tot entre titols
de credit i pel-licula. A continuacié veurem leg:Iprules escollides i els recursos que

s’han fet servir per adequar els titols de credit.
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Cal dir que les pel:-licules s’han escollit de margre hi ha una d’ambit nacional i I'altre
internacional, amb la qual cosa es mostra comitels tle credit funcionen igual de bé en

una superproduccié com en una produccié de recamgésdaixos.

Les pel-licules escollides han estat:

a) cinema classic:

Las 13 Rosas. l'inici de la pel-licula és una successio d’imatggie van passant
lentament, intenten de simular el pas del tempsfd?econcordar I'animacio feta per als
titols de credit i les imatges s’ha usat un efgcte envelleix el clip de pel-licula, a més a
meés se li ha reduit la velocitat fent que I'anindasigui més lenta i per lo tant coincideixi
en el efecte causat per les imatges. També cajudirla successié de fotografies és en
color sépia amb la qual cosa s’ha tingut que pesaolor sepia els titols de credit.

El resultat obtingut és un conjunt d'imatges erocskpia que per la velocitat amb la que

van passant evoquen l'historia passada i el paagis.

Plan de vuelo: en aquesta pel-licula passa tot el contrari quéa emterior, en
aguest cas la successié d'imatges es molt rapitenta genera molta tensio, amb la qual
cosa s’ha tingut que accelerar la velocitat deif@tié per fe que tot concordi molt més i

generi a I'espectador aguesta sensacio de vertigen.

b) Cinema independent:
Amores perros. els titols de credit per aquesta pel-licula s6blanc amb la qual

cosa I'animacié usada no ha tingut que variarygepncorda bé amb la resta d’elements.

Memento: I'entrada dels titols de credit en aquest cas,d@olor blau, amb la
qual cosa els titols de crédit han tingut que adquina component blavosa aixi
coincideixen amb la resta de titols i creen un bonjunt que a l'inici de la pel-licula

ressalta .

c) Cinema infantil:
Monstruos SA i Cars. en aquestes dues pel-licules s’han usat els mateixo

recursos per adequar I'entrada dels titols a ldipah. Al ser imatges de dibuixos animats,
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coincideix molt bé amb I'animacio feta, a partratdduir sons comics i part de la musica
de la pel-licula crea un bon conjunt. Pel quedaitdls de credit, s’ha jugat una mica amb
el fons, per exemple en el cas de Monstruos S.Adess son de colors ja que el fons es
molt fosc i constantment usa color, per un alaeda en el fons de Cars el color abunda

amb la qual cosa s’ha usat el color blanc.
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5. Regueriments tecnics

En aquest projecte només es necessitara un ordif@dontinuacio apareixen els requisits
minims) i un seguit de software com ara Premie 20, 3D Studio Max 9, Movie

Maker, Photoshop, etc.

A continuacié y en diferents apartats veurem ajsiiggts minims tant del ordinador com

del programari a usar.

5.1 Requisits minims del PC

* Processador Intel® Pentium® M

* Processador 1.70Ghz

* Memoria ampliable a 1GB

e Disc dur IDE Enhanced d’alta capacitat

e Disc Dur 60GB 5400 rpm

* 599 MHz, 504 MB de RAM

* Microsoft Windows XP versio 2002

» Service pack 2

* Altaveus i microfon

* Connexi6 a internet

» Unitat optica combinada de DVD/CD-RW

* Resolucié de monitor de 1.024 x 768 XGA (eXtended
Graphics Array) amb targeta de video de 32 bits

e Suport de pantalla externa de fins a 1280x10240804E200
de resoluci6

* So estéreo compatible amb AC'97 2.2



- 40 -Requeriments tecnics

5.2 Programari usat

5.2.1 Macromedia Flash 8

Aquest software s’ha usat per dissenyar I'animdoi@ntil i I'animacié del cinema

independent. Les caracteristiques | necessitats regeereix aquest software son les

seguents:
e« Tamany del arxiu: 1.65 KB
e Tamany al disc: 4.00KB
* Processador Intel® Pentium® Il a 450 MHz o superior
* 128 MB de RAM
Windows
Plataforma Navegador

Microsoft Internet Explorer 5.5, Firefox 1.x,
Microsoft® Windows® 98 |Mozilla 1.x, Netscape 7.x o posteriors, AOL 9,

Opera 7.11 o posteriors

Microsoft Internet Explorer 5.5, Firefox 1.x,
Windows Me Mozilla 1.x, Netscape 7.x o posteriors, AOL 9,

Opera 7.11 o posteriors

Microsoft Internet Explorer 5.x, Firefox 1.x,
Windows 2000 Mozilla 1.x, Netscape 7.x 0 posteriors,

CompuServe 7, AOL 9, Opera 7.11 o posteriors

Microsoft Internet Explorer 6.0, Firefox 1.x,
Windows XP Mozilla 1.x, Netscape 7.x 0 posteriors,

CompuServe 7, AOL 9, Opera 7.11 o posteriors

Microsoft Internet Explorer 6.0, Firefox 1.x,
Windows Server™ 2003 |Mozilla 1.x, Netscape 7.x 0 posteriors,
CompuServe 7, AOL 9, Opera 7.11 o posteriors

Fig.5 “Taula de plataformes i navegadors”
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5.2.2 3D Studio Max 9 versi6 32-bit

Aquest programa s’ha usat per crear I'animacio titels de crédit del cinema classic, amb
ell s’ha animat el focus de llum , els ulls, eldtg i s’ha creat el logotip del cinema
independent, que presenta una component metdAlicantinuacié es detallen els requisits

minims que necessita per executar-se:

+ Microsoft® Windows Vista®, Microsoft® Windows® XP
Professional amb Server Pack 2 o superior

+ | ntel® Pentiun® 4, AMD Athlon® XP o superior

« 512 MB RAM (recomanat 1GB)

« 500 MB d’espai disponible al disc dur ( recoman&B)

« Hardware-accelerated OpenGL® and Direct3D® supdorte

« DVD-ROM

5.2.3 Adobe PhotoShop CS

Aquest software ha estat destinat al retoc d’aldotmgrames de les pel-licules usades.
També s’ha usat per crear el logotip i per algtncrde fotografia. Els requisits del mateix

son:

« Procesadors Intel® Xeon™, Xeon Dual, Intel Centfiho
Pentium® Il 0 4

« Microsoft® Windows® 2000 amb Service Pack 4, o Vowd XP
amb Service Pack 1 6 2

+ 320 MB de RAM (es recomanen 384 MB)

« 650 MB d’ espai disponible al disc dur

« Resolucié de monitor de 1.024 x 768 amb targetaidieo de 16
bits

+ Unitat de CD-ROM

+ Connexio6 a Internet
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5.2.4 Adobe Premiere Pro 2.0

Programa usat per I'edicié dels clips de pel-liculde les animacions i el so que les

acompanya. Amb els efectes que conté també s’lea algunes animacions. Els requisits

minims per que funcionin les seves aplicacions sén:

5.2.5 Movie Maker

Processador Intel Pentiun® 4

1,4 GHz per DV i 3.4GHz per HDV

processadors duals Intel Xeon 2,8 GHz per HD

Microsoft® Windows® XP Professional o Home Edition amb
Service Pack 2

512 MB de RAM per DV; 2 GB de RAM per HDV i HD

4 GB d’espai disponible al disc dur per I' instatit

Unitat de disc dur de 7.200 RPM exclusiu per DVOWH

Targeta de so compatible amb Microsoft DirectX

Unitat de DVD-ROM

Gravadora DVD+-R per crear DVD

Adaptador per pantalla de video de 1.280 x 1.026lgr de 32
bits

Targeta amb interficie de video IEEE 1394 compat#mhb OHCI
per DV i HDV

QuickTime 6.5 o posterior

Connexi6 a Internet

Software d’edicio de video basic, que s’ha usatf@ecaptures de fotogrames, i per usar

alguns dels efectes que conté a la seva llibrelsarequisits que necessita son:

Microsoft Windows XP Home Edition o Windows XP
Professional.

Processador de 600 MHz, com Intel Pentium Ill, Atbead Micro
Devices (AMD) Athlon o equivalent.

128 MB de RAM.
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2 GB d’ espai lliure al disc.

Dispositiu de captura de video si es captura awdiwigens
externs.

Dispositiu DV o de captura de video analogic scastura video
d’origens externs.

Processador de 1,5GHz, com Intel Pentium 4, AMDIgkt XP
1500+ o equivalent.

256 MB de RAM.

Per reproduir les pel-licules creades es necessiMicrosoft
Windows 98 o posterior, Windows NT® 4.0 o posterioel
software per reproduir arxius de Windows Media dig¢/MV).
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6. Pressupost:

Costos directes:

Costos de disseny 15cr = 150h

e Hores de disseny : 125h x 50 €/h = 6.250 €
* Hores de redaccid: 25h x 50 €/h = 1.250 €

Amortitzacio de material Hard i Soft:

* Hard: Ordinador 599 € amortitzat un 20% (comptarg gn ordinador

aproximadament te una vida de 5 anys) valor ere€stha usat = 119,8 €

» Soft: s’ha de tenir en compte que el softwaretaétitriga cert temps en quedar

obsolet, degut a que van sortint actualitzaciongso

- 3D Studio Max9 versio 32-bit preu estandaxd99,95 € us del programa
un 1% valor en € = 35 € aprox.

- Macromedia flash 8 preu estandard 699,96 € Usrdgr@ma 1% valor
en € = 7 € aprox.

- Adobe Photoshop CS preu estandard 599,95 € Usatgigma 1%valor
en € = 6 € aprox.

- Adobe Premiere Pro 2.0 preu estandard 849,95d€Iimograma 10%
valor en € = 84,96 €

- Movie Maker incorporat al sistema operatiu de wimsoCost 0 €

Per a la elaboraci6é d’aquest projecte s’han ugatares Trial descarregades de les pagines

oficials i programari cedit per 'TEUPMT.
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Costos indirectegcalcul de 5 mesos)

e Llum: 33 € aprox. (bimensual) x 2 (4 mesos) + 1&%0Q mes) = 148,5 €
e Adsl: 39,90 € x 5 mesos =199,5 €

e Material d’oficind 100 €

Preu final del producte: 8.200,76 €
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7. Conclusions

En el mén cinematografic la competéncia, ser eherii tenir un bon posicionament
respecte la resta, son alguns dels aspectes quguéanna productora cuidi la seva
imatge corporativa. Aquest fet provoca que siguoit metallistes i intentin mostrar la

seva millor cara, donant al public el que desitgeure.

Per dissenyar una imatge corporativa s’ha de busdas arrels de la productora fins
cercar la seva identitat, els valors que la moeepfblic a qui s’adreca, i el caracter
qgue té. Una vegada s’han adquirit aquest reguit?etiatges, caracters, valors i es

tingui clara la psicologia, ja es podra dissenganlatge corporativa.

En el disseny com en qualsevol art grafic necesistines o a I'actualitat de softwares
més especialitzats. Es per aix0 que es manteneorgimua renovacio, versions més
modernes, amb aplicacions diferents o amb einesursos millorats. Aquest fet en el
mon del disseny, fa que puguem obtenir resultéts Imons. Tot i que s’ha de tenir clar

que les eines no fan al dissenyador ni al disseny.

La realitzacié d’aquest projecte ha permés protzadien el coneixement del disseny i
la seva aplicacio a la imatge corporativa. Tamhérsampliat els coneixements que es
tenien sobre el programari usat per I'edicié deegidd’animacio. També s’ha vist la

importancia de treballar de manera objectiva i @sibologia, ja que en aquest cas no
serveix dir si agrada o no, hi ha una estructucgain que s’ha de seguir i respectar per

obtenir un conjunt visual coherent respecte elgrgahicials.

L’elaboracio del logotip i dels diversos titols d@dit formen un conjunt visual que ha
de transmetre uns valors, aquests una sensaci@tioneet, que units uns amb els

altres, han d’evocar a la productora.
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8. Linies futures

Com a qualsevol projecte, sempre apareixen ngusisger on passar, investigar o crear,
€s per aixo que moltes vegades d’'una Unica idegis@n diferents maneres de fer.
Sempre ens trobem que és pot fer alguna cosa odsstaes el cas d’aquest projecte, al

gual s’havia de crear el disseny corporatiu d’praaductora de cinema.

Arribat el punt en que el disseny s’havia finalitzea sorgir la idea de crear una plana web
per completar el disseny corporatiu. Aquesta na gt a terme degut a que la formacio

en aquest ambit és molt basica i el resultat ribaaia a assolir els minims requerits.

El dissenyar una plana web hagués estat bé, jambeella es podria mostrar al llarg dels
diferents menus alguns aspectes com ara: qui évdniims, a que es dedica, els treballs
realitzats, un punt de contacte, una bustia peiaerpropostes de joves talents, la
localitzacio, un apartat de noticies, etc. Tamb@adria haver introduit un apart per als
meés petits on hi haguessin jocs sobre algunessdeeleicules de la productora, una sala
on es projectessin trailers o fins i tot una diente@ d’anuncis de festivals, concursos de

cinema o proximes estrenes.
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