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Disponibilitat a pagar en el sector de la moda slow-fashion

Resum

El present treball de recerca se centra a analitzar la disposicié a pagar dels consumidors
en el sector de la moda slow-fashion, comparant-la amb el sector de fast-fashion.
S'investiguen les caracteristigues que influeixen en aquesta disposicié a pagar i
s'examina la variable de génere. Els resultats analitzats a partir d'un experiment
controlat revelen una clara preferéncia per la moda lenta, amb un 90,57% dels
participants mostrant disposici6 a pagar per productes slow-fashion. Les
caracteristiques que més influeixen son la durabilitat, el material, el disseny i I'origen de
les peces. No es va trobar una diferéncia significativa entre homes i dones en general,

encara que es van observar petites diferéncies en les preferéncies.

Resumen

El presente trabajo de investigacion se centra en analizar la disposicion a pagar de los
consumidores en el sector de la moda slow-fashion, comparandola con el sector de fast-
fashion. Se investigan las caracteristicas que influyen en esta disposicién a pagar y se
examina la variable de género. Los resultados analizados a partir de un experimento
controlado revelan una clara preferencia por la moda lenta, con un 90,57% de los
participantes mostrando disposicion a pagar por productos slow-fashion. Las
caracteristicas que mas influyen son la durabilidad, el material, el disefio y el origen de
las prendas. No se encontré una diferencia significativa entre hombres y mujeres en

general, aunque se observaron pequefias diferencias en las preferencias.

Abstract

This research focuses on analysing the willingness to pay of consumers in the slow-
fashion sector, comparing it with the fast-fashion one. The characteristics that influence
this willingness to pay are investigated and the gender variable is examined. The results,
analysed from a controlled experiment, reveal a clear preference for slow-fashion, with
90.57% of participants showing a willingness to pay for slow-fashion products. The most
influential characteristics are durability, material, design, and origin of the garments. No
significant difference was found between men and women in general, although small

differences in preferences were observed.
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1. Introduccid6

El canvi climatic ja és la principal preocupacié mediambiental de la societat espanyola
(Greenpeace, 2017) i la industria de la moda és una de les més contaminants en el
planeta (Greenpeace México, 2021). Tan sols la produccié de roba representa el 10%
de les emissions de CO, a escala global, I'equivalent al que allibera la Unié Europea per
si sola (Maity, Sahu & Sen, 2022).

La caiguda dels preus de la roba en els dltims 20 anys ha permés comprar cada vegada
més roba. Aix0 és gracies a una constant reduccio dels costos de produccio, i per tal
d’aconseguir-ho es produeix sota unes condicions que afecten la salut, al planeta i la
vida dels treballadors de la confeccio.

La fast-fashion fa referéncia al model d’industria que predomina en el mercat de la moda,
i fa referencia a la produccioé en massa de roba barata i rebutjable, per donar resposta a
les canviants tendéncies del mercat (Niinimaki, K., Peters, G., Dahlbo, H., Perry, P.,
Rissanen, T., & Gwilt, A., 2020).

Aquest tipus de produccié deixa amb el seu transcurs les seguients dades: Cada any es
produeixen 100.000 milions de peces de roba, produint un 400% més en comparacié a
fa 20 anys, surten al mercat 52 microcol-leccions (en comparacio a les 2 temporades
habituals), les peces de roba abans de ser rebutjades s’usen uns 7 cops de mitjana i
cada persona de la UE genera uns 11 kg de residus téxtils en un any.

A aquesta industria també se |li suma que la majoria d’aquests productes estan
confeccionats sota unes condicions laborals péssimes, amb uns salaris miserables, el
que representa un atemptat contra els drets humans, i on també s’engloba I'explotacio

infantil i el treball forgat (Rincon, 2022).

En resposta a aquesta problematica neix la moda lenta, la slow-fashion que és una
manera de pensar i concebre la moda des d'un punt de vista conscient, étic i respectués

amb el medi ambient, els treballadors i els consumidors. (Rey, 2020).

Per tant, I'objectiu d’aquest treball és estudiar la disposicié a pagar per aquest tipus de
productes que poden suposar un canvi en el planeta i en els drets de les persones, i
saber si aquest tipus de producci6 té cavitat en el mon de la moda i per poder coneixer
de forma indirecta cap a on es decanta el futur del sector.

L’eleccid del tema ve motivada per un interés personal com és la moda i per unes

preocupacions en l'ambit global com son la sostenibilitat i els drets humans. En

5
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I'actualitat les persones viuen exposades a un constant canvi dintre del sector de la
moda; on cada cop apareixen més subtemporades i cada qual més diferent de I'anterior.
Tenir a 'abast tanta varietat i novetat a preus assequibles pot fer i motivar que no es
tinguin en compte certes caracteristiques de la roba, com l'origen i sostenibilitat del
material amb el qual esta fabricada, les condicions dels treballadors que les
confeccionen, etc. Per aix0 s’ha considerat estudiar aquest sector i la disponibilitat a

pagar per aguest tipus de productes.

Es un tema on es poden veure reflectides moltes de les assignatures que s’han estat
cursant durant els darrers anys, tant en la part més d’estudi, com comportament del
consumidor, amb coneixements sobre com els consumidors prenen decisions de
compra i com influeixen els factors psicologics i socials en les seves eleccions; i
microeconomia com a eina per comprendre els principis economics subjacents en el
mercat de la moda i la demanda del consumidor; tan altres relacionades amb la
metodologia com per exemple estadistica, per a l'analisi de dades i l'aplicacié de
tecniques quantitatives en la investigacio; definici6 de preu i proposta de valor, i
investigacié de mercats, amb metodes i enfocaments especifics per a l'avaluacié de
preus i la comprensio del mercat. Tots aquests coneixements adquirits serviran com a

base per al desenvolupament del treball de fi de grau.

El treball d’'investigacié s’estructura en un marc teoric, en el que es desenvolupen
aquells topics més rellevants per a desenvolupar la recerca i extreure uns coneixements
sobre la literatura econdmica anterior relacionada amb aquest estudi. Arran d’aquesta
revisi6 documental, s’obtenen unes hipotesis amb els seus pertinents objectius que
seran la guia de la investigacio, i després es desenvolupara la metodologia que
s’emprara per a donar resposta a aquestes anteriors esmentades hipotesis, que sera la

creacio de dades secundaries amb un experiment.

2. Marc teoric
El marc teodric desenvolupa els aspectes rellevants, basats en literatura economica, per
a I'estudi de la disponibilitat a pagar en el sector de la moda lenta o també conegut com
a slow-fashion. L’estructura de I'apartat comenca per explorar aspectes més generals
com la disponibilitat a pagar en el sector de la moda, fins a més especifics com les

caracteristiques dels consumidors que influencien aquesta disponibilitat a pagar.
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En aquest apartat es tractaran els temes de la disponibilitat a pagar en el sector de la
moda, fent esment a les caracteristiques d’aquesta. Es desenvoluparan aquests dos
sectors en tendéncia com son la slow i la fast-fashion. | a continuacio la disposicié a
pagar en moda sostenible, aixi com els atributs i les caracteristiques demografiques dels

individus que la influencien.

2.1Disponibilitat a pagar sector moda
La Disponibilitat A Pagar (DAP) és un concepte economic gue consisteix en la quantitat
de diners que una persona esta disposada a pagar per ser indiferent entre tenir o no
tenir un bé. En el sector de la moda es refereix particularment a la quantitat maxima que
un consumidor esta disposat a gastar en un producte de moda concret. Es un factor clau
gue determina el preu d'un producte i ajuda a les marques de moda a determinar el seu
mercat objectiu (Ellis, McCracken & Skuza, 2012).

Les empreses que ofereixen productes d'alt valor poden tenir un avantatge competitiu
al mercat i donar lloc a una major rendibilitat gracies a la satisfaccid i la lleialtat del client.
La literatura ho sosté, indicant que la lleialtat del client, incloses les intencions de
compra, la retencid, la recomanacio i la disposicié a pagar més, és un resultat directe

del valor del client (Gunawan, I., 2022).

La DAP d'un consumidor esta influenciada per diversos factors (Ghaleb, 2019), entre els
quals es troben: la reputacié de marca, ja que habitualment els consumidors sovint estan
disposats a pagar més pels productes de moda de marques consolidades i de renom
(Keller, 2013). La qualitat del producte, que provoca que la DAP augmenti quan la
qualitat també ho fa (Anselmsson, Bondesson & Johansson, 2014). El disseny de la
peca fa que la DAP incrementi quan aquests son Unics i innovadors, ja que esta
relacionat amb I'element de personalitat de sentir-se Unic (Keller, Parameswaran &
Jacob, 2011). El tipus de material emprat en el producte de moda pot afectar la DAP;
aquells fabricats amb materials naturals com la seda, el caixmir i el cuir solen ser més
cars que els materials sintétics (Parung, C. A. P., & Viviany, V., 2022). Els factors
demografics com els ingressos, el génere, I'edat o I'educacié també sén significatius
(Tey, Brindal & Dibba, 2018); els diferents grups demografics tenen diferents patrons de
despesa i nivells de disposicio a pagar; els més joves poden ser més sensibles als preus,
mentre que els consumidors més grans poden estar més disposats a pagar preus

superiors (Lee, J., 2019). Les tendéncies en el sector de la moda també tenen un gran
7
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impacte en la DAP; si una tendéncia es fa molt popular i desitjada pels consumidors,
aquests estaran disposats a pagar més per aquest tipus de productes (Castro-Lopez,
Iglesias & Puente, 2021).

En general, la DAP a la moda és un concepte complex i dinamic que esta influenciat per
diversos factors. Les marques han de supervisar i ajustar continuament les seves
estratégies de preus en funcié dels canvis en el comportament dels consumidors i les
tendéncies del mercat (Sheng Tey, Brindal & Dibba, 2018).

2.2Slow-fashion vs. fast-fashion

A la década dels noranta, una gran part de la produccié de la industria téxtil es trobava
als Estats Units, on els treballadors eren principalment dones, immigrants, estaven
subjectes a llargues hores de treball, males condicions laborals, salaris extremadament
baixos i multiples formes d'abus. A principi del segle XX com a resposta a aquesta
situacio, es van generar nombroses vagues i protestes que acabaren obligant a les
fabriques de roba a reconeixer el dret dels treballadors i a afiliar-se als sindicats (Von
Drehle, 2004). Moltes empreses del sector, a la vista d'aquesta nova situacio, van decidir
subcontractar la seva produccié a fabricants a Asia, on les condicions laborals encara
eren pitjors que als Estats Units, la ma d'obra era barata, els costos generals es podia
reduir i les matéries primeres, com el cotd, es trobaven alla disponibles localment
(Bradsher, 2013; Taplin, 2014).

Des de finals del segle XX, I'increment de la consciéncia sobre les critiques condicions
laborals, normalment clandestines, d'empreses com Nike, Gap i Levi Strauss ha dut a
terme la cirurgia de la moda ética i la slow-fashion. Aquest nou sector va atraure I'atencié
mundial (Shen, Wang, Lo & Shum, 2012).

En aguesta era de globalitzacié en que les persones es troben lluitant per la igualtat i el
medi ambient en diferents aspectes de la seva vida, la moda etica ha deixat de
simplement complir amb la funcié fonamental de satisfer les necessitats fisiologiques
basiques, a satisfer necessitats especifiques psicologiques dels consumidors (Paulins
& Hillery, 2020).

La slow-fashion, per tant, neix com l'antitesi al sistema actual de produccié de moda; la
fast-fashion. Aquest sistema és la causa d'un increment en el nombre de temporades

de moda, donant resposta a les tendéncies canviants i curtes del mercat; en
8
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conseqliencia, es caracteritza per I'agilitzacio de la velocitat de fabricacio i per escurcar
la vida util de les peces. Avui en dia, des del disseny inicial d'una peca fins a I'entrega
final dels productes acabats en les tendes, van Unicament algunes setmanes. D'aquesta
forma, els consumidors tendeixen a desfer-se d'aquestes peces en un parell de
temporades, ja que queden estéticament desfasades, i la baixa qualitat i els preus baixos
dels productes de la fast-fashion, inciten a les persones a comprar noves. Aix0 genera
un gran malbaratament de material (Niiniméaki, K., Peters, G., Dahlbo, H., Perry, P.,
Rissanen, T., & Gwilt, A., 2020).

La slow-fashion, en canvi, s'emfatitza en la qualitat, incitant als consumidors a comprar
menys volum i major qualitat (Jung & Jin, 2016), fent que tant els consumidors i
productors tinguin una major consciéncia sobre els atributs de les peces de vestir, fet
que alenteix el cicle de producci6 i consum (De Angelis, M., Amatulli, C., & Pinato, G.,
2020).

Forbes també va presentar el moviment de slow-fashion, no només com a util per al
medi ambient, sinG també per a I'economia del pais en general, per als treballadors i als
recursos materials, i va afirmar que "la industria de la moda pot estar desaccelerant-se,

pero definitivament va en la direccié correcta” (Adamczyk, 2014).

Han aparegut moltes empreses en el mercat per a cobrir aquest public que es preocupa
pel medi ambient, aixi i tot, no és un sector facil en el qual emprendre, ja que els preus
sOn necessariament més alts dels articles en comparacié amb els de roba produida en
massa. Per exemple, les samarretes de la linia sostenible de Levi Strauss, "Made &
Crafted", costen $ 50, en comparacié amb les samarretes d'home d'H&M que es venen
per tan sols $ 5,95 (Shen, Wang, Lo & Shum, 2012).

En el passat les persones es queixaven que les peces organiques que existien eren
Gnicament molt informals, i hi havia una limitada oferta de colors i de productes en
general. A més, trobaven aquestes peces sense forma, sense color i amb uns preus
excessius. (Meyer, 2017). The Hartman Group (2007) va determinar que els
consumidors volen peces sostenibles que siguin estéticament boniques. Només una
infima part dels consumidors comprarien una peca Unicament pel fet que és sostenible,

sense tenir en compte com és fisicament el producte o com senti.
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2.3DAP en moda sostenible
En aquest apartat es desenvolupen tres aspectes que es ramifiquen de la DAP en moda
sostenible; la DAP de productes sostenibles com les peces de roba slow-fashion, aquells
atributs del producte que la influencien de forma rellevant i les caracteristiques
demografiques dels individus que també la impacten.

2.3.1 DAP de productes sostenibles
Els productes sostenibles acostumen a tenir uns preus meés elevats, justificats
normalment per estar produits amb molta cura i sota uns patrons sostenibles i étics, la

qual cosa provoca alts costos de produccié (Tey, Brindal & Dibba, 2018).

En un context de slow-fashion, un major valor per al client augmentaria les oportunitats
no només de tenir la disposicié a pagar pel producte, siné també de pagament d'un preu
superior. Quan els consumidors consideren que els productes de slow-fashion
transmeten valors significativament més alts (valor percebut pel client), els consumidors
tindran la intencié de comprar i pagar un cost addicional per aquests productes étics i
sostenibles (Jung & Jin, 2016).

Segons l'estudi de Yu & Yang (2020) més del 40% dels enquestats a la seva recerca
estaven disposats a pagar un preu més elevat per una camisa de vestir confeccionada
a mida i personalitzada que per una camisa de vestir estandarditzada. Per la primera, el
preu mitja que pagaven normalment per una camisa de vestir d'home era de 44,56
dolars. En canvi, per a I'estandarditzada la disposicié disminueix fins als 31,59 dolars;
Donant espai a 12,97 dolars de diferéncia, que representa un 41,05% més per la

caracteristica de personalitzacio.

Ellis, McCracken & Skuza (2012) van calcular la disponibilitat a pagar per una samarreta
produida de forma convencional amb cotd, amb un resultat de 11,09 $ de preu mitja, en
canvi, la DAP per una samarreta també de cotd, pero produida de forma organica, va
augmentar a 14,21 $, donant lloc a 3,12 $ de diferencia per aquesta forma de produccio

més sostenible.
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2.3.2 Atributs influencien la slow-fashion
Hi ha diversos atributs caracteristics sobre el valor percebut del client en la influéncia de
la moda lenta, que afecten la disponibilitat a pagar i sén: equitat, autenticitat,
funcionalitat, localisme i exclusivitat (Jung & Jin, 2016).

El primer atribut, equitat, fa esment a la preocupacio del consumidor per unes practiques
de comerg just, la compensacio justa i les bones condicions laborals dels productors. La
slow-fashion prioritza la produccié a baixa velocitat per garantir que els treballadors
tinguin hores regulars i salaris justos, la qual cosa condueix a una millor qualitat de vida
i millors condicions de treball. Els consumidors que valoren aquest atribut en la
produccié poden veure un increment del valor (social i de preu) en els productes de
moda lenta (Clark, 2008).

El segon atribut, l'autenticitat, tracta d'una preferencia per la roba feta amb métodes
artesanals tradicionals, en vers a aquelles peces produides de forma massiva per

maquines (Jung & Jin, 2016).

La funcionalitat és el tercer atribut, que se centra a maximitzar I's i la utilitat de la roba,
amb émfasi en la durabilitat i la versatilitat. Els dissenys classics i atemporals
substitueixen les tendéncies que canvien rapidament i permeten portar aquestes peces
durant diverses temporades. Aix0 pot comportar un augment del valor (preu i emocional)
per als consumidors que veuen que l'augment la utilitat de vida i la versatilitat sbn més

economics (Shepard & Pookulangara, 2014).

El quart tret, el localisme, tracta de la produccié utilitzant recursos locals i donant suport
a les economies del propi pais, mentre es conserven les identitats culturals propies de
cada regi6. Aix0 pot satisfer el desig de moda diversa i crear un valor percebut (social i

emocional) per als consumidors (Parung, C. A. P., & Viviany, V., 2022).

L'tultim atribut, I'exclusivitat, tracta de I'atractiu de tenir articles Unics d'edicié limitada. Els
articles de moda lenta es produeixen en petites quantitats mitjangant ma d'obra, la qual
cosa condueix a articles de moda heterogenis i una sensacio de diferenciacid. Aixo pot
augmentar el valor percebut (emocional) de la roba per a les persones que volen
destacar (Clark, 2008).

En el context de la moda lenta, I'augment del valor del client no només crea oportunitats

de compra, siné també la voluntat de pagar un preu més alt. Si els consumidors creuen
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que els productes de la moda lenta tenen valors més alts, s'inclinaran a comprar-los i

pagar més per ells (Jung & Jin, 2016).

2.3.3 Caracteristiques de I'individu i DAP en slow-
fashion
La literatura empirica ha demostrat que hi ha certs factors sociodemografics que
infereixen en l'intereés per les peces de roba sostenibles i la disponibilitat a pagar per
elles. Alguns d'aquests son: els ingressos, el génere, I'edat i I'educacio (Tey, Brindal &
Dibba, 2018).

Estudis relaten que els ingressos no son tan rellevants a I'hora de prendre decisions,
com ho sén el preu i la qualitat (Chen-Yu, J. H., & Yang, J. H., 2020). Aixi i tot, un aspecte
rellevant a contemplar doncs és la sensibilitat que tinguin els consumidors dels preus, i
€és que, si aquests sOn sensibles, s6n prudents amb les seves despeses i
conseqglientment estan menys disposats a pagar més per peces sostenibles (Shen,
Wang, Lo & Shum, 2012).

D'altra banda, un altre estudi també conclou que aquells consumidors que consideren
el medi ambient a I'hora de prendre una decisié de compra es basen en les propietats i

atributs del producte i no tant en el preu (Wijaya, S. G. T., & Paramita, E. L., 2021).

Pel que fa al génere, el 81,16% de les persones consumidores que estan disposades a
pagar per aquest tipus de productes slow-fashion sén les dones (Hustvedt & Bernard,
2008).

Quant a I'edat, es conclou que esta correlacionada positivament amb el comportament
proambiental. Els consumidors joves sén més propensos a valorar la produccio local i
organica de les peces de roba, amb una mitjana d’edat de 20,92 anys (Hustvedt &
Bernard, 2008) i és que és menys probable que els consumidors majors canviin els seus
patrons de consum existents a causa de I'habit i costum (Wiernik, Dilchert & Ones,
2016).

Pel que fa a I'educaci6, aquells que accedeixen a més idees i informaci6, acostumen a
mostrar una major preocupacio i sensibilitat per la sostenibilitat; i és que Clery & Rhead
(2013) conclouen que a Espanya, les persones que no tenen estudis de nivell primaris
tenen una probabilitat de compra de productes slow-fashion del 59%, en canvi, els que
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tenen secundaris una probabilitat del 69%, i els d’estudis terciaris o universitaris del
77%. Es logic que els consumidors no respondran 0 es veuran preocupats per
problemes si no son conscients d'ells, aixi €s que l'educacié és clau per a aquest

coneixement i una posterior preocupacio.

Un altre factor determinant és que, en el context de la roba sostenible, Hyllegard, Ogle
& Yan (2014) van trobar que la compra previa d'aquests productes esta associada amb
una major DAP pel producte en el futur. Els resultats suggereixen que la DAP esta
relacionada positivament amb aquesta variable, ja que el coeficient de regressié (B) és
de 0,13, el que indica que hi ha una relacié positiva entre aquestes dues variables, i que
aquesta relacio és estadisticament significativa, amb un valor de t de 2,22; cosa que
també significa que és poc probable que els resultats siguin simplement una

coincidéncia.

| una altra branca que apareix a I'hora de pagar per un producte sostenible, ve lligada a
I'aprovacio social; | és que aquells consumidors que busquen una constant aprovacio
social estan més disposats a pagar més per aquests productes. El valor de beta
estandarditzat és de 0.491 i indica que un canvi d'una desviaci6 estandard a la influencia
social s'associa amb un canvi de 0.491 desviacions estandard a la DAP de productes
sostenibles. Com que el valor de beta és més gran que 0.3, es considera que la relacio

és significativa i té un efecte moderadament fort (Ellis, McCracken & Skuza, 2012).

Diversos estudis demostren que a més dels atributs étics que pugui tenir un producte,
també es tenen en compte variables com sén el preu i la disponibilitat de la peca a I'hora

de seleccionar una empresa sostenible (Parung, C. A. P., & Viviany, V., 2022).

Per concloure aquest apartat, Nassivera, Troiano, Marangon, Sillani & Nencheva, (2017)
mantenen que totes aquestes caracteristiques es poden veure refor¢cades per I'educacio
i la consciéncia sobre la sostenibilitat, ja que els autors consideren que s6n essencials

per augmentar més la disposicioé a pagar dels consumidors per productes sostenibles.

2.4Conclusié del Marc Teoric
Per a desenvolupar aquesta recerca s’ha revisat la literatura empirica relacionada amb
aspectes rellevants per aquesta investigacid. S’han trobat molts articles lligats amb la
disposicié a pagar, per obtenir una visio general com Martinez, Bauz4, Poveda, Ferrer

& Fresquet (2012) i Shepard & Pookulangara (2014). També la literatura economica ha
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abordat la moda sostenible i la diferent DAP si la produccié ha estat sostenible, per
exemple els autors Jung & Jin (2016), Vazquez (2019) o Ellis, McCracken & Skuza
(2012).

Finalment, en literatura, com Tey, Brindal & Haddy Dibba (2018) i Dodds, Pitts & Smith
(2016), han establert els factors sociodemografics determinants que influencien la DAP
a la slow-fashion, perd encara no s’han trobat articles d’evidéncia sobre la valoracio
numerica de la disposicio a pagar en el sector de la slow-fashion i tampoc en comparacio
amb el seu sector antitesi, la fast-fashion. Per aquesta rad, aquests temes seran la base
dels objectius a estudiar en aquesta recerca.

3 Objectius i hipotesis

Després de tenir una visié general del sector i de I'analisi que fan les altres recerques,
encara no s’ha desenvolupat la disposicié a pagar en el sector de la slow-fashion.
Anteriorment, s’ha estudiat quina és la disposicié a pagar en el sector de la moda en
general, quins son els factors determinants que fan que els consumidors escullin els
productes sostenibles, etc. | és per aixd que I'objectiu principal d’aquest treball sera
estudiar la disposicié a pagar dels consumidors en el sector de la slow-fashion, ja que
no s’ha trobat evidéncia cientifica. S’'omplira aquest buit d’informacié d’un sector que

esta en tendencia i comengant a desenvolupar-se.

Arran d’aquest objectiu neixen algunes preguntes que s’estudiaran i resoldran durant
aguesta investigacié. La gent esta disposada a pagar per la roba sostenible? Quin és el
grup de persones per edat que es preocupen més per la sostenibilitat? Por la slow-
fashion guanyar-li mercat a la fast-fashion? Hi ha algunes caracteristiques rellevants a
I'hora de seleccionar aquest tipus de productes que es preocupen pel medi ambient i els
treballadors i treballadores? Estan les dones més disposades a pagar per productes
slow-fashion? Estan les persones apassionades per la moda més disposades a pagar
per la roba sostenible? Prefereixen avui en dia les persones consumir quantitat que

qualitat de roba?
Aquesta recerca es basara en quatre hipotesis; una general i tres especifiques.

- Objectiu General: Estudiar la disposicido a pagar envers peces de roba slow-
fashion i fast-fashion. A la literatura economica, Ellis, McCracken i Skuza (2012)

mostren que els productes de moda lenta ofereixen unes caracteristiques
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distintives que aporten un valor extra al consumidor; quan aquest percep el major
valor, augmentarien les oportunitats no nomeés de tenir la disposici6 a pagar, siné
també de pagament d'un sobrepreu.

Hipotesi General: La disposicié a pagar en el sector de la slow-fashion és
superior que a la de la fast-fashion.

- Objectiu especific 1: Analitzar quines sén les caracteristiques rellevants de la
forma de produir la roba que influencien la disposici6é a pagar. Ja que la literatura
empirica ha demostrat que hi ha factors relacionats amb la forma de produir i
atributs dels productes que infereixen en l'interés per les peces sostenibles i la
disponibilitat a pagar per elles (Tey, Brindal & Dibba, 2018).

Hipotesi especifica 1: Les caracteristigues sostenibles més rellevants que
influencien la disposicié a pagar sén: la durabilitat de les peces de roba (qualitat)
i el lloc on es fabriquen.

- Objectiu especific 2: Investigar I'efecte de la variable génere en la DAP de moda
sostenible. Hi ha estudis que afirmen que les dones tendeixen a tenir
comportaments més sostenibles que els homes (Navarro, Penadés-Pla,
Martinez-Mufoz, Rempling & Yepes, 2020).

Hipotesi especifica 2: Les dones presenten una DAP superior per la roba slow-

fashion que els homes.

4 Metodologia

La tecnica que s'utilitzara en aquest estudi per provar les hipotesis sera I'experiment.
Per crear aquest experiment s’han usat diferents articles com a referéncia; a Martinez-
Carrasco, Brugarolas, M!artinez, Espinosa i Fresquet (2012) que fan una subhasta
experimental per a estudiar la disposicié a pagar pels tomaquets millorats genéticament
valorant les diferents caracteristiques d’aquests. Per al format i una de les glestions
també s’ha pres com a guia I'experiment de Murphy, Ackermann & Handgraaf (2011),
que mesuren la magnitud de la preocupacido que les persones tenen per altres,
anomenada a vegades com a Social Value Orientation (SVO) i per a la part final s’ha

emprat l'article Liedtke, Welfens, Schaefer & Baedeker (2008) que estudia de quina

1 Aquest experiment ha estat revisat pel doctor Giusti, expert en economia experimental, qui ha dut a
terme diferents estudis (Guisti & Raya, 2019) i (Raya & Guisti, 2021).
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manera l'educacio pot afectar les eleccions d'estil de vida i el desenvolupament de

comportaments sostenibles.

L’experiment d’aquest estudi constara de dues parts. La primera relacionada amb la
disponibilitat a pagar per les peces de roba i també en funcié a diferents caracteristiques
rellevants de la fast i la slow-fashion, a més d’'una questié sobre 'orientacié de valor
social, i la segona sobre temes sociodemografics i els habits d'actuacié sostenibles de

cada individu.

Els participants d’aquest experiment seran estudiants de la universitat TecnoCampus.
Com fan referencia Viglia i Dolnicar (2020), els experiments ben dissenyats i executats
demostren les relacions causa-efecte i aixd0 s’aconsegueix aplicant certes
caracteristiques, com per exemple, pel que fa a l'analisi estadistica, I'experiment ha
d'utilitzar técniques adequades per analitzar els resultats i garantir-ne la validesa i la
confianca. Quant a l'ética, ha de complir els estandards étics en la investigacio i
respectar els drets i la dignitat dels participants. Entre altres caracteristiques, també s’ha
de contemplar en I'experiment amb un grup de control i un experimental; aquest primer
captara els canvis en Y que no sén causats per la variable independent X, i proporciona
quant de canvi en la variable dependent Y s’ha d’esperar en el grup experimental, tot i

gue la independent (X) no tingui cap efecte sobre la dependent (Y).

Aquest experiment comptara amb quatre grups d’estudi, dos grups de control i dos grups
experimentals. Els dos de control i els dos experimentals tindran la mateixa estructura
entre si, Unicament canviant els preus dels productes; en uns seran 12,5€ i 25€ i al altre
25€ i 50€.

La diferencia entre el grup de referéncia i el grup d’intervencio, és que el primer estara
exposat a una unica fase d’eleccié de DAP entre dos peces de roba, en funci6 a la
caracteristica de la durabilitat i en funcié a petites variacions entre aquestes, en canvi,
I'experimental escollira la seva DAP en sis fases amb les diferents caracteristiques

particulars de la fast i la slow-fashion, i amb variacions d’aquestes més significatives.

Aquest experiment esta dissenyat per donar resposta a les 4 hipotesis presentades.
La hipotesi general i les especifiques 1 i 2, que fan referéncia a la disposicio a pagar en
els sectors slow-fashion i fast-fashion, a les caracteristiques que afecten aquesta

disposicié i a la preferéncia en vers quantitat o qualitat, seran contestades amb la
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primera part de I'experiment, I'eleccié i distribucié del pressupost entre peces segons els
atributs associats. Aquesta eleccié es dura a terme 6 cops, en les cinc primeres l'individu
distribuira un pressupost de 100 € entre diferents peces a cada ronda, en funcié a
aguelles caracteristiques de forma comparativa amb valors rellevants. Seran aquelles
caracteristigues diferenciadores entre la produccié de slow i fast-fashion, que son: el
material, la durabilitat, el disseny, l'origen i les condicions laborals dels treballadors;
aguesta distribucio sera possible fer-la entre tres opcions; tot el pressupost sera invertit
en peces slow-fashion, tot a peces fast-fashion o meitat i meitat per a cada sector. Aixi
s’obtindran resultats per a la hipotesi especifica 1.

1 Figura: Exemple pregunta experiment

Si tens un pressupost maxim de 100€, quina combinacié de peces de roba escolliries tenint en *
compte les caracteristiques esmentades sobre el disseny del producte?

P e e ok 0€ 50€ 100€

Pega de roba d' Ecoalf amb disseny atemporal.

1 producte = 25¢ 100€

A (Quatre peces amb disseny atemporal d'Ecoalf)
B (Quatre peces amb disseny en tendéncia de Primark i dues amb disseny atemporal d'Ecoalf)

C (Vuit peces amb disseny en tendéncia de Primark)

Font: Elaboraci6 propia.

En canvi, a la sisena fase, I'elecci6 també sera entre les dues diferents anteriors
mencionades peces i amb el mateix pressupost, perd afegint totes les caracteristiques
en conjunt i confrontant-les; el que donara resposta a la hipotesi general i a I'especifica

dos.
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2 Figura: Exemple pregunta experiment

Si tens un pressupost maxim de 100£, quina combinacié de peces de roba escolliries tenint en *
compte el conjunt de caracteristiques esmentades?

Pega de roba de Primark de material contaminant (poliéster),
amb durabilitat d' 1 any, amb un disseny en tendéncia, d' 0€ 50€ 1 00€
origen estranger (Bangladesh) i amb unes condicions laborals
dels treballadors desfavorables. s /l\
1 producte = 12,5€ A B 9

Peca de roba d' Ecoalf de material sostenible (coté organic),
amb durabilitat de 5 anys, amb un disseny atemporal, d' 1 00€ 50€ 0€
origen local (Espanya) i amb unes condicions laborals dels
treballadors favorables.

1 producte = 25€

A (Quatre peces d'Ecoalf)
B (Quatre peces de Primark i dues d'Ecoalf)

C (Vuit peces de Primark)

Font: Elaboraci6 propia.

La hipotesi especifica 2, que fa referéncia a la diferent DAP en el sector slow-fashion
segons el genere, fent esment en qué aguesta és superior en les dones, sera contestada
a la segona part de I'experiment amb les preguntes sociodemografiques; ja que alla els

individus s6n gliestionats per la seva identitat de génere.

En I'experiment també s’han incorporat més preguntes com la SVO (Murphy, Ackermann
& Handgraaf, 2011), o altres de caracter sociodemografic com I'edat, els estudis maxims
dels progenitors, el grau que estudien, etc. amb la finalitat de no descartar el

descobriment d’altres caracteristiques que puguin impactar la DAP en aquests sectors.

4.1Analisi
Per tal de determinar la disponibilitat a pagar dels individus, es consideraran les tres
seglents suposicions: la primera, és que tots aquells que destinin tot el pressupost a
I'opci6 de les caracteristiques fast, en vers de les slow, voldra dir que la DAP del sector
slow-fashion sera menor que la DAP per la fast-fashion. La segona opcié és que les
persones decideixin destinar el 100% del seu pressupost a les peces amb

caracteristiques de la moda lenta, el que suposa que la DAP per la slow-fashion és
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superior que la de fast-fashion. | finalment, la tercera opcié és que la distribucié del
pressupost es faci meitat i meitat, el que es tradueix com que la DAP per la slow sera
igual o superior al doble que per la de fast-fashion, ja que s’esta renunciant a dues peces

fast per una slow.

Per comprovar la veracitat o rebuig de les hipotesis plantejades es fara un contrast
d’hipotesi, el que implica I'avaluacié de la congruencia de les dades observades amb la
hipotesi nul-la, per tal de determinar si es pot rebutjar aquesta hipotesi o no. La hipotesi
nul-la (HO) és una declaracié que se suposa certa, llevat que es compti amb proves
suficients en contra, mentre que la hipotesi alternativa (H1) és la proposicié contraria
que es busca demostrar. Aquestes hipotesis tindran la forma de diferéncia de mitjanes
(hipotesi general i especifica 2) o de correlacio (hipotesi especifica 1).

Les técniques que s'utilitzaran per analitzar els resultats de I'experiment seran
gquantitatives.

Per analitzar les dades referents a la hipotesi general, es dura a terme un test de
diferencia de mitjanes i una analisi de regressié amb les dades obtingudes a la sisena
ronda de la primera part de I'experiment.

Pel que fa als resultats de I'analisi de la hipotesi especifica 1, que s’analitzara amb les
dades de les cinc primeres rondes de la primera part de la investigacio, s’emprara un
test de correlacions i una analisi de regressio.

Respecte a la hipotesi especifica 2, que es resoldra amb les dades de la sisena ronda
de la primera part de I'experiment, i amb les questions sociodemografiques, i es
realitzara una diferencia de mitjanes i també una analisi de regressio.

En tots els casos, la regressio lineal ens permet controlar aquelles caracteristiques
sociodemografiques que poden afectar a la hipotesi i, per tant, aconseguir I'efecte propi

d’aquesta relacio.

1 Taula: Resum metodologia

superior que a la del fast-

fashion.

peces en vers a les

Hipotesi Experiment Analisi

Hipotesi  General:  La | Primera part de | Diferéncia de mitjanes i
disposici6 a pagar en el | 'experiment: Distribucio de | analisi de regressio.
sector slow-fashion és | pressupost entre dues
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caracteristiques

associades.
Hipotesi especifica 1: Les | Primera part de | Test de correlacions i
caracteristiques I'experiment: Distribucié de | analisi de regressio.

sostenibles més rellevants | pressupost entre dues
que influencien la | peces en vers a les
disposicié a pagar son: la | caracteristiques

durabilitat de les peces de | associades.

roba (qualitat) i el lloc on es

fabriquen.

Hipotesi especifica 2: Les | Segona part de | Diferéncia de mitjanes i
dones presenten una DAP | 'experiment: Questionari | analisi de regressio.
superior per la roba slow- | amb preguntes

fashion que els homes. sociodemografiques.

Font: Elaboraci6 propia.

5 Resultats

Pel que fa als resultats, s'hi presenten les analisis estadistiques realitzats per a avaluar
les diferencies entre els grups de participants en relacié amb les seves preferéncies de
moda slow i fast. Es presenten els resultats obtinguts amb I'experiment amb les
metodologies de comparacié de mitjanes, t-test i el test Anova. Aquests resultats
permetran determinar les preferéncies dels consumidors i afirmar o rebutjar les hipotesis

proposades anteriorment.

5.1Hipotesi general
Per donar resposta a la hipotesi general sobre que la Disposicié A Pagar (DAP) en el
sector slow-fashion és superior que a la del fast-fashion, s’ha creat una variable amb el
conjunt de respostes obtingudes a la pregunta de distribucié de pressupost entre tres
opcions, la que conté tot productes amb caracteristiques de la slow-fashion, la que
incorpora tot productes de moda rapida i per ultim la formada per meitat i meitat de cada

tipus de productes.
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En relacié amb aquestes opcions, per analitzar la DAP dels participants s’han pres com

a referents aquestes tres casuistiques esmentades anteriorment:

La primera opci6 implica que aquells que destinen tot el seu pressupost a la moda rapida
(fast-fashion) en lloc de la moda lenta (slow-fashion) tindran una Disponibilitat A Pagar
(DAP) més baixa per al sector slow-fashion que per a la fast-fashion. La segona opcio
implica que les persones decideixen destinar el 100% del seu pressupost a les peces
amb caracteristigues de moda lenta, el que significa que la DAP per a la moda slow-
fashion és superior a la de la fast-fashion. En ultim lloc, la tercera opcié és que la
distribucio del pressupost es divideixi a parts iguals, el que es tradueix en una DAP per
a la moda slow igual o superior al doble que per a la fast-fashion, ja que s'estan
renunciant a dues peces rapides per una peca lenta.

Amb el programa estadistic s’ha creat una variable que inclou les dues opcions de
resposta que inclouen productes slow-fashion per comparar-la amb aquella opcié de tot
productes fast-fashion. Per donar resposta a la hipotesi s’ha creat la segiient taula

descriptiva:

2 Taula: Freqiiéncia de DAP de slow i fast-fashion

Variable Freqluéncia | Percentatge Percentatge
acumulat

Disposici6 a pagar slow | 288 90,57% 90,57%

fashion

Disposici6 a pagar fast | 30 9,43% 100%

fashion

Total 318 100

Font: Elaboraci6 propia.

Amb aquesta taula s'observa que el 90,57% dels participants tenen una disposicio a
pagar superior per slow fashion, mentre que només el 9,43% mostren una disposicié a
pagar superior per fast fashion. Aquests resultats suggereixen que la majoria de les
persones de I'experiment prefereixen invertir en la moda lenta en lloc de la moda rapida.
Amb aquesta afirmacio també s'entén que el 90,57% de les persones prefereixen
qualitat de la roba en vers a quantitat, ja que han prescindit del fet d'obtenir més peces,

amb la finalitat de tenir menys pero amb millors caracteristiques.
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Per acabar de confirmar la hipotesi s'ha realitzat un test de diferéncia de proporcions, i
aquesta diferéncia és estadisticament significativa, pel fet que la diferéncia és de 0,8114

(diferent de 0) i el valor p és 0.

3 Taula: Comparativa eleccio slow i fast-fashion

% DAP Slow > DAP | % DAP Fast > DAP | Diferencia

Fast Slow

90,57% 9,43% 81,14% ***

Font: Elaboraci6 propia.

5.2Hipotesi especifica 1
Pel que fa a la hipotesi especifica 1 sobre la importancia de les caracteristiques que
influencien la DAP, com en el cas anterior, s’ha creat una variable que inclou les dues
opcions de resposta que inclouen productes slow-fashion per a cadascuna de les
diferents caracteristigues que fan referéncia a la moda lenta i que han estat
contemplades a lI'experiment: El material, la durabilitat, el disseny, l'origen i les
condicions laborals dels treballadors. Per analitzar aquestes dades s’ha elaborat una

analisi de diferéncia de mitjanes i un test Anova.

4 Taula: Mitjanes de les caracteristiques de la roba que influencien la DAP

Caracteristica Mitjana (%) F

Durabilitat 0.905

Material 0.857

Disseny 0.857 25, 38 ***
Origen 0.804

Condicions laborals 0.911

Font: Elaboracio propia.

Pel que fa a la significanca d’aquestes variables, segons els resultats del test ANOVA,

totes les caracteristiques mostren diferéncies significatives en la disponibilitat a pagar.
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El valor de F de 25,38, suggereix que hi ha una relacio significativa entre les variables
independents (caracteristiques) i la variable dependent en el model de regressio (DAP
per productes slow-fashion).

La columna de percentatge representa el percentatge de persones mitja amb
disponibilitat a pagar per cadascuna de les caracteristiques d’estudi. Per exemple, en el
cas de la caracteristica durabilitat indica que, els participants tenen una alta disponibilitat
a pagar per la durabilitat de les peces de moda, ja que el 90,5% van escollir el conjunt
gue bé incloien alguna o tot el conjunt de peces de roba amb una durabilitat superior.

D'aquesta forma, les caracteristiques més rellevants i que influencien la DAP son les
condicions laborals i la durabilitat. Per altra banda, la que menys influencia és l'origen
de les peces de roba, tot i que un 80,4% han preferit aguella opcié amb productes

produits localment.

Per tant, amb aquests resultats, es confirma una part d'aquesta hipotesi i se'n rebutja
una altra; ja que, la durabilitat si que és una de les caracteristiques més rellevants que
influencien la DAP, pero, en canvi, el lloc de produccié no ho és, i de fet, contrariament,

seria la menys valorada de les cinc presentades a l'experiment.

5.3Hipotesi especifica 2
Finalment, pel que fa a la hipotesi especifica 2, sobre que les dones presenten una DAP
superior per la roba slow-fashion que els homes, s'ha dut a terme com en el cas general
amb una analisi de diferéncia de mitjanes. Per a aquesta investigacié s'ha incldos com a

eleccié de moda lenta aquelles dues opcions que inclouen productes de slow-fashion.

5 Taula: Comparativa elecci6 slow-fashion entre dones i homes

Diferencia % DAP Slow dones Diferencia % DAP Slow homes Diferéncia

53,13% 46,88% 6,25%

Font: Elaboraci6 propia

Tal com es pot observar a la taula 5, tant dones com homes mostren una alta preferéncia
pel tipus de productes de moda lenta; amb unes mitjanes de 53,13% per a les dones i

un 46,88% per als homes. Respecte a aquesta diferéncia entre homes i dones, no és
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estadisticament significativa; aixi i tot, aquesta petita diferencia de 6,25% pot suggerir
una tendéncia de major preferéncia dels productes de moda lenta entre les dones.

Per profunditzar i especificar més, s'han dut a terme els mateixos calculs, per veure si
hi havia també diferéncia entre els dos subgrups de consumidors de slow-fashion; en el
primer cas s'ha analitzat amb el conjunt de persones que havien escollit I'opcié de tot
productes de moda lenta i millors caracteristiques, i en el segon amb aquell conjunt de
persones que han escollit I'opcié que conté meitat productes slow i meitat fast-fashion.

Per al primer cas, les mitjanes son similars a les anteriors, pero a la inversa, els homes
tenen una major DAP per als productes slow-fashion amb un percentatge de 52,38%,
comparat amb un 47,62% de les dones. Com en el cas anterior, existeix una diferéncia
potencialment significativa entre homes i dones en I'eleccié de productes amb tots dos
tipus de peces de roba slow i fast-fashion, perd no determinant, ja que, aquesta
diferéncia no és de significanca estadistica.

6 Taula: Comparativa eleccié slow-fashion entre dones i homes (opcié amb tot productes slow)

% preferéncia DAP Slow dones % preferéncia DAP Slow homes | Diferencia

47,62% 52,38% 4,76%

Font: Elaboraci6 propia

En el segon cas, aquells que tenen una major preferéncia per slow-fashion, s'observa
gue la mitjana del grup de dones és de 57,41%, mentre que la mitjana del grup d'homes
és de 42,59%. A simple vista, sembla haver-hi una diferéncia en les preferencies entre
els dos grups, amb les dones mostrant una preferéncia lleugerament major pels
productes de moda lenta en comparacié amb els homes. Aixi i tot, segons les dades de
significanca, el resultat no és concloent ni significant.

7 Taula: Comparativa eleccié slow-fashion entre dones i homes (opcié amb meitat productes
slow i fast)

% preferéncia DAP Slow dones % preferéncia DAP Slow homes | Diferéncia

57,41% 42,59% 14,82%

Font: Elaboraci6 propia

Per concloure, cap dels tres t-tests proporciona suficient evidéncia estadistica per a

afirmar una diferéncia significativa entre homes i dones en relacié6 amb I'eleccié de
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productes slow-fashion. No obstant aix0, el t-test independent de productes que inclou
ambdos tipus de productes mostra el valor p meés baix dels tres, la qual cosa suggereix
una tendeéncia lleugerament major cap a la significanca estadistica en comparaciéo amb
els altres dos t-tests. Aixi es rebutja la segona hipotesi especifica, ja que no es pot
afirmar de forma significativa que les dones estiguin més disposades a pagar per
productes de moda lenta; tot i que s’observin petites diferéncies en les mitjanes
obtingudes.

5.4 Altres cerques
L’anterior evidéncia és parcial, doncs no es té en compte l'efecte de diferents
caracteristiques dels individus sobre les hipotesis d’aquesta recerca, per exemple podria
ser que la major DAP per slow-fashion fos producte de I'educacié dels progenitors.

Amb la finalitat de fer una analisi més profunda i contrastar els resultats d’'una forma més
completa, s’ha dut a terme una analisi de regressié, per tal de provar la relacié entre la
variable dependent, que seria la disponibilitat a pagar per productes slow-fashion, amb
les variables independents; aixi es podra veure si aquestes tenen impacte en la variable

dependent, si és significatiu, i quantificar-lo.

8 Taula: Coeficient elasticitat per a les variables independents

Variable independent Coeficient
Genere (On 0 s6n dones i 1 son homes) -0.027
Edat 0.004
Estudiants Grau en Marqueting i Comunitats Digitals -0.061

Estudiants Doble Grau en Administraci6 d'Empreses i Grau en | -0.081*

Marqueting i Comunitats Digitals

Estudis maxims dels progenitors: Educacié tecnica o professional -0.040
Estudis maxims dels progenitors: Educacié universitaria -0.036
Estudis maxims dels progenitors: Educaci6é post universitaria -0.037
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Frequencia de compra de productes ecologics 0.051 ***
Frequéncia Us transport public -0.002
Despesa mitjana per una samarreta 0.0003
Caracteristica durabilitat 0.144 ***
Constants 1.2944
R? 0.1459

Font: Elaboraci6 propia

Segons les dades obtingudes es pot veure I'impacte que té cada variable en la DAP per
productes slow-fashion; D’aquest conjunt de dades només s’han extret 3 variables que
sbn estadisticament significatives. La variable frequéncia de compra de productes
ecologics, indica que existeix una relaci6 solida entre aquesta variable dependent i la
disposicié a pagar per productes slow-fashion i que és alta estadisticament significativa.
Pel que fa al coeficient de 0.051 suggereix que un augment en la freqiiéncia de compra
de productes ecoldgics es relaciona amb un augment de la Disposicié a pagar pels

productes de moda lenta del 5%.

El mateix succeeix amb la variable de la caracteristica durabilitat dels productes; també
és altament significativa, i el coeficient de 0.144 indica que un augment de la durabilitat
dels productes de roba es tradueix en un augment en la variable dependent, és a dir en
la disponibilitat a pagar dels consumidors en peces slow-fashion d’un 14,4%. Aquest fet

mostra la solidesa de la hipotesi especifica 1.

De igual forma es reflecteix en la variable d’estudiants del doble grau en Administracio
d'Empreses i Grau en Marqueting i Comunitats Digitals. Amb una significacioé inferior,
incideix en una certa evidéncia de relacié entre ser estudiant d’aquest doble grau i la
disposici6 a pagar per moda lenta. El coeficient associat a aquesta variable és -0.0816,
fet que suggereix que ser estudiant d’aquesta doble titulacid es relaciona amb una

disminucio en la disposicio a pagar per productes slow-fashion d’'un 8,16%.

D’aquesta forma, amb aquesta analisi es segueix confirmant la hipotesi especifica 1
sobre que la durabilitat es una caracteristica significativa que influencia la disposicio a
pagar en les peces de roba slow-fashion, i sobre els resultats obtinguts per contrastar la

hipotesi especifica 2, també se segueix mantenint que el génere no obté suficient
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evidéncia estadistica per a afirmar una diferéncia significativa entre homes i dones en

relacio amb I'eleccié de productes de moda lenta.

6 Conclusions

L’objectiu d’aquest treball de recerca té com a objectiu principal estudiar la disposicié a
pagar dels consumidors en el sector de la moda slow-fashion, comparar-ho amb el
sector antitesi fast-fashion i investigar quines son les caracteristiques que influencien

aguesta disposicio a pagar i si la variable génere és significativa.

Aquesta investigacié conclou que hi ha una clara preferencia dels consumidors per la
moda lenta (slow-fashion) en comparaci6 amb la moda rapida (fast-fashion). Els
resultats assolits revelen que el 90,57% dels participants van mostrar una disposicié a
pagar per productes de moda slow-fashion, mentre que només el 9,43% va mostrar una
disposicié a pagar per productes de moda fast-fashion. Aquests resultats suggereixen
que la majoria de les persones enquestades estan més disposades a pagar per la moda
lenta en lloc de per la moda rapida. Aquesta preferéncia indica que la qualitat de la roba
és valorada més gue la quantitat, ja que els participants estan disposats a prescindir de

tenir més peces de roba a canvi de tenir-ne menys, perd de millors caracteristiques.

Aquests resultats estan alineats amb la literatura anterior, car Jung & Jin (2016)
afirmaven que en proporcionar un major valor per al client incrementaria les oportunitats
no només de tenir la disposicié a pagar pels productes de moda lenta, sin6 també de

pagament d'un preu superior.

A més, s'ha analitzat l'impacte de les caracteristiques de la moda lenta en la disposicié
a pagar dels consumidors. S'ha demostrat que la durabilitat, el material, el disseny i
l'origen de les peces de roba son factors significatius que influeixen en la disposici6é a
pagar. No obstant aix0, les condicions laborals dels treballadors no semblen tenir un

efecte significatiu en la disposicié a pagar.

Aquests resultats reforcen la investigacié que van fer Parung, C. A. P., & Viviany, V.
(2022), on afirmaven que hi havia certes caracteristiques que influenciaven la disposicio
a pagar de productes slow-fashion, com ara el tret del localisme, I'origen de les peces
de roba, que en tractar-se de produccio utilitzant recursos locals i donant suport a les
economies del propi pais, es pot crear un valor percebut més gran, i per tant una superior

disposici6 a pagar.
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Pel que fa a la diferéncia de génere, tot i que no s'ha observat una diferencia significativa
entre dones i homes en general, s'han detectat petites diferéncies en les preferéencies.
En I'analisi global, les dones van mostrar una lleugera preferéncia per la moda lenta en
comparacio amb els homes. No obstant aix0, quan es va analitzar per separat el grup
de persones que van seleccionar només peces de moda lenta i millors caracteristiques,
es va veure gue els homes tenien una disposicié a pagar lleugerament superior a les
dones. Aquests resultats suggereixen que la diferéncia de génere pot influir en les

preferencies de compra de moda lenta, encara que no de manera determinant.

Hustvedt & Bernard (2008) van proposar que el 81,16% de les persones consumidores
que estan disposades a pagar per productes slow-fashion sén dones, afirmacié que
difereix amb els resultats obtinguts en aquesta recerca. Aixi i tot, aquesta discrepancia
pot ser deguda a la diferencia de 15 anys entre estudi i estudi, i en el canvi de tendéncia
dels darrers anys.

Per tant, es conclou dels resultats que aquest treball proporciona evidéncia significativa
de la preferéencia dels consumidors per la moda lenta i la seva disposicié a pagar per
aquest tipus de productes. Aquest fet pot tenir implicacions importants per a la industria
de la moda, ja que suggereix que hi ha una demanda creixent de productes de moda
sostenible i de qualitat.

Les dades aconseguides poden ser rellevants per a la indUstria de la moda i per aquelles
marques que hi pertanyen al sector; algunes consideracions que aquestes haurien de
tenir presents i es recomanaria, seria centrar-se en el desenvolupament i promoci6 de
la moda slow-fashion, ja que els resultats mostren una clara preferéncia dels
consumidors per la moda lenta, amb més del 90% dels participants disposats a pagar
per productes de slow-fashion. Aquests resultats indiquen que la majoria de les
persones enquestades valoren més la qualitat de la roba que la quantitat, preferint tenir

menys peces pero amb millors caracteristiques.

A més, s’ha trobat que caracteristiques com la durabilitat, el material, el disseny i lI'origen
de les peces de roba influeixen significativament en la disposici6 a pagar dels
consumidors. Per tant, les empreses haurien de tenir en compte aquests atributs dels

productes i promocionar-los com a elements diferenciadors de la competéncia.

Per dltim, també es recomanaria introduir practiques sostenibles tant en 'ambit extern

de I'empresa en els productes, apostant per peces que no provoquin un gran impacte
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en el canvi climatic, com intern en la forma de treballar, de promocionar, distribuir, etc.,
i consequientment considerant la importancia d’aquest factor, es podria aplicar la técnica
de discriminacié de preus o venda creuada amb consumidors de productes ecologics,
localitzant aquests consumidors que inclouen aquests habits de compra ecologica
integrats en el seu dia a dia, i se’ls podria aplicar uns preus superiors

Pel que fa a les limitacions que han aparegut a I'nora de desenvolupar la investigacioé,
destacar que s’han aconseguit 318 respostes a I'experiment, ja que s’ha trobat limitacio
d’alineacié d’horaris amb més cursos i graus i fer esment en la dificultat de trobar

experiments que encaixessin i seguissin la linia d’estudi que s’estava desenvolupant.

Sobre investigacions que puguin desenvolupar futurs estudiants, alguns dels temes que
podrien investigar arran d’aquesta investigacié seria analitzar com les estratégies de
comunicacio i marqueting de les marques de moda slow-fashion influeixen en la
disposici6 dels consumidors a pagar un preu més alt pels seus productes, examinar com
la consciéncia i les actituds cap a la sostenibilitat influeixen en la disposicié dels
consumidors a pagar un preu més alt per productes de moda lenta o estudiar en

profunditat I'efecte marca i el marge de preu que obtenen en conseqiéncia.
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Experiment

Hola! Soc una estudiant d'administracié d'empreses i marqueting, i estic fent un
experiment per als treballs de fi de grau. Soc conscient de com és de valuds el teu temps,
per aixd aquest experiment sera breu. Gracies per cada segon invertit en la meva
investigacio!

* Indica gue la nregunta es ohlinataria

Sgaialla

1. Quin preu estas disposat a pagar habitualment per una samarreta? *

Marca solo un ovalo.

~

() 0€-999€

() 10€-19,99¢
) 20€ - 29,99¢€
) 30€ - 39,99¢€
) 40€ - 49,99¢€

) 50€ 0 més

2. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinaci6 de peces de roba escolliries *
tenint en compte les caracteristiques esmentades?

I'.:‘;u::;l‘l'lz:l‘:o‘:‘::::::t:::';r::: -condkions ésd’' 1any. °€ 50€ 1 00€
1 producte = 12,5€ A\ L J\
A ®) ©

Peca de roba de cotd d' H&M. I [ I
La durabilitat del producte en bones condicions és de 3 anys. 1 00€ 50€ o€
1 producte = 25€

*El poliester és un material sintétic no biodegradable, el que significa que no es degrada facilment a !a natura | pot romandre al medi
ambient durant segles, A més, la produccid de polidster requereix energia | recursos 105505 no renovables, | pot generar emissions de
gasos amb efecte d'hivernacie | altres contaminants

*El cotd convencional és un material que pot reguerir grans quantitats d'aigua 1 pesticdes, Cosa Gue pot tenir un impacte negatiu al medi
ambient i a 1a salut dels treballadors agricoles, A mes, sovint es cultiva en monocultius que poden danyar |a blodiversitat | el sol

Marca solo un dvalo.

(__) A(Quatre peces de cot6 d' H&M)
) B (Quatre peces de poliéster de Primark i dues de coté d'H&M)

) C (Vuit peces de poliéster de Primark)
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3. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacid de peces de roba escolliries
tenint en compte el conjunt de caracteristiques esmentades?

Peca de roba de Primark de material contaminant (poliéster),
amb durabilitat d' 1 any, amb un disseny en tendéncia, d"
origen estranger (Bangladesh) i amb unes condicions laborals
dels treballadors desfavorables.

1 producte = 12,5¢€

Peca de roba d' HEM de material sostenible (cotd organic),
amb durabilitat de 5 anys, amb un disseny atemporal, d’
origen local (Espanya) i amb unes condicions laborals dels
treballadors favorables.

1 producte = 25€

Marca solo un dvalo.

) A (Quatre peces d'H&M)
E (Quatre peces de Primark i dues d'H&M)

C (Vuit peces de Primark)
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4. En aquesta pregunta t'han emparellat aleatoriament amb una altra persona, a la qual *
ens referirem com l'altra. Aquesta altra persona és algu que no coneixes i es
mantindra anonim. Si hi ha 150€ per repartir, si us plau, indica la distribucié que
prefereixes.
La teva eleccio influira tant en la quantitat de diners que reps com en la quantitat de
diners que rep l'altra persona.

Tu reps: 100€ | | 94€ 88€ 81€ || 75€ 69€ 63€ | | 56€ 50€

| | |
(A B) (9

| |
L'altrarep: | 50€ 56€ | | 63€ | | 69€ 75€ || 81€ 88€ | | 94€ || 100€

f—
—o)—
— —y
(9}
X

Marca solo un évalo.

T © "moo o »

Dades demografiques

5. Indica el teu génere *

Marca solo un dvalo.

) Femeni
() Masculi

() Prefereixo no especificar

6. Indica la teva edat *
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7. Indica el grau que estas cursant *

Marca solo un dvalo.

) Grau en Administracié dEmpreses | Gestid de la Innovacié

) Grau en Administracié d'Empreses i Gestid de la Innovacié, docéncia en anglés
) Grau en Turisme i Gestié de I'Oci

) Grau en Margueting i Comunitats Digitals

) Grau en Logistica i Negocis Maritims

_ ) Doble titulacié Grau en Turisme | Gestié de '0ci/Grau en Administracié
d'Empreses i Gestid de la Innovacio

] i,‘i Doble titulacio Grau en Administracio dEmpreses i Grau en Marqueting i
Comunitats Digitals

8. Quin és el nivell d'educacié més alt que han completat els teus progenitors? *
(Seleccionar el més alt d' entre ells)

Marca solo un dvalo.

) Educacié primaria

) Educacié secundaria

) Educacié técnica o professional
) Educacié universitaria

) Educacié postuniversitaria

9.  Amb guina freqiéncia fas consum de productes ecologics com a habit
sostenible?

Marca solo un ovalo.

) Molt freqiientment
) Fregiientment
_ Ocasionalment
Rarament

 Mai
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10.  Amb quina freqiéncia fas Us del transport public com a habit sostenible? *
Marca solo un évalo.

) Molt fregiientment
| Freqlentment

I Ocasionalment

| Rarament

| Mai

11.  Amb quina frequéncia redueixes el consum de recursos (aigua, calefaccio...) *
com a habit sostenible?

Marca solo un évalo.

! Molt freglientment
| Freqlientment
| Ocasionalment

) Rarament

| Mai

12.  Quin grau consideres que tens de consciéncia social? *
Marca solo un dvalo.

Res / Maolt poca (consciéncia social)

Molta (consciéncia social)

Gracies per la teva col-laboracié. Les teves respostes han estat de gran ajuda
per la meva recercal
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8.2 Enunciat experiment grup de control 2

Experiment

Hola! Soc una estudiant d'administracio d'empreses i marqueting, i estic fent un
experiment per als treballs de fi de grau. Soc conscient de com és de valuds el teu temps,
per aixd aquest experiment sera breu. Gracies per cada segon invertit en la meva
investigacia!

* Indira nue la nranunta ac nhlinataria
ndica aus fa nreaunta ac ahlioatoris

1. Quin preu estas disposat a pagar habitualment per una samarreta? *

Marca solo un dvalo.

0€-999€

10€-19,99¢
20€-29,99¢
30€ - 39,99¢€
40€ - 49,99€

50€ o més
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2. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacid de peces de roba escolliries  *
tenint en compte les caracteristiques esmentades?

Peca de roba de poligster de Primark.

La durabilitat del producte en bones condicions és d' 1 any. oe 50£ 1 On€
1 producte = 25€ l L
A B ©

Peca de roba de cotd d' HEM.

La durabilitat del producte en bones condicions és de 3 anys. 1 DDE SHE lﬂE
1 producte = 504

*El poligster #s un material tidil sintétic que s'utilitza dmpliament a la indistria de la moda a causa de la seva resisténcia a les arrugues

facilitat de cwra, £5 una fibra sintética produida a partic de polimers de petroli. £5 no biodegradable, el que significa que pot romandre a
madi amibaent dhrant segles

*El ool s una Nibra il natural Swau i ramigirable que sutilitza dmpliament en la fabeicacd de roba i tiatils a causa del confort i la

durahilitat. Es un material que pot requeric grans quantitats d'asgua i pestitides, cosa que pat tenir uh impacte negatiu af medi ambient
a la salut dels treballadars agricoles,

Marca solo un dvalo.

! A (Dues peces de cotd d' HEM)
) B (Dues peces de poliéster de Primark i una de coté d'H&M)

) € (Quatre peces de poliéster de Primark)

3. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacid de peces de roba escolliries
tenint en compte el conjunt de caracteristiques esmentades?

Pega de roba de Primark de material contaminant (poligster),
amb durabilitat d° 1 any, amb un disseny en tendéncia, d' u€ 50€ 1 00€
origen estranger (Bangladesh) i amb unes condicions laborals
dels treballadors desfavorables. 3 L‘ # l \ /J\

1 producte = 25¢ \T/ \?), ,\(lz’):
Peca de roba d' HEM de material sostenible (coté organic),
amb durabilitat de 5 anys, amb un disseny atemporal, d° 1 00€ SOIE 0£
origen local (Espanya) | amb unes condicions laborals dels
treballadors favorables.

1 producte = 50€
Marca solo un dvalo.

) A (Dues peces d'Ecoalf)
B (Dues peces de Primark i una d'Ecoalf)

) C (Quatre peces de Primark)
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k.3

4,  Enaquesta pregunta t'han emparellat aleatdriament amb una alira persona, a la qual
ens referirem com laltra. Aquesta altra persona és algl que no coneixes | es
mantindra andnim, Si hi ha 150€ per repartir, si us plau, indica la distribucia que
preferaixes.

La teva eleccio influira tant en la quantitat de diners que reps com en la quantitat de
diners que rep l'altra persona.

Tu reps: 100€ | | 94€ || BB€ || 81€ || 75€ || 69€ || 63€ | | 56€ || 50€
1 1 | 1L i 1 [ | N
A Bl c o E (F) G H I
I I I | I | I | |
L'altrarep: | 50€ | | 56€ || 63€ | | 69€ || 75€ || 81€ || 88€ || 94€ || 100€

Marca solo un dvalo,

JA
B
(e
C b
JE
__JF
]

JH
o

Dades demografigues

5. Indica el teu génere *
Marca solo un dvalo,

[ ) Femeni
() Masculi

| Prefereixo no especificar

6. Indicala teva edat *
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7. Indica el grau que estas cursant *

Marca solo un dvalo.

__\.' Grau en Administracid dEmpreses | Gestid de la Innovacia
_':Z- Grau en Administracid dEmpreses | Gestid de la Innovacid, docéncia en analés
() Grau en Turisme i Gestié de I'Oci
() Grau en Marqueting i Comunitats Digitals
__:' Grau en Logistica | Megocis Maritims

() Doble titulacié Grau en Turisme | Gestié de '0ci/Grau en Administracié
d'Empreses i Gestid de la Innovacio

) Dable titulacié Grau en Administracié d'Empreses i Grau en Marqueting i
Comunitats Digitals

8, Quin és el nivell d'educacic més alt que han completat els teus progenitors? *
(Seleccionar el més alt d' entre ells)

Marca solo un dvalo.
__\.' Educacid priméria

() Educaci6 secundaria

() Educacié técnica o professional
_ Educacid universitaria

() Educacié postuniversitaria

9. Amb quina freqiéncia fas consum de productes ecologics com a habit
sostenible?

Marca solo un dvalo.

) Mokt freglientment
() Freqgiientment

[ ) Dcasionalment

.
) Rarament

) Mal
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10,  Amb quina freqiéncia fas s del transport pablic com a habit sostenible? *

Marca solo un dvalo.

_ Mol freqlentment
| Freglientment
() Ocasionalment
| Rarament

I Mai

11, Amb quina freqiéncia redusixes el consum de recursos (aigua, calefaccia...) *
com a habit sostenible?

Marca solo un dvalo.

) Mot fregiientment
[ Freqiientment
J Ocasionalment
| Rarament

I Mai
12, Quin grau consideras que tens de consciéncia social? *

Marca salo un ovala

Res / Molt poca (consciéncia social)

Molta (conscigncia social)

Gracies per la teva col-laboracid. Les teves respostes han estat de gran ajuda
per la meva recercal
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8.3 Enunciat experiment grup experimental 1

Experiment

Hola! Soc una estudiant d'administracio d'empreses i marqueting, i estic fent un
experiment per als treballs de fi de grau. Soc conscient de com és de valuds el teu temps,
per aixd aquest experiment sera breu. Gracies per cada segon invertit en la meva
investigacio!

* Indira nue la nreaunta e nhlinataria
ndica oue o nreaqunia as nhliaabord

1. Quin preu estas disposat a pagar habitualment per una samarreta? *

Marca solo un évalo.

0€-9,99€

10€-19,99¢€
20€-29,99¢
30€-39,99¢€
40€ - 49,99¢

50€ o més
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2. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacid de peces de roba escolliries *
tenint en compte les caracteristiques esmentades sobre &l material de produccia?

Pega de roba de Primr::m::r:l:ﬂ:tlmiﬂ“t poliéster, 0€ 50€ 100€
| I |
A B) <

Peca de roba d° Ecoalf d terial sostenible: coté organi T ] r

1 producte = 25¢ 100€ | | 50€ 0€

*El pofdsier és un material teal sinéic gue sTutlinza amphament a |3 Inddstria de ka moda a causa o 13 seva reststincia a bes arrugues |
facilitat die cura, B una fibra sintitica produida a partic de palimers de petroll, £5 no bicdegradabile, ef que significa que pot romandre al
medi ambient Surant segles.

“El cond arghnic &5 una Fbra el natural Suau i trardpirable que sutilitza dempiament e ba fabricacio de roba i thatils o cauta del canfart
i la duratrlitat. Es un material et sostenible | respeoiuds amiy el med ambsent, cuftival sense Fos de pestiddes | produdies quimics
natius per a b saut | lecosistema,

Marca solo un dvalo.

() A (Quatre peces de cotd organic d'Ecoalf)
:f B (Quatre peces de poligéster de Primark | dues de cotd orgénic d' Ecoalf)

:: C (Vuit peces de polidster de Primark)

3. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacid de peces de roba escolliries  *
tenint &n compte les caracteristiques esmentades sobre la durabilitat del producte?

Pega de roba de Primark amb durabilitat d° 1 any en banes

condicions. 0£ 50€ 1 UUJE
1 producte = 12,5€
AL A

iy B) ©
1 LT
Pega de roba d° Ecoalf amb durabilitat de 5 anys en bones

condicions. 1 00€ 50€ 0€

1 producte = 254

Marca solo un dvalo,

() A (Quatre peces amb durabilitat de 5 anys d Ecoalf)

_ B {Quatre peces amb durabilitat ' 1 any de Primark | dues amb durabilitat de 5 anys
d'Ecoalf)

_ C (Vuit peces amb durabilitat d 1 any de Primark)
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4. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacid de peces de roba escolliries *
tenint en compte les caracteristiques esmentades sobre el disseny del producte?

Pe¢a de roba de rrh-na:kp:::':l::ie:;;: tendéncia, temporal. D€ 50€ 1 G{JE
| | [
n  ® ©
Peca de roba d' Ecoalf amb disseny atemporal. I I |
1 producte = 25¢ 100€ 50€ 0€

Marca solo un dvalo.

A (Quatre peces amb disseny atermporal d'Ecoalf)

B {Quatre peces amb disseny en tendéncia de Primark i dues amb disseny atemporal
d'Ecoalf)

_ C (Vuit peces amb disseny en tendéncia de Primark)

5. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacié de peces de roba escolliries  *
tenint en compte les caracteristiqgues esmentades sobre l'origen del producte?

::::.::::Ii':‘;r:::’r;dnrigin produccid i venda D€ 50€ 1 UUE
1 producte = 12,5€ IKI_ KJ_\ J-\

Pega de roba ' Ecoalf d'origen, produccid | venda local

(Espanya). 1 00€ 50€ U€

1 producte = 25

Marca solo un dvalo.

A (Quatre peces d'origen local d'Ecoalf)
:: E (Quatre peces d'origen estranger de Primark | dues d'origen local d'Ecoalf)

C (Vuit peces d'origen estranger de Primark)
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6. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacié de peces de roba escolliries *
tenint en compte les caracteristiques esmentades sobre les condicions laborals dels

treballadors?
ici
:g: :': :::ale :o Primark produida amb condicions laborals o € 5 o € 1 0 0 €
1 producte = 12,5¢
| i |
(A) B ©

Pega de roba d'Ecoalf produida amb condicions laborals

favorables. 1 0°€ 50€ 0€

1 producte = 25¢€

*Les condicions aborats desfavorables son aguelles que wolen els drets humanrs | laborals, incloent-bi salaris molt baixos, horaris
excessius, reball forgat, discriminacio, assetjament. manca de seguretat al lloc de treball | adbsenca de Mbertat dassocado |
sndicaltzack

“Les contsoons laborals favorables sén agueles que garantelcen ¢ respecte als drets humans | aborals, incloent-hi salarls justos, horaris
raonables, seguretat ol Yoc de treball | Sbertat d'assosiacd | sndicalitzacié

Marca solo un évalo.

() A(Quatre peces amb producci6 favorable d'Ecoalf)
() B(Quatre peces amb produccié desfavorable de Primark i dues amb favorable d'Ecoalf)

() € (Vuit peces amb produccié desfavorable de Primark)

7. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacié de peces de roba escolliries *
tenint en compte el conjunt de caracteristiques esmentades?

Peca de roba de Primark de material contaminant (poliéster),
amb durabilitat d' 1 any, amb un disseny en tendéncia, d' 0€ 50€ 1 00€
origen estranger (Bangladesh) i amb unes condicions laborals
dels treballadors desfavorables. ‘J\ /L J

1 producte = 12,5¢ A ( % ©
Pega de roba d' Ecoalf de material sostenible (coté organic),
amb durabilitat de 5 anys, amb un disseny atemporal, d' 100€ 50€ 0€
origen local (Espanya) | amb unes condicions laborals dels
treballadors favorables.

1 producte = 25€

Marca solo un dvalo.

() A (Quatre peces d'Ecoalf)
() B {Quatre peces de Primark i dues d'Ecoalf)

() € (Vuit peces de Primark)
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8 Enaguesta pregunta t'han emparellat aleatdriament amb una altra persona, a la qual  #
ens referirem com laltra, Aquesta altra persona és algd que no coneixes i es
mantindra anonim. Si hi ha 150€ per repartir, si us plau, indica la distribucid que
preferaixes.
La teva eleccid influira tant en la quantitat de diners que reps com en la quantitat de
diners que rep l'alira persona,

| 1
A B/
| |

L’ altra rep: S0€ S56€ 63€ 69€ 75€ B1€ l 88€ 94€ 100€

Tu reps: 100€ | | 94€ BEE B1€ || 75€ || 69€ [ 63C | | 56€ 50€
|
G
|

i —
(=)
m
et T o

Marca solo un dvalo.

I & M m O O @ P

Dades demografigues

9. Indica el teu génere *

Marca solo un dvalo.

I Femenl
 Masculi

! Prefergixo no especificar

10. Indica la teva edat *
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11.  Indica el grau que estas cursant *

Marca solo un dvalo.

) Grau en Administracié d' Empreses | Gestio de la Innovacié

1.'_',' Grau en Administracié d' Empreses i Gestio de la Innovacié, docéncia en anglés
) Grau en Turisme i Gestié de I'Oci

f_'," Grauw en Marqueting | Comunitats Digitals

) Grau en Logistica | Megocis Maritims

) Doble titulacié Grau en Turisme | Gestié de I'0ci/Grau en Administracid
d'Empreses | Gestio de la Innovacid

i _-_ZI Doble titulacia Grau en Administracio d' Empreses | Grau en Marqueting |
Comunitats Digitals

12.  Quin és el nivell d'educacid més alt que han completat els teus progenitors? *
(Seleccionar el més alt d' entre ells)

Marca solo un dvalo.

[ ) Educacid priméria

) Educacié secundaria

) Educacié técnica o professional
[ ) Educacid universitaria

) Educacid postuniversitaria

13,  Amb guina freqiéncia fas consum de productes ecoldgics com a habit
sostenible?

Marca solo un dvalo.

) Malt freqlientment
) Freqiientment
) Ocasionalment
__\' Rarament

I Mai
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14.  Amb quina freqiéncia fas Us del transport pdblic com a habit sostenible? =

Marca solo un dvalo,

) Malt freqlientment
) Fregientment

| Ocasionalment

) Rarament

| Mai

15.  Amb guina freqiéncia redueixes el consum de recursos (aigua, calefaccid...) *
com a habit sostenible?

Marca solo un dvalo.

I Malt freglentment
| Freqilentment

) Deasionalment
| Rarament

) Mai

16. CQuin grau consideras que tens de consciéncia social? *
Marca solo un avalo

Res / Molt poca (consciéncia social)

Molta (conscigncia social)

Gracies per la teva col-laboracid, Les teves respostes han estat de gran ajuda
per la meva recercal
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8.4 Enunciat experiment grup experimental 2

Experiment

Hola! Soc una estudiant d'administracié d'empreses i marqueting, i estic fent un
experiment per als treballs de fi de grau. Soc conscient de com és de valuds el teu temps,
per aixod aquest experiment sera breu. Gracies per cada segon invertit en la meva
investigacio!

* Indica nue la nreaunta ec ahlinataria
lea e la nreaunda o s ODATArLs

1. Quin preu estas disposat a pagar habitualment per una samarreta? *

Marca solo un dvalo.

0€-9,99€

10€-19,99¢€
20€-29,99¢€
30€ - 39,99¢€
40€ - 49,99€

50€ o més
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2. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacid de peces de roba escolliries *
tenint en compte les caracter/stiques esmentades sobre el material de produccid?

Paega de roba de PI"iI‘I‘IlI'F1 ::ul‘::':::j:l;;tﬂlimlﬂm poliéster. D€ 50€ 1 00€
'|"\. /]H 'I"
N B) (Y

Pega de roba d' Ecoalf de material sostenible: cotd organic,

1 producte = 50¢ 1 DD€ 50E D€

*E| podigster £5 un material il sintétic gue £'uliltea amplament a la ndOstria de la moda a causa de la seva resisténda a les arrugoes i
tacilitat de cura. Es una fibra sintética produida a partir de polimers de petroll. Es no baodegradabile, of gue signéfica que pot romandre al
mmedi ambient durant seghes

*El cond organic @5 ung libra teatl) natural suau | Irarspirale que s'wilitza ampliameant en la labacadio de roba | [exiis & causa ded confar

i ha durabditaz, s un materia téxtil sostendhle | respeciués amb el medi ambient, cultivat sense Vs de pesticides | productes quimics
nodus per a L sslhd i lecosistema,

Marca solo un dvalo.

() A(Dues peces de coté organic d'Ecoalf)
B {Dues peces de poliéster de Primark i una de cotd organic d'Ecoalf)

s

C {Quatre peces de poligster de Primark)

3. Sitens un pressupost maxim de 100€, guina combinacid de peces de roba escolliries  *
tenint en compte les caracteristigues esmentades sobre la durabilitat del producte?

Pega de roba de Primark amb durabilitat d' 1 any en bones

condicions. 0€ 50€ 1 OU€
1 producte = 25 [ I I
A) B ©

Pega de roba d' Ecoalf amb durabilitat de 5 anys en bones

condicions. 1 un€ 50€ D€

1 producte = 50€

Marca solo un dvalo.

() A(Dues peces amb durabilitat de 5 anys d'Ecoalf)

) B (Dues peces amb durabilitat d' 1 any de Primark i una amb durabilitat de 5 anys
d'Ecoalf)

-

'_: C (Quatre peces amb durabilitat d' 1 any de Primark)
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4. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacioé de peces de roba escolliries
tenint en compte les caracteristiques esmentades sobre el disseny del producte?

Pega de roba de Primark amb disseny en tendéncia, temporal.
1 producte = 25¢€

Pega de roba d' Ecoalf amb disseny atemporal.
1 producte = 50€

Marca solo un évalo.

) A (Dues peces amb disseny atemporal d'Ecoalf)

A

0€ 50€ || 100€
| g L
(A) B) ©
| I I
100€ | | 50€ 0€

) B (Dues peces amb disseny en tendéncia de Primark | una amb disseny atemporal

d'Ecoalf)

() C(Quatre peces amb disseny en tendéncia de Primark)

5. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacio de peces de roba escolliries
tenint en compte les caracteristiques esmentades sobre l'origen del producte?

Peca de roba de Primark d'origen, produccié | venda
estrangera (Bangladesh).
1 producte = 25¢€

Peca de roba d' Ecoalf d'origen, produccié i venda local
(Espanya).
1 producte = 50€

Marca solo un dvalo.

) A(Dues peces d'origen local d'Ecoalf)

0€ 50€ 100€
A T
(A B) (C)
;I i I
100€ 50€ 0€

____) B (Dues peces d'origen estranger de Primark i una d'origen local d'Ecoalf)

) C(Quatre peces d'origen estranger de Primark)
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6. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacio de peces de roba escolliries *

tenint en compte les caracteristiques esmentades sobre les condicions laborals dels

treballadors?
::f:.:: :::':;h Primark produida amb condicions laborals 0 € 5 0 € 1 0 o €
1 producte = 25€ l [
A B ©

Pega de roba d'Ecoalf produida amb condicions laborals

favorables. 1 00€ 50€ 0€

1 producte = 50€

*Les condicons laborals desfavorables sdn agquelles que violen els drets humans i laborals, indoent-hi salaris maolt baixos, horaris
excessius, Ueball forgat discriminacd, assetjament manca de seguretat al Boc de treball | absencie de Nbertat d'associacio |

sindicalitzacid,

*Les condicions laborals favorabiles sdn aquedes que garantetoen ol respecte s drets humans | laborals, incloent-hi salars justos, horaris
raonables, seguretat al foc de treball | llibertat d'associacio | sindicalitzacio

Marca solo un dvalo.

) A (Dues peces amb produccié favorable d'Ecoalf)

) B (Dues peces amb produccid desfavorable de Primark i una amb favorable d'Ecoalf)

) C(Quatre peces amb produccié desfavorable de Primark)

*

7. Sitens un pressupost maxim de 100€, quina combinacio de peces de roba escolliries
tenint en compte el conjunt de caracteristiques esmentades?

Pega de roba de Primark de material contaminant (poliéster),
amb durabilitat d' 1 any, amb un disseny en tendéncia, d' 0€ 50€ 1 o°€
origen estranger (Bangladesh) i amb unes condicions laborals
dels treballadors desfavorables. I
1 producte = 25¢ (A (

Pega de roba d' Ecoalf de material sostenible (coté organic),
amb durabilitat de 5 anys, amb un disseny atemporal, d' 1 oo€ 50€ 0€
origen local (Espanya) i amb unes condicions laborals dels
treballadors favorables.

1 producte = 50€

Marca solo un dvalo.

) A (Dues peces d'Ecoalf)
) B(Dues peces de Primark i una d'Ecoalf)

() € (Quatre peces de Primark)
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8. Enaguesta pregunta than emparellat aleatdriament amb una altra persona, a la qual  *
ens referirem com laltra, Aquesta altra persona €s algl que no coneixes | es
mantindra anonim. Si hi ha 150€ per repartir, si us plau, indica la distribucic que
prefereixes.
La teva eleccio influira tant en la quantitat de diners que reps com en la quantitat de
diners que rep l'alira persona.

Tu reps: 100€ | | 94€ BBE B1€ || 75€ || B9€ 63€ || 56€ || 50€
| [

b & B & & &
I | I
Laltrarep: | 50€ || 56€ || B3€ | | 69€ || 75€ || B1€ 88€ || 94€ || 100€

ey —
_.I_

— -]

Marca solo un dvalo.

1A
JB
IC
J Db

Ir G ™M m

Dades demografiques

9.  Indica el teu génere *

Marca solo un dvalo.

| Femeni

) Masculi

_'1 Prefereizo no especificar

10. Indica la teva edat *
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11.  Indica el grau que estas cursant *
Marca solo un dvalo.

:fi Grau en Administracid d Empreses | Gestid de Iz Innovacio

) Grau en Administracié d'Empreses i Gestié de la Innovacié, docéncia en anglés
J Grau en Turisme i Gestid de I'Oci

) Grau en Marqueting | Comunitats Digitals

) Grau en Logistica | Negocis Maritims

. Doble titulacia Grau en Turisme | Gestid de ['Oci/Grau en Administracia
dEmpreses i Gestid de la Innovacid

| Dable titulacié Grau en Administracid d' Empreses i Grau en Marqueting i
Comunitats Digitals

12, Quin és &l nivell deducacid més alt que han completat els teus progenitors? *
(Seleccionar el més alt d' entre ells)

Marca solo un dvalo,

) Educacio primaria

'} Educacié secundaria

| Educacit técnica o professional
) Educacié universitaria

) Educacit postuniversitaria

13.  Amb quina freqléncia fas consum de productes ecoldgics com a habit
sostenible?

Marca solo un dvalo,

' Meolt freglientment
| Fregiientment
 Dcaszionalment

) Rarament

) Mal
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14,  Amb quina freqguéncia fas 0s del transport public com a habit sostenible? *

Marca solo un dvalo,

Mol fregientment
Freglentment
Ocasionalment
Rarament

Mai

15.  Amb quina fregliéncia redueixes el consum de recursos (aigua, calefaccid...) *
com a habit sostenible?

Marca solo un ovalo.

Molt freqiientment
Freqientment
Deaslonalment

") Rarament

Mai

16. Quin grau consideres que tens de consciéncia social? *
Marca solo un dvalo

Res / Molt poca (consciéncia social)

Molta (consciéncia social)

Gracies per la teva col-laboracio, Les teves respostes han estat de gran ajuda
per la meva recercal
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